
Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org


Z A P I S N I K 

 

sa 5. sjednice Turističkog vijeća Turističke zajednice Krapinsko – zagorske županije 

 

održane dana 23. srpnja 2015. godine u 18.00 sati u dvorani za sastanke, Terme Tuhelj, 

Ljudevita Gaja 4, Tuheljske Toplice. 

 

Nazočni: 

 

1.  G. Željko Kolar, župan  

2.  G. Branko Greblički, član  

3.  G. Darko Tomek, član 

4.  Gđa. Ivana Kolar, članica 

5.  Gđa. Vlasta Hubicki, članica 

6.  G. Davor Pleško, član 

7.  G. Boris Vuglec, član 

 

Izočni:  

                  1.  Gđa. Martina Kovačić, članica 

                  2.  G. Ivan Petrović, član                 

                  3.  G. Marko Živaljić, član 

                  4.  G. Juraj Žerjavić, član 

 

Predsjednik TZ Krapinsko-zagorske županije pozdravio je sve prisutne, otvorio petu sjednicu 

Turističkog vijeća Turističke zajednice KZŽ te predložio slijedeći:  

 

Dnevni red 

 

1. Zapisnik sa 04. sjednice Turističkog vijeća TZ Krapinsko-zagorske županije 

2. Prijedlog Odluke o razrješenju dužnosti direktorice Turističkog ureda 

Turističke zajednice Krapinsko-zagorske županije 

3. Prijedlog Pravilnika o izmjeni Pravilnika o radu radnika Turističkog ureda 

Turističke zajednice Krapinsko-zagorske županije 

4. Razno 

 

Dnevni red je usvojen glasovima svih prisutnih. 

 

Točka 1. 

 

Zapisnik sa četvrte sjednice Turističkog vijeća Turističke zajednice Krapinsko – 

zagorske županije 

 

Otvorena je rasprava te je gospodin Davor Pleško imao primjedbu na zapisnik sa 04. sjednice 

Turističkog vijeća Turističke zajednice Krapinsko-zagorske županije, gdje je zaveden kao 

nazočan i izočan. Provjerom liste prisutnosti sa četvrte sjednice Turističkog vijeća Turističke 

zajednice Krapinsko-zagorske županije utvrđeno je da gospodin Davor Pleško nije bio 

nazočan, primjedba je uvažena te će se napraviti ispravak. Drugih primjedba nije bilo te je 

glasovima svih prisutnih članova prihvaćen Zapisnik sa četvrte sjednice Turističkog vijeća 

Turističke zajednice Krapinsko – zagorske županije. 

 



 

 

 

 

Točka 2. 

Prijedlog Odluke o razrješenju dužnosti direktorice Turističkog ureda Turističke 

zajednice Krapinsko-zagorske županije 

 

Predsjednik TZ KZŽ je dao riječ direktorici koja je informirala prisutne da je odluku o 

razrješenju donijela isključivo iz osobnih razloga te da će ostati raditi u uredu Turističke 

zajednice. Direktorica je zahvalila članovima Vijeća na dobroj dosadašnjoj suradnji te se nada 

da će i u budućnosti ta suradnja ostati takva. 

 

Otvorena je rasprava gdje se gospođa Vlasta Hubicki zahvalila gospođi Sanji na angažmanu u 

Turističkoj zajednici te ju pohvalila na dobro odrađenom poslu. Predsjednik TZ KZŽ joj je 

također zahvalio na dosadašnjoj suradnji te istaknuo da odluku direktorice treba svakako 

poštovati. Predsjednik je zatvorio raspravu  i glasovima svih prisutnih članova prihvaćen je 

Prijedlog Odluke o razrješenju dužnosti direktorice Turističkog ureda Turističke 

zajednice Krapinsko-zagorske županije koji se nalazi u privitku ovog Zapisnika i čini 

njegov sastavni dio.  

 

Drugi dio odluke se odnosi na zakonsku odredbu da do izbora novog direktora Turističkog 

ureda, Turističku zajednicu zastupa predsjednik, gospodin Željko Kolar s obzirom da je 

statutom i pravilnikom o radu Turističke zajednice tako definirano. Predsjednik TZ KZŽ će 

preuzeti zastupanje i donošenje odluka vezanih za Turističku zajednicu, dok će gospođa 

Ksenija Tomić preuzeti operativni dio posla.  

 

Nije bilo rasprave i glasovima svih prisutnih članova je prihvaćen drugi dio odluke da do 

izbora novog direktora Turističkog ureda, Turističku zajednicu zastupa predsjednik, 

gospodin Željko Kolar, a gospođa Ksenija Tomić će preuzeti operativni dio posla. 

 

 

Točka 3. 

Prijedlog Pravilnika o izmjeni Pravilnika o radu radnika Turističkog ureda Turističke 

zajednice Krapinsko-zagorske županije 
 

Predsjednik TZ KZŽ je konstatirao da  prema sadašnjim koeficijentima stručni suradnik za 

odnose sa javnošću i promociju, to jest posao koji radi gospođa Ksenija Tomić, ima 

koeficijent 2,80. Viši stručni referent računovođa ima koeficijent 4,15 sa višom stručnom 

spremom. Viši stručni referent za poslove turističke djelatnosti sa visokom stručnom 

spremom, radno mjesto na koje dolazi gospođa Sanja Škrinjar, ima koeficijent 4,20. Direktor 

Turističkog ureda  ima koeficijent 4,60.  

 

Predsjednik TZ KZŽ je naveo kako je iz navedenog vidljivo da postoji velika razlika između 

koeficijenta 2,80 te koeficijenta 4,15, dok je mala razlika između koeficijenta 4,15 i 

koeficijenta 4,20. S obzirom na obujam poslova, te da se ne radi o velikoj turističkoj zajednici 

i da svi rade sve poslove, smatra to neprihvatljivim.  

 

Shodno navedenom Predsjednik TZ KZŽ predlaže izmjenu Pravilnika o radu odnosno da se 

korigiraju koeficijenti. Također napominje članovima vijeća da će prije raspisivanja natječaja 



za novog direktora Turističkog ureda  biti potrebno korigirati koeficijent za plaću direktora 

Turističkog ureda jer smatra da plaća koju ima trenutni direktor Turističkog ureda nije 

primjerena poslu subotama, nedjeljama i svim ostalim poslovima samog direktora. 

Predsjednik predlaže da se za sada koeficijenti poslože kako je predloženo, no napominje da 

će biti potrebno napraviti analizu kompletnog pravilnika o radu za sljedeću sjednicu 

Turističkog vijeća.  

 

Nije bilo rasprave i glasovima svih prisutnih članova prihvaćen je Prijedlog Pravilnika o 

izmjeni Pravilnika o radu radnika Turističkog ureda Turističke zajednice Krapinsko-

zagorske županije koji se nalazi u privitku ovog Zapisnika i čini njegov sastavni dio. 

 

 

 

Točka 4. 
 

Razno 

 

Predsjednik TZ KZŽ je još jednom istaknuo da će biti zakonski zastupnik Turističke 

zajednice, dok će sve operativne poslove preuzeti gospođa Ksenija Tomić.  

 

Nakon povratka s godišnjih odmora će biti sazvano Turističko vijeće, do kojeg će biti riješeno 

prikupljanje ponuda  za izradu web stranice Turističke zajednice, te će na njemu biti potrebno 

provesti analizu prikupljenih ponuda. Također će biti i razgovora o proračunu Turističke 

zajednice za 2016. godinu, te o tome kakav je profil osobe potreban za vođenje Turističke 

zajednice s obzirom na definirane strateške prednosti i nedostatke u Master planu.  

 

Isto tako će biti potrebno razmotriti da li će se jedan odjel ZARA-e specijalizirati samo za 

turizam  kako bi mogli raditi na edukaciji turističkih radnika. 

 

Predsjednik TZ KZŽ također predlaže da se napravi jedna kreditna linija, kakva već postoji za 

poduzetnike, koja će se pokušati dogovoriti sa Ministarstvom turizma, kako bi se turističkom 

sektoru pomoglo sa subvencioniranjem kamate za investiranje. 

 

Nije bilo daljnje rasprave i sjednica je završila u 18.20 sati. 

 

 

Zapisničar:                               

Mario Bunčec                       

Predsjednik TZ KZŽ 

 Željko Kolar  
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IZVJEŠĆE O RADU SA FINANCIJSKIM 

IZVJEŠĆEM TZ KRAPINSKO-ZAGORSKE 

ŽUPANIJE 

ZA RAZDOBLJE  OD 01.01. DO 30.06. 2015. 

GODINE 

 
 
 
 

   
          
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 

 

 
 

TURISTIČKA ZAJEDNICA 

ŽUPANIJE 

Turistička zajednica  

Ž

Magistratska 3 
49000 Krapina 

tel/fax : 049/233-653 
e-mail : info@tzkzz.hr 
web   : www.tzkzz.hr 

 
 

mailto:info@tzkzz.hr
http://www.tzkzz.hr/
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I. ADMINISTRATIVNI RASHODI 
Planirana sredstva: 783.032,00  kn 
Realizirano: 314.632,00 kn 
 
1. RASHODI ZA RADNIKE 

Planirana sredstva: 415.000,00 kn 
Realizirano: 193.372,72 kn 
 

2. RASHODI UREDA 
Planirana sredstva:367.680,00 kn 

         Realizirano: 121.083,28 kn 
 
 Unutar rashoda ureda objedinjeni su i planirani troškovi  nabavke  službenog automobila i svih 
vezanih troškova(osiguranja, lesing, goriva…) te troškova uređenja i najma novog poslovnog prostora 
od 58 m2 u Magistratskoj ulici br. 3, prostor Privredne banke Zagreb). 
Realiziran najam i uređenje novog poslovnog prostora TZ KZŽ. 
 
Realizirana nabavka opreme-  2 računala, najam prostora za skladištenje pozornice te najam 
skladišnog prostora za promidžbeni materijal. 
 
Rad Turističkog ureda Turističke zajednice Krapinsko-zagorske županije reguliran je sukladno 
donesenom Pravilniku o radu te Pravilniku o sistematizaciji radnih mjesta.  
U uredu su zaposlene tri djelatnice:stručni suradnik za marketing i promociju, viši stručni suradnik za 
računovodstvo i EU projekte i direktorica. U Uredu su 2 volontera ( Tajana Cerovečki i Mario Bunčec) 
kroz program Stručno usavršavanje bez zasnivanja radnog odnosa. 
 
 

- U razdoblju od 01.01.2015. do 30.06.2015. godine održane su dvije sjednice Turističkog vijeća TZ KZŽ. :  

Broj 
sjednice 

Datum održavanja Dnevni red 

02. 26.02.2015.  

1. Zapisnik sa 1. sjednice Turističkog vijeća TZ KZŽ 
2. Izvješće o radu s financijskim izvješćem  Turističke 

zajednice Krapinsko-zagorske županije za razdoblje od 
01. 01. do 31. 12. 2014. godine 

3. Izvješće o radu Turističkog vijeća Turističke zajednice 
Krapinsko-zagorske županije za razdoblje od 01. 01. do 
31. 12. 2014. godine 

4.  Izvješće o radu direktorice  Turističke zajednice 
Krapinsko-zagorske županije za razdoblje od 01. 01. do 
31. 12. 2014. godine  

5. Razno 
 

 

 
03. 
 
 

 
30.03.2015. 

1. Zapisnik sa  02. sjednice Turističkog vijeća TZ Krapinsko-
zagorske županije 

2. Odluka o  osnovici  za obračun plaća radnika Turističkog 
ureda TZ Krapinsko-zagorske županije 

3. Odluka o povećanju troškova za uređenje turističkog 
ureda TZ Krapinsko-zagorske županije 

4. Odluka o povećanju troškova  općeg oglašavanja 
5. Razno  
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U razdoblju od 01.01.2015. do 30.06.2015. godine održana je jedna sjednica Skupštine TZ Krapinsko-zagorske županije 

Broj 
sjednice 

Datum održavanja Dnevni red 

3. 30.03.2015. 1. Zapisnik sa 2. sjednice Skupštine TZ Krapinsko-zagorske 
županije 

2. Potvrđivanje mandata predstavnika TZ područja Donja 
Stubica i Gornja Stubica i TZ grada Pregrade u Skupštinu 
TZ Krapinsko-zagorske županije 

3. Izvješće  Nadzornog odbora  o provedenom nadzoru 
poslovanja TZ Krapinsko-zagorske županije u razdoblju 
od 01.01.2014. do 31.12.2014. 

4. Izvješće o radu s financijskim izvješćem TZ Krapinsko-
zagorske županije u razdoblju od 01.01.2014. do 
31.12.2014. 

5. Izvješće o radu Turističkog vijeća  TZ Krapinsko-zagorske 
županije u razdoblju od 01.01.2014. do 31.12.2014. 

6. Razno 
 
 

 
 
 

II. DIZAJN VRIJEDNOSTI 
Planirana sredstva: 112.500,00 kn 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 
Rok izvršenja: 31. prosinac 2015. 
 

1. Označitev ob Sotli  
    Turističko-pješački zemljovid Krapinsko-zagorske županije 

 Planirana sredstva: 37.500,00 kn 

                                Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 
Rok izvršenja: 31. prosinac 2015. 

 

Dana 27.11. 2007. Turistička zajednica Krapinsko-zagorske županije  potpisala je s Ministarstvom 
financija Republike Hrvatske ,Središnjom jedinicom za financiranje i ugovaranje, Ugovor o dodjeli 
bespovratnih sredstava u iznosu od 160.364,55 eura za projekt pod nazivom „Označitev ob Sotli“ koji 
je prošao na natječaju Program za susjedstvo Slovenija-Mađarska-Hrvatska INTERREG IIIA 2004-
2006. Navedeni ugovor je  financiran iz pretpristupnog programa Phare 2006. 

Projektom su se  izradile Studije vinskih i pješačkih staza Krapinsko-zagorske županije, elaborati  
istih na temelju kojih su se dobile suglasnosti i izvršilo obilježavanje vinskih i pješačkih staza 
Krapinsko-zagorske županije. U sklopu istog projekta postavila se i turistička smeđa signalizacija na 
istočnom dijelu Krapinsko-zagorske županije. 

Potpisom Ugovora o dodjeli bespovratnih sredstava TZ Krapinsko-zagorske županije obvezala se na 
održivost projekta te se  realizacija   tijekom 2015. godine smatra  daljnjim nastavkom projekta 
Označitev ob Sotli. 

Realizirane aktivnosti u prethodnom razdoblju: 
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Izrađena  tematska karta „Turističko-planinarski zemljovid zapadno Zagorje“ tiskani oblik (Izdavač . 
Hrv. gorska služba spašavanja) 
Pripremljen zemljovid kao podloga za GPS/SmartPhone uređaje koja  se može  preuzeti sa 
internetskih stranica TZ KZŽ. 
Pripremljen zemljovid za prikaz na internetskim stranicama TZ KZŽ 
Otkupljena prava korištenja karte u turističkim brošurama TZ KZŽ 
Realiziran obilazak  turističkih pješačkih staza i unos GPS podataka te izrada karte u elektronskom 
obliku za prikaz na Internet stranicama TZ KZŽ  i na drugim medijima. 
 
Nastavak aktivnosti tijekom 2015. godine: 
 
Izrada tematskog zemljovida Krapinsko-zagorske županije „TURISTIČKO-PJEŠAČKI ZEMLJOVID 
KRAPINSKO-ZAGOSKE ŽUPANIJE“ – područje Zlatara-Ivančica 

 Zemljovid u digitalnom obliku s grafičkom obradom i gotovom pripremom za tisak prema 
standardu tiskare Vjesnik  

 GIS baza prostornih podataka formirana u programu ArcGIS Desktop prema HGSS 
standardnoj atributnoj tablici  

 Zemljovid pripremljen za prikaz na internetskim stranicama TZ Krapinsko-zagorske županije s 
mogućnošću pomicanja i zumiranja.  

 Mogućnost korištenja zemljovida i GIS baze podataka za daljnje promotivne brošure TZ 
Krapinsko-zagorske županije  

 Priprema zemljovida kao podloge za GPS / SmartPhone uređaje koja se može preuzimati sa 
internetskih stranica TZ Krapinsko-zagorske županije. 

 
Elementi zemljovida:  Uz sve standardne elemente ucrtani su tematski sadržaji kao što su 
planinarske i pješačke staze, Marijanski hodočasnički putovi i poučne staze. Svi tematski sadržaji su 
fizički prijeđeni na terenu i zabilježeni GPS uređajem.   
KORISNICI: Ciljani korisnici tematskog turističko-planinarskog zemljovida su domaći i strani planinari 
i turisti koji su zainteresirani za boravak i športsko-rekreativne aktivnosti u prirodi. Također i 
spašavatelji HGSS-a su korisnici ovih zemljovida jer im omogućavaju sigurniji i brži pristup 
unesrećenima u akcijama potraga i spašavanja.  
 
TURISTIČKO PLANINARSKI ZEMLJOVID  
Zemljovid mora biti sadržajem prilagođen prosječnom korisniku te pregledan i intuitivan te što 
aktualniji i vjerodostojniji. S osobitom pažnjom se na zemljovidu ucrtavaju svi elementi koji mogu 
poslužiti za orijentaciju i kretanje teško prohodnim ili nepristupačnim zemljištem.  
IZVORI PODATAKA  
Podloga je rađena prema digitalnim podacima (topografske karte, ortofoto snimke, digitalni model 
reljefa) Državne geodetske uprave s kojom HGSS ima potpisan Sporazum o dugoročnoj suradnji u 
provedbi programa aktivnosti unapređenja sigurnosti i spašavanja na nepristupačnim prostorima, a 
kojim se regulira suradnja na izradi tematskih zemljovida. Većina podataka s terena je iz vlastitih 
izvora autora i HGSS-a, a dobiveni su terenskim radom i bilježenjem GPS uređajem.  
 
U zemljovidu su uz sve standardne elemente ucrtani tematski sadržaji kao što su planinarske i 
pješačke staze, Marjanski hodočasnički putovi i poučne staze.  
Navedeni projekt prijaviti ćemo na Javni poziv Hrvatske turističke zajednice kako bismo osigurali 
dostatna sredstva za realizaciju. 
 
Od gore navedenih planiranih aktivnosti odustalo se iz razloga što je Hrvatska turistička zajednica u 
javnom pozivu uvjetovala da će sufinancirati obnovu  samo postojeće smeđe signalizacije. Iz istog 
razloga na javni poziv prijavljena je obnova postojeće smeđe signalizacije te je za navedeni projekt 
odobreno 60.000 kuna.  
 
 



 5 

2. Mirisi i okusi Zagorja (štandovi i suncobrani) 
    Planirana sredstva: 75.000,00 kn 

                                Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 
Rok izvršenja: 31. prosinac 2015. 
 

Kroz javne pozive Ministarstva turizma/ Hrvatske turističke zajednice planirana je  prijava projekta 
„Okusi i mirisi Zagorja“  kako bismo osigurali sredstva za dodatnu nabavku određenog broja štandova 
i suncobrana sa vizualnim identitetom „Zagorje, bajka na dlanu“, za potrebe manifestacija, promocija i 
sl..  
Budući da nije bio raspisan javni poziv na koji bi se mogao kandidirati navedeni projekt , projekt nije 
realiziran. 
 

III. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI 
Planirana sredstva: 1.163.200,00 kn  
Realizirano: 639.799,36 kn 
Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 
Rok izvršenja: 31.12.2015.  

 
1. ONLINE KOMUNIKACIJE 

Planirana sredstva: 47.200,00 kn 
Realizirano: 3.600,00 kn 
 
1.1. Internet stranice i upravljanje Internet stranicama 

 

Redovno održavanje te zakup domene za web portal TZ KZŽ i  ostale redovne aktivnosti vezane uz 
aktualizaciju podataka na dnevnoj bazi. 
Kvalitetna  web stranica TZ KZŽ  uvelike je doprinijela kvalitetnom prezentiranju i spremanju svih 
informacija, /odredišta,proizvoda,usluga smještaja i dr./ u  sigurnu bazu podataka. Na takav način 
spremljeni i ažurirani podaci omogućuju bolju organizaciju informacija,njihovu upotrebu kao i daljnju 
distribuciju. 
 U svrhu daljnje kvalitetne promocije i distribucije sadržaja važna je nadopuna tekstualnih,slikovnih i 
video animiranih sadržaja prilagođenih za objavu na internetu i suvremenim mobilnim uređajima. 
I dalje  je proširivana  naša prisutnost na društvenim mrežama. 
 
Turističko okruženje je dinamično te je nastavljeno kontinuirano ažuriranje  podataka turističke 
ponude kao i statističkih podataka. Nastavljena  inventarizacija svih sudionika u turističkoj ponudi te i 
daljnje  stvaranje  i nadopunjavanje  baze podataka,nadopunjavanjem Internet stranica TZ KZŽ.  
Nastavljeno sa ažuriranjem mailing liste te  se putem e-maila i Internet stranica te linkova i dalje 
kontinuirano obavještavaju turističke agencije, touroperatori te mediji o novostima u Županiji; popis 
mjesečnih manifestacija, prijedlozi za jednodnevne i poludnevne izlete, promotivne akcije za 
blagdane i sl.   
Ciljevi : Podizanje razine kvalitete promocije destinacije te što lakša distribucija  turističkih informacija 
i sadržaja do krajnjeg korisnika putem interneta te objedinjenje svih turističkih informacija i sadržaja 
na jednom mjestu. 
Aktivnosti: redizajn web portala www. tzkzz.hr (modernizacija tehnoloških mogućnosti 
korištenja portala).   
 

2. OFFLINE KOMUNIKACIJA 
 

PLANIRANA SREDSTVA:  926.000,00 kn 
Realizirano: 445.634,54 kn 
Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

    Rok izvršenja: 31.12.2015.  
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2.1. Oglašavanje u promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora 

Planirana sredstva: 710.000,00 kn 
Realizirano: 341.259,43 kn 
Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ i sustav LTZ  

               Rok izvršenja: 31.12.2015. 
  
Oglašavanje u promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora je način promocije koja povezuje 
neposredni interes pojedinih subjekata / od turističke tvrtke,udruga, preko sustava TZO i TZG, 
putničkih agencija s Glavnim uredom HTZ-a. 
Udruženo oglašavanje  HTZ-a  sa sustavom TZ i turističkih subjekata polučilo je pozitivne rezultate u 
prethodnim razdobljima  te  se nastavilo i u 2015. godini sa još  većim sredstvima. 
 

MEDIA Format Cirkulacija 
Jediničn
a neto 
cijena 

PDV 
25% 

Jedinična 
bruto 
cijena 

Frekve
ncija 

Ukupna 
bruto cijena 

  
      

  

Tisak               

Vikend van Zagreba tiskovni oglasi 90.000 1.204,58 301,15 1.505,73 12 18.068,70 

Red letenja Croatia Airlines-a 
tiskovni oglasi 100.000 

10.400,0
0 

2.600,00 13.000,00 1 13.000,00 

Shopping vodić Insight Design Quide tiskovni oglasi 20.000 5.850,00 1.462,50 7.312,50 1 7.313,50 

Slovenija, Prilog Hrvatska tiskovni oglasi 30.000 3.480,75 870,19 4.350,93 1 4.350,93 

UKUPNO: 
    

20.935,3
3 

5.233,84 26.169,16   42.733,13 

TV/Radio               

                

TV Jabuka 
najava telopom 

1.500.000 
      300 0,00 

emisija "Bajka na dlanu" 2.909,09 727,27 3.636,36 11 40.000,00 

Radio Kaj spotovi 422.000 320,00 80,00 400,00 345 138.000,00 

UKUPNO 
 

 
3.229,09 807,27 4.036,36 

 
178.000,00 

Plakatiranje               

Akterpublic 
zakup plakatnih 

površina 
  452,20 113,05 565,25 170 96.092,50 

Mrak Studio 
oblikovanje BB   750,00 187,50 937,50 12 11.250,00 

tisak BB   155,00 38,75 193,75 130 25.187,50 

UKUPNO 
      

132.530,00 

ONLINE oglašavanje               

NET.HR( oglašavanje na 5 portala-
mjesečno 3 članka) 

članci i banneri 1.800,000 
10.000,0

0 
2.500,00 12.500,00 30 125.000,00 

ARTERIA, BiH Turistički portal Furaj.ba reportaža   3.131,40 0,00 3.131,40 1 god. 3.131,40 

Adwords kampanja 
Google Adwords 

kampanja 
  

45.599,4
0 

11.399,8
5 

56.999,25 
6 

mjeseci 
56.999,25 

TIP Travel 

članci i najave 
manifestacija 

97.000 4.800,00 1.200,00 6.000,00 4 24.000,00 

UKUPNO             209.130,65 

UKUPNO             562.393,78 

 
 
MEDIA PLAN 2015.GODINA. najava manifestacija 

    
Turistička zajednica Manifestacija 

Datum 
održavanja 

Datum 
plakat. 

BB X 10 po 
manif. 

RadioKaj X 
15 objava  

Jabuka 
TV 
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TZP Donja i Gornja 
Stubica 

Obljetnica Seljačke 
bune 

06.02. 
22.01.-
05.02. 

X X X 

TZ Pregrada 
Uskrsna kostelska 

pištola 
04.04.-
12.04. 

19.03.-
02.04. 

X X X 

TZP 
Desinić,Zag.Sela,Kumr. 

Jurjevski dani u 
Desiniću 

travanj       x 

TZPDiG Stubica Susreti za Rudija 10.05. 
16.04.-
30.04. 

X X X 

TZP DiG Stubica Stubički oblizneki 31.05.     X X 

TZ Klanjec 
Dobro je- klanječko 

je 
9.05.       X 

TZ Tuhelj Zlatna lipa 06.06.     X X 

MHZ Viteški turnir 13.06. 
28.05.-
11.06. 

X   X 

M. Bistrica Ljeto u Mariji Bistrici 
13.06.-
05.08. 

28.05.-
11.06. 

X X X 

TZP  DiG Stubica Ljeto u Oršiću 
01.07.-
04.08. 

    X X 

TZ Oroslavje FIS ski rolleri 
10.07.-
12.07. 

25.06.-
09.07. 

X     

Krapinske Toplice Badl fest 
16.07.-
20.07. 

25.06.-
09.07. 

X X X 

TZ Tuhelj Tuheljska noć 26.07. 
09.07.-
23.07. 

X X X 

Stubičke Toplice Gljivarijada  17.10. 
01.10. - 
15-10. 

X     

TZ Krapina Ljeto u Krapini 01.-23.08. 
23.07.-
06.08. 

X 
    

TZ Tuhelj 
Sejmeni dan i dan 

obrtništva 
kol.     

  X 

MHZ 
Ljetna geološka 

škola 
24.-28.08. 

06.-
20.08. 

X 
  

X 

TZP 
Kumrovec,Des.ZSela 

Zagorska svadba kol.-rujan     X X 

TZ Zlatar 
Gljivarenje u 

zlatarskom kraju 
05.09.       X 

TZ Krapina 
Tjedan kajkavske 

kulture 
06.-12.09. 

20.08.-
03.09. 

X 
    

MHZ 
Srednjevj.svečanosti 

u VT 
12,19,26.09. 

20.08.-
03.09. 

X 
  

X 

TZ Zlatar Dani kajkavske riječi 18.-27.09.       X 

TZ Zlatar 
Lastin uspon na 

Ivančicu 
        X 

TZ Pregrada Branje grojzdja 18.-27.09. 
03.-

17.09. 
X X X 

Klanjec Zahvala jeseni 02.-04.10. 
17.09..-
01.10. 

X X X 

MHZ Od zrna do pogače listopad   X   X 

TZP 
Kumrovec,Des.,ZSela 

Stare sorte jabuka 
Desinić 16,17,18.10.       

X 

TZP DiG Stubica 
Trnac starih sorata 

voća 10., 11.10. 
      X 

TZP 
Kumrovec,Des.Zsela 

Martinje u Bojačnom 
08.11.       

X 

TZ Marija Bistrica Advent 28.11.- 12.- X X X 
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20.12. 26.11. 

UKUPNO       
17 

manifestacija  
(udruženo) 

13 
manifestacija 

195 objava 

26 
manifest

acija 

              

              

Krapinsko- zagorska 
županija 

Manifestacije/emisije 
Datum 

održavanja 
Datum 
plakat. 

BB KAJ JABUKA 

  Babičini kolači 18.04.     X 30 obj. X 

  Štruklijada       X 30 obj. X 

  
100%zagorsko 

Zagreb 
18.-19.09. 

03.-
17.09. 

X X 30 obj. X 

  
Tjedan kajkavske 

kulture 
06.-12.09.     X 30 obj. X 

  Seljačka buna 07.02.     X 15 obj. X 

  
Sajam i izložba vina 

Bedekovčina 
svibanj-

lipanj 
    X 15 obj. X 

UKUPNO       10 plakata 150 objava 
6 

manifest
acija 

 
 

2.1.1. Oglašavanje u tisku 
Planirana sredstva: 100.000,00 kn 
Realizirano: 58.248,28  kn 
 

Kroz oglašavanje u tiskovinama fokusirali smo se na najave najznačajnijih manifestacija i događanja 
u županiji. Kroz najkvalitetnije turističke sadržaje koje pružaju naši gospodarski subjekti   objedinili 
smo cjelokupnu turističku ponudu  te kroz zabavne, kulturne,enogastronomske, vjerske te wellness i 
spa dimenzije nastojali  privući nama ciljano tržište, područje Zagreba i okolice kao i strane turiste koji 
dolaze u Zagreb.  

 
 

 "Vikend van Zagreba"- oglašavanje  od siječnja-lipnja, mjesečno. Najava manifestacija i 
promotivni članci po media planu /naklada 20.000 primjeraka mjesečno/ 

 "Croatia airlines"- proljetno izdanje, /naklada 100.000 primjeraka, hrvatsko-engleski/po media 
planu 

 "Insight Design Guide" shooping vodič na engleskom,u tekstualnom obliku, na web 
stranici,objave na društvenim mrežama i online kanalima,tromjesečno izlazi,  /naklada 20.000 

 primjeraka,hrvatsko-engleski/ 

 "Dnevnik"-Slo. Prilog Hrvatska-početak travnja ½ stranice /naklada 20.000 primjeraka/ 
 

 
2.1.2. Oglašavanje putem plakata 

Planirana sredstva: 130.000,00 kn 
Realizirano: 55.880,00 kn 
 
 

Oglašavanje putem billboarda(BB) realizirali smo paralelno sa svim ostalim oblicima oglašavanja( 
tiskovine, online oglašavanje,radio postaje i TV) na području grada Zagreba kako bismo i na taj način 
upoznali Zagrepčane sa manifestacijama u Zagorju te ih pozvali i animirali na dolazak. 
 
Putem BB oglašavane su slijedeće manifestacije: 

 "Seljačka buna" ,06.02.2015. 

 "Uskrsna  Kostelska pistola", 04.-12.04.2015. 

 "Susreti za Rudija", 10.05.2015. 
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 "Viteški turnir", 13.06.2016. 

 "Ljeto u Mariji Bistrici" 13.06.-05.08.2015. 
 
 

 
2.1.3. Oglašavanje na radio postajama 

Planirana sredstva: 170.000,00 kn 
 Realizirano: 78.000,00 kn 
 

Odnosi s javnošću i oglašavanje na radio postajama te komunikacija s predstavnicima medija imaju 
ključnu ulogu u stvaranju imagea destinacije,proizvoda,stvaranja općeg mišljenja i razvoja samog 
turizma,te značajno utječu na mišljenje i stavove potrošača, turista, a s time i na njihove dolaske.  
TZ KZŽ   s medijima  kontinuirano nastavlja  dobru suradnju s ciljem promoviranja turističke ponude 
KZŽ te oblikovanjem općeg javnog mišljenja o važnosti turizma u našoj regiji. Također  kroz radio 
postaje predstavljamo naše manifestacije te pozivamo na dolazak u Zagorje prema već prethodno 
spomenutom Media planu koji je usuglašen sa svim uključenim stranama. 
 
Putem Radija Kaj,oglašavane su slijedeće manifestacije: 

 "Seljačka buna" ,06.02.2015. 

 "Uskrsna  Kostelska pistola", 04.-12.04.2015. 

 "Susreti za Rudija", 10.05.2015. 

 "Stubički oblizneki" ,31.05.2015. 

 "Zlatna lipa" Tuhelj,06.06.2015. 

 "Viteški turnir", 13.06.2016. 

 "Ljeto u Mariji Bistrici" 13.06.-05.08.2015 
 
 

2.1.4. Internet oglašavanje  
Planirana sredstva: 210.000,00 kn 
Realizirano: 109.131,15 kn 
 

 Uvidom u statističke podatke dolazaka i noćenja stranih gostiju vidljivo je da smo definitivno 
interesantni na pojedinim emitivnim tržištima, stoga smo se  fokusirali na navedena  tržišta, zavisno o 
raspoloživom budžetu kroz: 

 Google Adwords oglase tijekom ožujka, svibnja i lipnja 

 turistički portal Furaj ba-reportaže u rubrici „Zavrti globus“, BiH, cijela godina 

 turistički online časopis Tip travel(hrv., engl. i njem.)-objave u ožujku i lipnju 
  
S obzirom da su nam itekako važni i domaći gosti, svakako smo sredstava usmjerili i na domaće 
Internet oglašavanje kroz net.hr portal i nekoliko njegovih rubrika gdje kontinuirano svaki mjesec 
imamo po 3 PR članka/najave. Ciljano  kroz Internet oglašavanje radimo na prepoznatljivosti 
destinacije  Zagorje - Bajka na dlanu. 
 
 
    

2.1.5. Oglašavanje putem televizije 
Planirana sredstva:100.000,00 kn 
Realizirano: 40.000,00 kn 
 

Preko "Jabuka TV " i emisije "Zagorje -Bajka na dlanu", obrađujemo turističke teme, najave 
manifestacija i ostalih značajnih događanja s područja KZŽ, ali i kroz tematske emisije upoznajemo 
gledateljstvo sa kulturnom, enogastronomskom, tradicijskom,…ponudom Zagorja kako bismo 
gledatelje animirali na dolazak u Zagorje. 
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2.2. Opće oglašavanje 
Planirana sredstva:40.000,00 kn 
Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 
Realizirano: 8.488,36 kn 

 
Oglašavanje putem emisije  "Bajka na dlanu" u trajanju od 25 min uz najavu manifestacija telopima. 
Obzirom da se tijekom godine javljaju  potrebe za dodatnim oglašavanjem koje nije planirano u 
sklopu tzv. Udruženog oglašavanja ta sredstva su namijenjena upravo za oglašavanja koja smo  
procijenili itekako korisnim za promociju sveukupnog  zagorskog turizma odnosno za afirmaciju  
pojedinih  manifestacija od županijskog značaja.  
Također sufinancirali smo i udruženo oglašavanje za sve smještajne objekte kojima su odobrena 
sredstva od strane Hrvatske turističke zajednice. Smještajnim objektima sa većim brojem ležajeva 
sufinancirali smo  iznos od 2.000,00 kn, a svima ostalima 1.000,00 kn jer je naša financijska 
participacija  bila uvjet da i Hrvatska turistička zajednica odobri određena sredstva svim prijaviteljima 
sa područja Krapinsko-zagorske županije. 
 

2.3. Brošure i ostali tiskani materijali 
Planirana sredstva: 111.000,00 kn 
Realizirano: 35.040,50 kn 
Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

 
KALENDAR DOGAĐANJA-INFO BROŠURA 

Pravovremena informiranost potencijalnog gosta o predstojećim događanjima uvelike  povećava 
mogućnost stvaranja odluke o posjeti baš tim događanjima u KZŽ te i ponovnom posjetu Županiji. Isti   
kontinuirano tijekom cijele godine distribuiramo na našim promocijama, sajmovima, po TZ općina i 
gradova, ugostiteljskim objektima, hotelima, jedinicama Muzeja hrvatskog zagorja, TIC u Zagrebu i 
ostalim ciljanim tržištima. Kalendar događanja  tiskan je u 2 jezične mutacije. 
hrvatski/engleski 
Naklada:10.000 komada 
Planirana sredstva: 32.000,00 kn 
Realizirano: 30.309,50 kn   

 
Letak KULTURNI TURIZAM( hrvatski, engleski, njemački, francuski, slovenski, poljski, češki i 
talijanski) 

Vrlo dobro prihvaćen letak koji koristimo za pripremu mapa sa promo materijalima prilikom studijskih 
putovanja novinara, zatim tijekom sajmova, promocija, kongresa…i u svim prilikama gdje možemo  
promovirati našu županiju. Tisak se realizira  prema potrebama tijekom godine  s određenim jezičnim 
mutacijama.  
Naklada:4000 komada  
Planirana sredstva:4.000,00 kn 
 

Zajednički letak TZ KZŽ i LTZ, sa servisnim informacijama (eno i gastro ponuda, najjača 
događanja,smještaj – presjek ponude cijele KZŽ). Letak  se dijeli u uredima LTZ na području 
županije, u hotelima i dr. turističkim objektima te u TIC-evima u Zagrebu. 
hrvatski/engleski 
Naklada:10.000 komada 
Planirana sredstva: 15.000,00  
 
Brošura- selektivni oblici turizma( kulturni, toplički,vjerski,agroturizam, cikloturizam, priroda-
zaštićeni krajobrazi i gastroturizam) 

Kroz komuniciranje sa posjetiteljima uočen je nedostatak jedne brošure koja bi sačinjavala pregled 
kompletne ponude Zagorja po selektivnim oblicima turizma.Obzirom da smo putem edukacija GU 
HTZ  upućeni na promidžbu koja  najvećim dijelom ide on line,te da promidžbeni materijal u 
planiranom izdanju nije toliko tražen ni interesantan,a iznimno je skup, nismo s istom realizacijom  
krenuli. 
hrvatski/engleski 
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Naklada:7.000 komada 
Planirana sredstva:40.000,00 kn  
 
MAPE za promotivne materijale: 
naklada 800 komada 
planirani trošak: 5.000,00 kn  
Realizirano: 4.731,00 kn 

 
LUKSUZNI OMOT te umnožavanje promotivnog filma „Bajka na dlanu“ 
naklada:200 komada 
planirani trošak:15.000,00 kn 
 

 
2.4. Suveniri i promo materijali 

Planirana sredstva: 50.000,00 kn 
Realizirano: 45.581,25 kn 
Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 
Rok izvršenja:31. kolovoz 2015. 

 
Na posebnim prezentacijama u inozemstvu, kao i važnim studijskim putovanjima stranih novinara, te   
na sajmovima, prezentacijama, kao i stručnim skupovima, USB promocijske stikove( sa materijalima 
KZŽ i gospodarskih subjekata) te licitarska srca i drvene igračke  koristimo kao poklone. 
 

2.5. Baneri 
Planirana sredstva: 15.000,00 kn 
Realizirano:  15,265,00 kn 
Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 
Rok izvršenja: 30.ožujak 2015. 

 
Kako bismo što kvalitetnije odradili promocije naše turističke ponude, nezaobilazan  vizualni „alat“su i 
tzv. baneri, a kod kojih nam je prijeko potrebna modernizacija i aktualizacija, te je shodno tome 
izrađeno 10  bannera/pingvina sa istoobraznom  vizualnom poveznicom Zagorja koji se mogu koristiti 
prema potrebi + jedan širi banner koji  obuhvaća prikaz svih oblika turizma u KZŽ. 
 

3. EU projekt „Upoznajmo i uživajmo“ 
Planirana sredstva: 190.000,00 kn 
Realizirano: 190.564,82 kn 
Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 
Rok izvršenja: 30. ožujak 2015. 

   
 

Naziv projekta Turizam na ruralnom području s rukom u ruci s prirodnom i 
kulturnom baštinom 

Akronim Upoznajmo i uživajmo 

Prioritet Gospodarski i društveni razvoj 

Organizacija vodeći 

partner  

KGZS-Zavod CE 

Država vodećeg 

partnera 

Slovenija 

Organizacije partneri  ZTKS, Krapinsko-zagorska županija, Turistička zajednica 
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Posebni prekogranični ciljevi  

 Povezati ponuđače na prekograničnom području. 

 Motivirati i educirati ponuđače za razvoj ponude i uključivanje prirodne i kulturne baštine u 
ponudu. 

 Motivirati stručnjake koji pomažu poljoprivrednicima u razvoju njihove ponude za uključenje 
intrepretacije prirodne i kulturne baštine u programe obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava, 

 Oblikovati kvalitetne turističke programe na temu gastronomije i prirode s naglaskom na 
razvoju prekograničnih turističkih ponuda i inovativnih turističkih proizvoda kulinarskog turizma 
što će omogućiti produženje turističke sezone na jesen i proljeće. 

 Potaknuti i motivirati ponuđače za sačuvanje lokalnog identiteta i nadogradnju njihovih 
proizvoda i usluga, povezanih s odgovornim ponašanjem prema prirodi i okolišu. 
Kod potrošača u Sloveniji i u Hrvatskoj uz pomoč medija probuditi zanimanje i naklonost 
potorošača za ponudu poljoprivrednih gospodarstva koja će temeljiti na prirodnoj i kulturnoj 
baštini. 

 
Neposredni učinci („outputi“) 
 
Biti će provedeno 13 edukacija i 1 studijsko putovanje ponuđača i stručnjaka, izrađena analiza o 
potencijalnoj zaštiti proizvoda, izrađen pilotni plan interpretacije prirodne i kulturne baštine za 
izabrano seosko gospodarstvo. Izraditi će se 22 programa doživljaja na ruralnom području od čega 
će 2 biti prekogranična. Provesti će se konferencija i gastronomska manifestacija. Tiskati će se upute 
za goste i zajednički promotivni prospekt.   Takođe će se provesti sljedeće promotivne aktivnosti: 
studijska tura za novinare, dva predstavljanja na sajmovima, pridaja prospekta tiskanom 
slovenačkom mediju, brojne objave u medijima i susret s novinarima.  
 
Rezultati 
Ponuđači na ruralnom području će biti povezani, motivirani i osposobljeni za uključivanje 
interpretacije prirodne i kulturne baštine u svoju ponudu. Ponuda područja će biti bogatija za 22 
privlačnih programa  doživljaja na ruralnom području od kojih će 2 biti prekogranična. Gosti će biti 
motivirani za odgovornije ponašanje prema priodi i okolišu. Zajednički prekogranični promotivni 
prospekt na temu reginalne gastronomije će osigurati povećan broj posjetitelja na prekograničnom 
području. Javnost će bolje upoznati tu ponudu kroz objave u medijima i predstavljanjima na 
sajmovima i biti joj naklonjenija. 

 
 
 
 
 
 
 
 

Krapinsko zagorske županije, Zagorska razvojna agencija 

d.o.o. 

Uključene regije Slovenija: Savinjska regija 

Hrvatska: Krapinsko-zagorska županija 

Datum početka – Datum 
završetka 

01.01.2014.-17.03.2015. 

Ukupni proračun 

operacije 

216.448,26€ 
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Ukupni proračun projekta 

 

Partner / Partner 
   

      Ukupno prihvatljivi troškovi 
u € 

LP - Partner 1 - KGZS-Zavod CE 87.864,97 

Partner 2 - Združenje turističnih kmetij 
Slovenije 10.309,00 

Partner 3 - Krapinsko-zagorska županija 37.840,32 

Partner 4 - TZ Krapinsko-zagorske 
županije 37.470,22 

Partner 5 - Zagorska razvojna agencija 
d.o.o. 42.963,76 

Ukupno 216.448,26 

 
 

Ukupno prihvatljivi 
troškovi 

IPA  IPA stopa 
sufinanciranj

a  

Stopa 
vlastitog 

sufinancira
nja 

Vlastita 
sredstva 

€ € % % € 

37.470,22 31.849,69 85% 15% 5.620,53 

 
 
Realizirane su sve planirane  aktivnosti TZ Krapinsko-zagorske županije 
 

UPOZNAJMO I UŽIVAJMO U KUNAMA 

Službena putovanja 11.640,48 

Izrada i emitiranje radio spota 
40.625,00 

Sajam gast Split 43.399,34 

Tisak prospekta 74.900,00 

Studijsko putovanje novinara 
20.000,00 

Ukupni trošak 190.564,82 

 
 
 

IV. DISTRIBUCIJA I PRODAJA VRIJEDNOSTI 
Planirana sredstva: 503.000,00 kn 
Realizirano: 360.899,40 kn 

 
1. SAJMOVI  

Planirana sredstva:  135.000,00 kn 
Realizirano: 49.599,87 kn 
Nositelj: Turistički ured  TZ KZŽ 
Rok izvršenja: 31. prosinac  2015. 
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Sudjelovanje na turističkim sajmovima je jedna od aktivnosti koja se znatno smanjila na 
nacionalnom nivou, međutim u zajedničkim  aktivnostima s našim hotelima, sukladno iskazanim 
interesu sudjelovali smo na   pojedinim  tržištima  koja su birana sukladno broju ostvarenih 
dolazaka i noćenja . 
Shodno tome sudjelovali smo na 

 Ljubljana," Turizam i prosti čas",siječanj 

 Munchen f.re.e,veljača  ( nastup u sklopu štanda Hrvatske turističke zajednice, štand od 
cca 8m2).  

 Split, "Gast", sajam turizma, ožujak 
 

 
 
2. STUDIJSKA PUTOVANJA 

Planirana sredstva: 6.000,00 kn 
Realizirano: 1.804,40 kn 
Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 
Rok izvršenja: 31. prosinac 2015. 

 
Studijska putovanja novinara u organizaciji su HTZ i direktno utječu na stvaranje pozitivnog imagea 
hrvatskog turističkog proizvoda. TZ KZŽ u organizaciju je uključena na način da financira trošak 
vodiča i  sudjeluje u oblikovanju programa obilaska unaprijed određenih lokacija. 
Cilj putovanja novinara je informirati o županijskim turističkim proizvodima te motivirati na dolazak u 
destinaciju. Ciljane skupine su touroperatori, putničke agencije, te agencije specijalizirane za 
proizvode od posebnog interesa. Poseban naglasak ove godine stavlja  se na dolazak tzv. blogera 
koji postaju sve interesantniji jer svoja zapažanja, tekstove o posjećenim destinacijama kanaliziraju 
preko interneta(društvenih mreža…..), a na taj način su te informacije dostupne puno većem broju 
potencijalnih gostiju. U prvih  šest /6/ mjeseci, našu županiju posjetla su ukupno 22 strana novinara. 

 22.-23.04.2015.Buy Croatia, zdrastveni turizam, 11pax, novinari i predstavnici TA/ 
TO,Njemačka,Italija,Švedska, Vel.Britanija, Rusija 

 03.-04.05.2015. Nizozemski novinari,tema tradicija ,kultura, hodočasnički turizam, 2 pax 

 19.05.- 20.05.2015.,Nizozemski novinari,2 pax,tema kultura,wellness i gastronomija 

 01.06.-02.06.2015.Češki novinari ,/Češki radio II/ Muzej Staro Selo, snimana emisija,3 pax 

 04.06.-05.06.2015.Talijanski novinar i fotograf,2 pax,gasto, eno, kultura, wellnes Vuglec   
Breg,Tuheljske Toplice, Klanjec, Kumrovec 

 14.06. -15.06.2015. Talijanski novinari,2 pax wellnes,kultura,gastro 
 
  

 
3. POSEBNE PREZENTACIJE 

Planirana sredstva: 362.000,00 kn 
 Realizirano: 309.495,00 kn 
Nositelj: TZ KZŽ 
Rok izvršenja: 31. prosinac 2015. 
 
 
3.1. Posebne prezentacije u inozemstvu 

Planirana sredstva: 145.000,00 kn 
 Realizirano: 136.672,13  kn 
Nositelj: TZ KZŽ 
Rok izvršenja: 30.06.2015. 
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S obzirom da HTZ ima cijelu mrežu svojih predstavništava koja nam je na raspolaganju i da su se 
posebne prezentacije u posljednje dvije godine pokazale kao  izuzetno kvalitetan način promocije na 
nama emitivnim tržištima,  planirali smo i odradili prezentacije  u inozemstvu. 
Prezentacije su zamišljene i održane na način da smo destinaciju predstavili putem PPT prezentacija 
i reprodukcija kratkih promotivnih filmova kojima  se predstavila ukupna turistička ponuda KZŽ, zatim 
predstavljanje topličkog/zdravstvenog turizma te hotelski kompleksi sa cjelokupnom  ponudom. Za 
svako tržište  definiran je optimalan način prezentacije uz sugestije tamošnjih direktora 
predstavništava HTZ_a. Izbor  emitivnih tržišta na kojima smo prezentacije odrađivali je evidentirani 
konstantan porast broja dolazaka i ostvarenih noćenja iz tih zemalja,kao i upoznavanje sa svim 
turističkim potencijalima koji se nalaze unutar 20 km od auto-ceste, a koji  privlače sve veći broj 
gostiju iz upravo tih zemalja. U sklopu prezentacija pripremili smo i male eno-gastro prezentacije 
zagorskih jela uz pomoć i suradnju naših najboljih kuhara iz hotelskih kuća te  organizirali i radionice 
sa predstavnicima marketinga sa turoperatora te TA koji će prisustvovati prezentacijama. Ciljane 
skupine su nam bili upravo oni. Na raspolaganju nam je bila sva moguća logistika od strane 
Predstavništava. 
Prema Hrvatskoj turističkoj zajednici prijavili smo i odobrene su nam te odrađene  slijedeće posebne 
prezentacije: 

 Ljubljana -samostalna prezentacija TZ Krapinsko-zagorske županije 

 Bologna -samostalna prezentacija TZ Krapinsko-zagorske županije 

 Salzburg -prezentacija Klastera Središnja Hrvatska –nositelj TZ KZŽ 

 Poljska- samostalna prezentacija- road Show, TZ Krapinsko-zagorske županije 

  
.Posebne prezentacije u inozemstvu prijavljene ispred Klastera Središnja Hrvatska: 

 

RB TZŽ TRŽIŠTE / GRAD MJESEC 

1 

MEĐIMURSKA 

AUSTRIJA-GRAZ OŽUJAK 

SLOVENIJA - MARIBOR OŽUJAK 

POLJSKA-VARŠAVA LISTOPAD 

2 

VARAŽDINSKA 

NIZOZEMSKA – AMSTERDAM - 
sajam SIJEČANJ 

SLOVENIJA - LJUBLJANA OŽUJAK 

ITALIJA - MILANO TRAVANJ 

3 ZAGREBAČKA NJEMAČKA - MUNHEN STUDENI 

4 KARLOVAČKA NIZOZEMSKA - AMSTERDAM SIJEČANJ 

5 BJELOVARSKO BILOGORSKA ČEŠKA- PRAG SVIBANJ 

6 SISAČKO MOSLAVAČKA FRANCUSKA - PARIZ RUJAN 

7 KRAPINSKO ZAGORSKA AUSTRIJA-SALZBURG TRAVANJ 

    
 
U sklopu posebnih prezentacija koje će biti realizirane ispred Klastera Središnja Hrvatska( u tabeli 
navedene županijske turističke zajednice kao nositelji prezentacija po tržištima) Krapinsko-zagorska 
županija nositelj je za prezentaciju u Salzburgu. Prezentacije su zamišljene prema primjeru održanih 
prezentacija TZ KZŽ tijekom 2013. i 2014. godine. Kod svake od navedenih prezentacija postoji 
mogućnost da se predstavnici naših hotela prijave te sudjeluju  kroz direktne razgovore sa turističkim 
agencijama i turoperatorima tijekom samih prezentacija. 
 

3.2. Posebne prezentacije u tuzemstvu 
Planirana sredstva:217.000,00 kn 
Realizirano: 172.823,00 kn 
Nositelj: TZ KZŽ 
Rok izvršenja: 31. prosinac 2015. 
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S obzirom da su nam statistički podaci tijekom 2014. godine pokazali tendenciju ponovnog oporavka i 
rasta dolazaka i noćenja  kod domaćih gostiju, a domaći gosti su nam  zastupljeni u ukupnom broju 
gostiju sa cca 60%, svakako je i više nego potrebno promocijski obrađivati i domaće tržište. U 
zajedničkim dogovorima sa hotelima donesen je zaključak da je potrebno aktivnije animirati upravo 
domaćeg gosta i to uz područje grada Zagreba, i priobalna područja Hrvatske jer upravo gosti iz tih 
područja su nam sve češće gosti naših hotela jer koriste vrijeme njihove predsezone, a posebno 
posezone za vlastiti odmor. Stoga planiramo u suradnji sa HGK ŽKK realizirati  tri posebne 
prezentacije u Puli, Zadru i Splitu.  
 
U skladu sa planiranim aktivnostima  od strane KZŽ , TZ KZŽ,uključila se  u organizaciju i realizaciju  
pojedinih županijskih manifestacija,koje su tradicionalne te posjeduju izrazito velike potencijale za 
unapređenje i kvalitete i ponude. Tijekom prvih šest /6/ mjeseci ove godine, aktivno smo se  uključili u 
organizaciju slijedećih   manifestacija : 

 Seljačka buna 

 Prezentacije u Klubu Zagoraca, Zagreb, 

 Mali županijski fašnik 

 Tracking Zabok 

 Babičini kolači 

 Štruklijada 

 Sajam vina Bedekovčina 

 Sajam stoke i izložba konja, Zlatar 
i sve ostale aktivnosti u dogovoru sa Županijom. 

 
 

   

V. INTERNI MARKETING 
Planirana sredstva: 108.000,00 kn 
Realizirano: 24.052,97 kn 

 
1. EDUKACIJA ( LTZ KZŽ  i zaposleni, subjekti javnog i privatnog sektora) 

Planirana sredstva: 88.000,00 kn 
Realizirano: 4.053,00 kn 
Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

 
 
Kontinuirano obrazovanje je nužnost u dinamičnom okruženju kao što je turističko.  
Stoga ćemo inzistirati na kontinuiranom obrazovanju kroz seminare organizirane od strane HTZ-a, 
MINT-a i drugih institucija koje su orijentirane prema razvoju turizma i permanentnom obučavanju 
turističkih kadrova u  svim segmentima potrebnim za kvalitetan rad sustava turističkih zajednica te 
subjekata iz javnog i privatnog sektora. 
 
 

1.1. Zagorje, ti moje blago 
Planirana sredstva: 78.000,00 kn 
Nositelj:Turistički ured  TZ KZŽ 
Rok izvršenja:30. 11. 2015. 
 

Projekt „Zagorje, ti moje blago“, ima za cilj podizanje opće razine kvalitete životnog prostora, 
očuvanja i unapređenja turističkog prostora i zaštite okoliša, očuvanje i revitalizaciju tradicijskih 
vrijednosti i ukupnog ruralnog prostora te zaštita okoliša općenito i edukaciju lokalnog stanovništva. 
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Ciljevi projekta: 
 
1. Senzibilizirati javnost za: 

 Istinske zagorske vrijednosti te potrebu njihove obnove i zaštite 

 Pravilan i odgovoran odnos  prema kulturnoj i prirodnoj baštini 

 Zaboravljene tradicijske vrijednosti te njihovu obnovu ( tradicijska arhitektura, tradicijski 
vrtovi) 

 Potrebu očuvanja autentičnog zagorskog krajolika i sveukupnost prostora 

 Pravilan odnos prema krajoliku 

 Značaj turizma i identitet Zagorja i njegovih ljudi 
 

 
Aktivnosti projekta: 
 

 Organizacija tečaja za sommeliere I razine 

 Organizacija tečaja za sommeliere III razine 

  
 
U sklopu projekta „Zagorje, ti moje blago“ Turistička zajednica Krapinsko -  zagorske županije je u 
razdoblju od 2012. do 2014. u suradnji sa  Krapinsko - zagorskom županijom, HGK ŽKK  i  OK KZŽ   
organizirala  tečaj za sommeliere I razine u dva navrata te tečaj za sommeliere II razine. 
 
Kako se u Krapinsko-zagorskoj županiji  ulaže puno energije na promicanje Zagorja kao turističke 
regije koja,između ostalog, obiluje mrežom agroturističke odnosno bogate enogastronomske ponude 
vezane uz vrhunska i sve više nagrađivana vina, a koja  želimo što kvalitetnije prezentirati i približiti 
našim gostima,krenuli smo u ciklus edukacija  kako bismo i na taj način podigli kvalitetu sveukupne 
turističke ponude. 
 
Naime, edukacija je jedan od najvažnijih elemenata  u  kreiranju kvalitetnih turističkih aranžmana i 
općenito vrlo važna karika u cjelokupnoj turističkoj ponudi pojedinog područja odnosno regije. 
 
Kako je jedan od ciljeva  projekta „Zagorje, ti moje blago“ i senzibilizirati javnost za značaj turizma i 
identitet Zagorja i njegovih ljudi te očuvanje istinskih zagorskih vrijednosti od kojih su zagorska vina 
vrlo važan segment, svakako su dobrodošli svi oblici edukacija, a rezultat koji će proizaći iz tog je 
svakako viša razina kvalitete usluge kroz ulaganje u ljudske resurse.   
  
Program stručnog usavršavanja za sommeliera sastoji se od tri dijela. Po završetku svake pojedine 
razine polaznici pristupaju polaganju ispita, a nakon položenog ispita dobivaju potvrdu o završenom 
tečaju za određenu razinu te po želji upisuju tečaj sljedeće razine. Nakon položene treće razine 
stječe se diploma sommeliera. 

S obzirom da nam od strane Hrvatske turističke zajednice nisu odobrena sredstva za realizaciju 
tečaja somelijera, planirana aktivnost nije realizirana. 

 
1.2. Seminari zaposlenih 

Planirana sredstva: 10.000,00 kn 
Realizirano: 4.053,00 kn 
Nositelj: Turistički ured  TZ KZŽ 
Rok izvršenja:31. 12.2015. 
 

Popis pohađanih seminara: 
Novi propisi i aktualnosti za neprofitne organizacije , Zagreb 29.01.2015 
Program usavršavanja-e javna nabava , Zagreb, 24.04.2015. 
Stručni ispit  osoba na stručnom osposobljavanju  
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2. KOORDINACIJA I NADZOR SUSTAVA  LOKALNIH TZ KZŽ 
Planirana sredstva: 20.000,00 kn 
Realizirano: 19.999,97 kn 
Nositelj: Turistički ured  TZ KZŽ 
Rok izvršenja: 31. 12. 2015. 
 

Vezano uz zajedničke aktivnosti županijske TZ i TZ općina i gradova, kroz  koordinacije, ali i 
najvećim dijelom direktnim kontaktom i putem e-maila međusobno smo dogovarali realizaciju 
zajedničkih aktivnosti od kojih su najznačajnije: 
-promocija turističke destinacije „zagorje“ putem tzv. udruženog oglašavanja 
-pružanje stručne i svake druge pomoći TZ općina i gradova u pitanjima važnim za njihovo djelovanje 
i razvoj 
-koordinacija djelovanja i nadzor izvršavanja ciljeva i zadaća TZ općina i gradova 
-prikupljanje i mjesečna obrada podataka o turističkom prometu i svih drugih podataka bitnih za 
praćenje izvršenja postavljenih ciljeva i zadaća 
-statistička obrada prema TZ nižeg ustroja i HTZ-u 
Provođenje programa i akcija HTZ-a, a u cilju podizanja razine kvalitete turističke ponude. 
 
Glede nadzora, kao i prethodnih godina, ugovorili smo  odrađivanje i provjere kontrole poslovanja 
turističkih zajednica općina i gradova Krapinsko-zagorske županije za godinu 2014. prema 
dostavljenoj dokumentaciji za razdoblje  prvih 6 mjeseci i za cijelu godinu i to : 
 

 djeluje li turistička zajednica u skladu sa zakonima i aktima turističke zajednice te odlukama 
skupštine i turističkog vijeća,: 

 jesu li godišnja i druga financijska izvješća sastavljena u skladu sa stanjem u poslovnim 
knjigama turističke zajednice i pokazuju li ispravno stanje, 

 ocjenu o poslovanju i vođenju poslova,  

 da li se program rada i financijski plan izvršavaju i provode i u kojoj mjeri, 

 te mišljenje i savjete o mogućnosti poboljšanja njihove provedbe  
 
Sa gospođom Ivankom Znikom potpisali smo Ugovor o djelu za obavljanje nadzora poslovanja 
turističkih zajednica općina i gradova za 2014. godinu. Konačno izvješće izradilo  se tijekom mjeseca 
travnja, nakon održanih sjednica Turističkih vijeća i Skupština lokalnih turističkih zajednica ( temeljem 
Zakona o turističkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma). 
 
 

VI. MARKETINŠKA INFRASTRUKTURA 
Planirana sredstva: 10.000,00 kn 
   

 
1. BANKA FOTOGRAFIJA I PRIPREMA U IZDAVAŠTVU 

Planirana sredstva: 10.000,00 kn 
Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 
Rok izvršenja: 30. listopad 2015. 
 

Tijekom 2015. godine nastavili smo prikupljanje fotografija jer je to neophodan „alat“ za servisiranje 
svih marketinških aktivnosti TZ KZŽ kao i kontroliranje imagea destinacije. Sve fotografije  se unose u 
elektronsku arhivu TZ KZŽ, a najatraktivnije  se uvrštavaju u bazu podataka u rezoluciji pogodnoj za 
tisak, oglašavanje ili za potrebe izrade plakata, letaka i sl.,a u suradnji s TZ nižeg ustroja.  
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USPOREDBA NAPLATE  ČLANARINE I BORAVIŠNE PRISTOJBE ZA PRVO POLUGODIŠTE 
2015./2014. 

 
ČLANARINA 

NAZIV OPĆINE/GRADA 

UPLAĆENO 

U KUNAMA  

U 

RAZDOBLJU 

OD 

01.01.2014. 

DO 

30.06.2014. 

UPLAĆENO U 

KUNAMA U  

RAZDOBLJU 

OD 01.01.2015. 

DO 30.06.2015. 

INDEKS 

ČLANARINA DESINIĆ 3.095,76 2.795,90 90,31 

ČLANARINA DONJA 

STUBICA 5.985,13 6.935,25 115,87 

ČLANARINA GORNJA 

STUBICA 1.367,22 1.291,61 94,47 

ČLANARINA HUM NA SUTLI 2.645,45 2.118,85 80,09 

ČLANARINA KLANJEC 8.529,81 2.350,57 27,56 

ČLANARINA KRAPINA 21.716,48 19.031,25 87,64 

ČLANARINA KRAPINSKE 

TOPLICE 5.330,22 5.118,66 96,03 

ČLANARINA MARIJA 

BISTRICA 6.391,34 10.719,29 167,72 

ČLANARINA ORAOSLAVJE 7.468,26 6.724,85 90,05 

ČLANARINA PREGRADA 4.813,56 5.100,83 105,97 

ČLANARINA STUBIČKE 

TOPLICE 2.829,23 4.812,91 170,11 

ČLANARINA TUHELJ 3.348,07 2.975,13 88,86 

ČLANARINA VELIKO 

TRGOVIŠĆE 3.396,71 5.688,37 167,47 

ČLANARINA ZABOK 13.649,43 14.866,25 108,91 

ČLANARINA ZAGORSKA 

SELA 161,49   0,00 

ČLANARINA ZLATAR 8.131,78 11.531,38 141,81 

ČLANARINA KUMROVEC 727,87 1.191,38 163,68 

UKUPNO 99.587,81 103.252,48 103,68 
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BORAVIŠNA PRISTOJBA 

NAZIV OPĆINE/GRADA 

UPLAĆENO 

U KUNAMA 

RAZDOBLJU 

OD 

01.01.2014. 

DO 

30.06.2014. 

UPLAĆENO U 

KUNAMA  

RAZDOBLJU 

OD 01.01.2015. 

DO 30.06.2015. 

INDEKS 

BORAVIŠNA DONJA 

STUBICA  5.687,03 5.435,30 95,57 

BORAVIŠNA GORNJA 

STUBICA  896,47 490,08 54,67 

BORAVIŠNA HUM NA SUTLI 0,00 191,43   

BORAVIŠNA KLANJEC 0,00 210,73   

BORAVIŠNA KRAPINA  419,98 766,73 182,56 

BORAVIŠNA KRAPINSKE 

TOPLICE 5.734,15 6.610,23 115,28 

 BORAVIŠNA MARIJA 

BISTRICA 7.442,01 6.973,01 93,70 

BORAVIŠNA OROSLAVJE  2.306,70 1.802,94 78,16 

BORAVIŠNASTUBIČKE 

TOPLICE  903,37 2.030,14 224,73 

BORAVIŠNA SVETI KRIŽ 

ZAČRETJE 1.037,38 829,90 80,00 

BORAVIŠNA HRAŠČINA 0,00 104,22   

BORAVIŠNA TUHELJ  20.793,65 19.644,62 94,47 

BORAVIŠNA VELIKO 

TRGOVIŠĆE  283,69 180,43 63,60 

BORAVIŠNA BEDEKOVČINA 0,00 66,88   

BORAVIŠNA ZLATAR  0,00 6,16   

BORAVIŠNA KUMROVEC  385,85 363,76 94,27 

BORAVIŠNA ZABOK 179,27 0,00 0,00 

BORAVIŠNA ZAGORSKA 

SELA 202,65 0,00 0,00 
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BORAVIŠNA PREGRADA 0,77 0,00 0,00 

BORAVIŠNA DESINIĆ 760,56 0,00 0,00 

UKUPNO 47.033,53 45.706,56 97,18 

 

 
 

 
 
 
 
 

USPOREDBA  TURISTIČKIH DOLAZAKA I NOĆENJA U KRAPINSKO-ZAGORSKOJ ŽUPANIJI 
ZA  

 PRVIH 6 MJESECI 2015./ 2014.  
 

 

siječanj-lipanj 2015 siječanj-lipanj 2014 
Indeks 

2015/2014 

dolasci noćenja dolasci noćenja dolasci noćenja 

UKUPNO 39.751 87.871 35.891 81.492 111 108 

DOMAĆI 26.859 59.687 23.982 54.513 112 109 

STRANI 12.892 28.184 11.909 26.979 108 104 
Izvor:HTZ Intranet  
 

Dolasci i noćenja stranih turista prema zemlji prebivališta 

 

01. do 06.2015. 01. do 06.2014. 
Indeks 

2015/2014 

dolasci noćenja dolasci noćenja dolasci noćenja 
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Slovenija 3.493 8.455 2.964 6.401 118 132 

Njemačka 2.397 5.609 3.302 7.479 73 75 

BiH 1.539 3.440 1.062 2.266 145 152 

Austrija 804 1.639 567 1.197 142 137 

Italija 756 1.629 615 1.579 123 103 

Poljska 1.154 1.259 789 1.056 146 119 
Izvor: HTZ Intranet 

 
 
BROJ POSJETITELJA NA KUPALIŠTIMA, MUZEJIMA I U SVETIŠTU M. B. BISTRIČKE 
 

KUPALIŠTA 01. DO 06. 2015.  01. DO 06. 2014. INDEKS 

TERME 
JEZERČICA 70.478 63.374 111 

 TERME TUHELJ 132.209 108.028 123 

STUBIČKE 
TOPLICE 3.367 0 zatvoreno 

KRAPINSKE 
TOPLICE 33.679 13.737 246 

UKUPNO 239.733 185.139 130 
Izvor: Poslovni subjekti 
 

MUZEJI HRV. 
ZAGORJA 01. DO 06. 2015. 01. DO 06. 2014. INDEKS 

Muzej seljačkih 
buna 8.207 10.506 72 

Muzej Staro selo 28.436 27.117 105 

Galerija A. 
Augustinčića 2.208 2.095 106 

Dvor Veliki Tabor 
 

12.876 14.394 89 

 
Muzej krap. 

neandertalaca 45.497 44.243 103 

UKUPNO 97.224 98.355 99 

 

SVETIŠTA 
01. DO 06. 
2015. 01. DO 06. 2014. INDEKS 

NACIONALNO SVETIŠTE 
MB.B. 412.000 400.000 103 
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 FINANCIJSKO IZVJEŠĆE  ZA  RAZDOBLJE OD  01.01. 2015. DO   30.06.2015. G. 

 
 

RB PRIHODI PO VRSTAMA PLAN 2015. OSTVARENO 
U 

RAZDOBLJU 
01.01.2015.-
30.06.2015. 

INDEKS I.   
OSTVARENO  DO 

30.06.2015./PLAN 
2015. 

STRUKTURA 
% 

1. Prihodi od boravišne 
pristojbe 

140.000,00 45.706,56 33 2,82 

2. Prihodi od turističke 
članarine 

200.000,00 103.252,48 52 6,37 

3. Prihodi iz proračuna 
KZŽ 

1.097.100,00 1.018.600,00 93 62,82 

3.1. Za promociju 588.600,00 588.600,00 100 36,30 

3.1.0. Oglašavanje u 
promotivnim 

kampanjama javnog i 
privatnog sektora 

50.000,00 50.000,00 100 3,08 

3.1.1. Opće oglašavanje  40.600,00 40.600,00 100 2,50 

3.1.2. Posebne prezentacije 
inozemstvo 

83.000,00 83.000,00 100 5,12 

3.1.3. Posebne prezentacije 
tuzemstvo 

210.000,00 210.000,00 100 12,95 

3.1.4. Mirisi i okusi Zagorja 0,00 0,00  0,00 

3.1.5. Promidžbeni materijal 100.000,00 100.000,00 100 6,17 

3.1.6. Za promociju filma 
Zagorje bajka na dlanu 

(rebalans) 

0,00 0,00  0,00 

3.1.7. Označitev ob Sotli  
(Pješačke i vinske staze 

:aktualizacija i 
modernizacija) 

0,00 0,00  0,00 

3.1.8. Sajmovi  80.000,00 80.000,00 0 4,93 

3.1.9. Suveniri i promo 
materijali 

25.000,00 25.000,00 0 1,54 

3.2. Za funkcioniranje 
turističkog ureda 

508.500,00 430.000,00 85 26,52 

4. Prihodi od općina i 
gradova 

0,00 0,00  0,00 

5. Hoteli (za posebne 
prezentacije u 

inozemstvu, kampanje) 

34.000,00 7.200,00 21 0,44 

6. TZ općina i gradova KZŽ 
(udruženo oglašavanje) 

100.000,00 54.000,00 54 3,33 

7. Muzeji Hrvatskog 
zagorja (udruženo 

0,00 7.200,00  0,44 
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oglašavanje) 

8. HGK  5.000,00 4.000,00  0,25 

9 HTZ 856.555,00 197.558,68 23 12,18 

9.1 Oglašavanje u 
promotivnim 

kampanjama javnog i 
privatnog sektora 

568.000,00 197.382,68 35 12,17 

9.2 Projekti  32.000,00 0,00 0 0,00 

9.3 Zagorje , ti moje blago ( 
Tečaj sommeliera) 

78.000,00 0,00 0 0,00 

9.4 Pješačke staze KZŽ 30.000,00 0,00 0 0,00 

9.5 EU projekt "Upoznajmo 
i uživajmo"  

43.555,00 0,00 0 0,00 

9.6 Posebne prezentacije 60.000,00 0,00 0 0,00 

9.7 Sajmovi 45.000,00 0,00 0 0,00 

9,8 Refundacije putnih za člana NO 176,00  0,01 

10. Ministarstvo turizma  50.000,00 0,00 0 0,00 

11. Prijenos prihoda 
prethodne godine  

148.460,14 181.708,71 0 11,21 

12. IPA sredstva EU 0,00 0,00  0,00 

13. Ostali nespomenuti 
prihodi 

3.000,00 2.206,69 74 0,14 

14. HZZO 10.000,00 0,00 0 0,00 

 SVEUKUPNO PRIHODI  2.644.115,14 1.621.433,12 61 100,00 

RB RASHODI PO VRSTAMA PLAN 2015. OSTVARENO 
U 

RAZDOBLJU 
01.01.2015.-
30.06.2015. 

INDEKS I.   
OSTVARENO  DO 

30.06.2015./PLAN 
2015. 

STRUKTURA 
% 

I. ADMINISTRATIVNI 
RASHODI 

783.032,00 314.632,00 40 23,49 

1. Rashodi za radnike 415.000,00 193.372,72 47 14,44 

1.1 Plaće 403.000,00 193.372,72 48 14,44 

1.2 Ostali rashodi za 
radnike temeljem 
Pravilnika o radu 

12.000,00 0,00 0 0,00 

2. Rashodi ureda 367.680,00 121.083,28 33 9,04 

2.1 Prijevoz 37.080,00 17.864,00 48 1,33 

2.2 Osiguranje 9.000,00 0,00 0 0,00 

2.3 Sistematski pregled 3.000,00 0,00 0 0,00 

2.4 Službena putovanja 5.000,00 7.129,00 143 0,53 

2.5 Nabava opreme  120.000,00 33.496,20 28 2,50 

2.6 Reprezentacija 
općenito 

15.000,00 2.799,00 19 0,21 

2.7 Trošak banke 5.000,00 3.210,03 64 0,24 

2.8 Uredski materijal  13.000,00 4.291,87 33 0,32 

2.9 Usluge najma  79.000,00 25.684,45 33 1,92 

2.10 Leasing automobil 28.600,00 0,00  0,00 

2.11 Trošak telefona 6.000,00 2.355,65 39 0,18 
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2.12 Trošak pošte 3.000,00 2.015,53 67 0,15 

2.13 Trošak mobitela 10.000,00 2.648,15 26 0,20 

2.14 Trošak uređenja 
poslovnog prostora 

usluge  

15.000,00 17.975,00 120 1,34 

2.15 Trošak goriva 13.000,00 0,00 0 0,00 

2.16 Cestarine, tunelarine 4.000,00 0,00 0 0,00 

2.17 HRT pristojba 2.000,00 960,00 0 0,07 

2.18 Ostali rashodi  0,00 654,40  0,05 

3. Rashodi za rad tijela 
Turističke zajednice 

352,00 176,00 50 0,01 

II. DIZAJN VRIJEDNOSTI 112.500,00 0,00 0 0,00 

1. Označitev ob Sotli  
(Pješačke i vinske staze 

:aktualizacija i 
modernizacija) 

37.500,00 0,00 0 0,00 

2. Mirisi i okusi Zagorja 
(štandovi i suncobrani) 

75.000,00 0,00 0 0,00 

3. Nabava pozornice 0,00 0,00  0,00 

III. KOMUNIKACIJA 
VRIJEDNOSTI  

1.163.200,00 639.799,36 55 47,77 

1. Online komunikacije 47.200,00 3.600,00 8 0,27 

1.1. Internet stranice i 
upravljanje Internet 

stranicama  

47.200,00 3.600,00 8 0,27 

2. Offline komunikacije 926.000,00 445.634,54   33,27 

2.1. Oglašavanje u 
promotivnim 

kampanjama javnog i 
privatnog sektora 

710.000,00 341.259,43 48 25,48 

2.1.1 Oglašavanje u tisku 100.000,00 58.248,28 58 4,35 

2.1.2 Oglašavanje putem 
plakata 

130.000,00 55.880,00 43 4,17 

2.1.3 Oglašavanje na radio 
postajama 

170.000,00 78.000,00 46 5,82 

2.1.4 Internet oglašavanje 210.000,00 109.131,15 52 8,15 

2.1.5 Oglašavanje putem 
televizije 

100.000,00 40.000,00 40 2,99 

2.2. Opće oglašavanje  40.000,00 8.488,36 21 0,63 

2.3. Brošure i ostali tiskani 
materijali 

111.000,00 35.040,50 32 2,62 

2.4. Suveniri i promo 
materijali 

50.000,00 45.581,25 0 3,40 

2.5. Baneri 15.000,00 15.265,00 0 1,14 

3. EU projekt 
"Upoznajmo i 

uživajmo"  

190.000,00 190.564,82 100 14,23 

IV. DISTRIBUCIJA I 
PRODAJA VRIJEDNOSTI 

503.000,00 360.899,40 72 26,95 
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1. Sajmovi (u skladu sa 
zakonskim propisima i 
propisanim pravilima 

za sustav TZ) 

135.000,00 49.599,87 37 3,70 

2. Studijska putovanja 6.000,00 1.804,40 30 0,13 

3. Posebne prezentacije 362.000,00 309.495,13 85 23,11 

3.1 Posebne prezentacije u 
inozemstvu 

145.000,00 136.672,13 94 10,20 

3.2 Posebne prezentacije u 
tuzemstvu 

217.000,00 172.823,00 80 12,90 

V. INTERNI MARKETING 108.000,00 24.052,97 22 1,80 

1. Edukacija (turističke 
zajednice na području 

županije, zaposleni, 
subjekti javnog i 

privatnog sektora) 

88.000,00 4.053,00 5 0,30 

1.1 Zagorje, ti moje blago 
(Tečaj sommeliera) 

78.000,00 0,00 0 0,00 

1.2 Seminari zaposlenih 10.000,00 4.053,00 41 0,30 

2. Koordinacija i nadzor 
sustava turističkih 

zajednica na području 
županije 

20.000,00 19.999,97 100 1,49 

VI. MARKETINŠKA 
INFRASTRUKTURA 

10.000,00 0,00 0 0,00 

1. Banka fotografija  10.000,00 0,00 0 0,00 

VII Prijenos rashoda iz 
2013 

0,00 0,00 0 0,00 

 SVEUKUPNO RASHODI 2.679.732,00 1.339.383,73 50 100,00 

 Prijenos viška prihoda u 
slijedeće razdoblje 

-35.616,86 282.049,39 -792  

 
  
                         Predsjednik TZ KZŽ 
 Željko Kolar 
 
 
 
 
 
DODATNA ANALITIKA:   

     

      

POSEBNE PREZENTACIJE U INOZEMSTVU 

Ljubljana 2.744,50 

Bologna 55.590,52 

Salzburg 39.267,39 

Poljska 39.069,72 

Ukupni trošak  136.672,13 
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  TUZEMNE PREZENTACIJE 

Seljačka buna 9.853,00 

Prezentacije u  Klubu zagoraca 
1.752,00 

Mali županijski fašnik 535,77 

Tracking Zabok 4.994,10 

Babičini kolači 71.102,25 

Štruklijada 61.528,88 

Sajam vina Bedekovčina 23.057,00 

Ukupni trošak  172.823,00 

  

  SAJMOVI 

MÜNCHEN 44.257,66 

GAST SPLIT I LJUBLJANA 5.342,21 

UKUPNI TROŠAK 49.599,87 

  

  UPOZNAJMO I UŽIVAJMO 

Službena putovanja 11.640,48 

Izrada i emitiranje radio spota 
40.625,00 

Sajam gast Split 43.399,34 

Tisak prospekta 74.900,00 

Studijsko putovanje novinara 
20.000,00 

Ukupni trošak 190.564,82 

 
 

 

  NABAVA OPREME 

Elektroničko računalo 1  intel pentiium nabava 01 
2015 7.291,25 

Elektroničko računalo 2 Intel pentium nabava 01 
2015 7.291,25 

Monitori 3 komada 5.231,25 

Drveni štand 960,00 

Fotoaparat 5.167,00 

Synesis knjig. prog. 500,00 

Synesis knjig. prog. 250,00 

Radne stolice beige 4 komada 4.999,95 

Računalne usluge montaža 752,50 

Računalne usluge montaža 925,00 

Elektromaterijal 128,00 

Ukupni trošak 33.496,20 
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USPOREDBA PRIHODA I RASHODA ZA RAZDOBLJA OD 01.01.2014. DO 30.06.2014. / 01.01.2015. DO 
30.06.2015. GODINE 

 
 

RB PRIHODI PO VRSTAMA OSTVARENO U 
RAZDOBLJU 
01.01.2014.-
30.06.2014. 

OSTVARENO U 
RAZDOBLJU 
01.01.2015.-
30.06.2015. 

INDEKS 
IZVJEŠĆE 

2015/IZVJEŠĆE 
2014. 

1. Prihodi od boravišne pristojbe 47.033,53 45.706,56 97 

2. Prihodi od turističke članarine 99.587,81 103.252,48 104 

3. Prihodi iz proračuna KZŽ 590.000,00 1.018.600,00 173 

3.1. Za promociju 300.000,00 588.600,00 196 

3.1.0. Oglašavanje u promotivnim 
kampanjama javnog i privatnog 

sektora 

28.000,00 50.000,00 179 

3.1.1. Opće oglašavanje  0,00 40.600,00 0 

3.1.2. Posebne prezentacije inozemstvo 20.000,00 83.000,00 415 

3.1.3. Posebne prezentacije tuzemstvo 95.000,00 210.000,00 221 

3.1.4. Mirisi i okusi Zagorja 42.500,00 0,00  

3.1.5. Promidžbeni materijal 84.500,00 100.000,00 118 

3.1.6. Za promociju filma Zagorje bajka 
na dlanu (rebalans) 

30.000,00 0,00  

3.1.7. Označitev ob Sotli  (Pješačke i 
vinske staze :aktualizacija i 

modernizacija) 

0,00 0,00  

3.1.8. Sajmovi  0,00 80.000,00 0 

3.1.9. Suveniri i promo materijali 0,00 25.000,00 0 

3.2. Za funkcioniranje turističkog 
ureda 

290.000,00 430.000,00 148 

4. Prihodi od općina i gradova 0,00 0,00  

5. Hoteli (za posebne prezentacije u 
inozemstvu, kampanje) 

32.000,00 7.200,00 23 

6. TZ općina i gradova KZŽ 
(udruženo oglašavanje) 

63.500,00 54.000,00 85 

7. Muzeji Hrvatskog zagorja 
(udruženo oglašavanje) 

35.000,00 7.200,00 21 

8. HGK  0,00 4.000,00 0 

9 HTZ 57.031,26 197.558,68 346 

9.1 Oglašavanje u promotivnim 
kampanjama javnog i privatnog 

sektora 

0,00 197.382,68 0 

9.2 Projekti  0,00 0,00 0 

9.3 Zagorje , ti moje blago ( Tečaj 
sommeliera) 

0,00 0,00 0 

9.4 Pješačke staze KZŽ 0,00 0,00 0 

9.5 EU projekt "Upoznajmo i 
uživajmo"  

0,00 0,00 0 
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9.6 Posebne prezentacije 57.031,26 0,00 0 

9.7 Sajmovi 0,00 0,00 0 

9,8 Refundacije putnih za člana NO 0,00 176,00 0 

10. Ministarstvo turizma  0,00 0,00 0 

11. Prijenos prihoda prethodne 
godine  

0,00 181.708,71 0 

12. IPA sredstva EU 0,00 0,00 0 

13. Ostali nespomenuti prihodi 5.199,62 2.206,69 42 

14. HZZO 0,00 0,00 0 

 SVEUKUPNO PRIHODI  929.352,22 1.621.433,12 174 

RB RASHODI PO VRSTAMA PLAN 2015 OSTVARENO U 
RAZDOBLJU 
01.01.2015.-
30.06.2015. 

INDEKS I.   
PLAN 

2014./PLAN 
2015. 

I. ADMINISTRATIVNI RASHODI 266.447,60 318.584,50 120 

1. Rashodi za radnike 198.115,12 193.372,72 98 

1.1 Plaće 198.115,12 193.372,72 98 

1.2 Ostali rashodi za radnike 
temeljem Pravilnika o radu 

0,00 0,00 0 

2. Rashodi ureda 68.332,48 125.035,78 183 

2.1 Prijevoz 19.536,00 17.864,00 91 

2.2 Osiguranje 0,00 0,00 0 

2.3 Sistematski pregled 0,00 0,00 0 

2.4 Službena putovanja 5.873,00 7.129,00 121 

2.5 Nabava opreme  3.850,00 37.448,70 973 

2.6 Reprezentacija općenito 3.504,88 2.799,00 80 

2.7 Trošak banke 4.189,12 3.210,03 77 

2.8 Uredski materijal  4.434,29 4.291,87 97 

2.9 Usluge najma  18.311,42 25.684,45 140 

2.10 Leasing automobil 0,00 0,00 0 

2.11 Trošak telefona 2.871,24 2.355,65 82 

2.12 Trošak pošte 1.207,40 2.015,53 167 

2.13 Trošak mobitela 4.555,13 2.648,15 58 

2.14 Trošak uređenja poslovnog 
prostora usluge  

0,00 17.975,00 0 

2.15 Trošak goriva 0,00 0,00 0 

2.16 Cestarine, tunelarine 0,00 0,00 0 

2.17 HRT pristojba 0,00 960,00 0 

2.18 Ostali rashodi  0,00 654,40 0 

3. Rashodi za rad tijela Turističke 
zajednice 

0,00 176,00 0 

II. DIZAJN VRIJEDNOSTI 84.559,79 0,00 0 

1. Označitev ob Sotli  (Pješačke i 
vinske staze :aktualizacija i 

modernizacija) 

0,00 0,00 0 

2. Mirisi i okusi Zagorja (štandovi i 
suncobrani) 

84.559,79 0,00 0 

3. Nabava pozornice 0,00 0,00  

III. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI  356.862,76 635.846,86 178 

1. Online komunikacije 4.200,00 3.600,00 86 



 30 

1.1. Internet stranice i upravljanje 
Internet stranicama  

4.200,00 3.600,00 86 

2. Offline komunikacije 352.471,30 441.682,04   

2.1. Oglašavanje u promotivnim 
kampanjama javnog i privatnog 

sektora 

199.633,75 341.259,43 171 

2.1.1 Oglašavanje u tisku 48.925,00 58.248,28 119 

2.1.2 Oglašavanje putem plakata 68.083,75 55.880,00 82 

2.1.3 Oglašavanje na radio postajama 48.000,00 78.000,00 163 

2.1.4 Internet oglašavanje 14.000,00 109.131,15 780 

2.1.5 Oglašavanje putem televizije 20.625,00 40.000,00 194 

2.2. Opće oglašavanje  57.622,50 8.488,36 15 

2.3. Brošure i ostali tiskani materijali 95.215,05 35.040,50 37 

2.4. Suveniri i promo materijali 0,00 45.581,25 0 

2.5. Baneri 0,00 11.312,50 0 

3. EU projekt "Upoznajmo i 
uživajmo"  

191,46 190.564,82 99532 

IV. DISTRIBUCIJA I PRODAJA 
VRIJEDNOSTI 

212.973,35 360.899,40 169 

1. Sajmovi (u skladu sa zakonskim 
propisima i propisanim pravilima 

za sustav TZ) 

2.967,04 49.599,87 1672 

2. Studijska putovanja 1.959,00 1.804,40 92 

3. Posebne prezentacije 208.047,31 309.495,13 149 

3.1 Posebne prezentacije u 
inozemstvu 

137.525,31 136.672,13 99 

3.2 Posebne prezentacije u 
tuzemstvu 

70.522,00 172.823,00 245 

V. INTERNI MARKETING 24.057,34 24.052,97 100 

1. Edukacija (turističke zajednice na 
području županije, zaposleni, 

subjekti javnog i privatnog 
sektora) 

5.224,00 4.053,00 78 

1.1 Zagorje, ti moje blago (Tečaj 
sommeliera) 

0,00 0,00 0 

1.2 Seminari zaposlenih 5.224,00 4.053,00 78 

2. Koordinacija i nadzor sustava 
turističkih zajednica na području 

županije 

18.833,34 19.999,97 106 

VI. MARKETINŠKA 
INFRASTRUKTURA 

11.515,15 0,00 0 

1. Proizvodnja multimedijalnih 
materijala 

0,00 0,00 0 

2. Banka fotografija  11.515,15 0,00 0 

VII Prijenos rashoda iz 2013 109.529,31 0,00 0 

 SVEUKUPNO RASHODI 1.065.945,30 1.339.383,73 126 

 Prijenos viška prihoda u slijedeće 
razdoblje 

-136.593,08 282.049,39 -206 

 



PROJEKCIJA OSTVARENJA PRIHODA OD BORAVIŠNE PRISTOJBE I ČLANARINE U 2015.G.

MJESEC 2014 2015 INDEKS

SIJEČANJ 11.972,96 10.199,11 85,18

VELJAČA 16.514,35 15.150,38 91,74

OŽUJAK 17.387,01 17.170,38 98,75

TRAVANJ 20.933,08 22.038,19 105,28

SVIBANJ 18.426,81 21.366,86 115,96

LIPANJ 14.353,60 17.327,56 120,72

SRPANJ 15.728,18 11.052,63 70,27

KOLOVOZ 14.540,50 12.603,95 86,68

RUJAN 19.700,50 15.477,06 78,56

LISTOPAD 17.764,25 14.613,88 82,27

STUDENI 14.161,48 16.000,00 112,98

PROSINAC 15.741,62 15.000,00 95,29

197.224,34 188.000,00

MJESEC 2014 2015 INDEKS

SIJEČANJ 10.314,52 10.345,07 100,30

VELJAČA 6.562,29 7.621,47 116,14

OŽUJAK 8.257,20 4.820,32 58,38

TRAVANJ 7.374,69 7.581,04 102,80

SVIBANJ 7.609,20 8.044,35 105,72

LIPANJ 6.915,63 7.294,31 105,48

SRPANJ 9.520,90 10.507,95 110,37

KOLOVOZ 14.104,99 17.745,50 125,81

RUJAN 13.767,11 15.080,01 109,54

LISTOPAD 10.773,57 11.280,00 104,70
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ODLUKU 
o izmjeni stavki Financijskog plana 

Turističke zajednice Krapinsko-zagorske županije za 2015. godinu 
 

I. 
 
 
Stavke Programa rada s financijskim planom Turističke zajednice Krapinsko-zagorske županije za 2015. godinu shodno ostvarenim prihodima mijenjaju 
se kako slijedi: 
 
 

PRIHODI PO VRSTAMA FINANCIJSK
I PLAN 2015. 

(IZNOSI U 
KUNAMA) 

 IZMJENA 
STAVKI 

FINANCIJSK
OG PLANA 

2015. 
(IZNOSI U 
KUNAMA) 

POJAŠNJENJE IZMJENE STAVKI 

Prihodi od boravišne pristojbe 140.000,00 121.000,00 Temeljem priložene projekcije ostvarenja prihoda od boravišne pristojbe u 
2015. godini predviđa se smanjenje planiranih prihoda u iznosu od 19.000,00 
kuna 

Prihodi od turističke članarine 200.000,00 188.000,00 Temeljem priložene projekcije ostvarenja prihoda od članarine u 2015. godini 
predviđa se smanjenje planiranih prihoda u iznosu od 12.000,00 kuna  

TZ općina i gradova KZŽ 
(zajedničke promotivne 

kampanje) 

100.000,00 54.000,00 Budući da je Hrvatska turistička zajednica odlučila sufinancirati zajedničke 
promotivne kampanje u iznosu manjem za 118.000 kuna od planiranog, 
umanjuje se i udio turističkih zajednica općina i gradova KZŽ 

Muzeji Hrvatskog zagorja 
(zajedničke promotivne 

kampanje) 

0,00 7.200,00 Muzeji Hrvatskog zagorja naknadno su odlučili sudjelovati u zajedničkim 
promotivnim kampanjama 

Oglašavanje u promotivnim 
kampanjama javnog i 

privatnog sektora 

568.000,00 450.000,00 Hrvatska turistička zajednica odlučila sufinancirati zajedničke promotivne 
kampanje u iznosu manjem za 118.000 kuna od planiranog  

Projekti  32.000,00 60.000,00 Temeljem javnog poziva za sufinanciranje projekata turističkih zajednica 
nerazvijenih područja Hrvatska turistička zajednica odlučila je sufinancirati 
samo projekt održavanja smeđe signalizacije Označitev ob Sotli    

Zagorje , ti moje blago ( Tečaj 
sommeliera) 

78.000,00 0,00 Temeljem javnog poziva za sufinanciranje projekata turističkih zajednica 
nerazvijenih područja Hrvatska turistička zajednica odlučila je sufinancirati 
samo projekt održavanja smeđe signalizacije Označitev ob Sotli    

Pješačke staze KZŽ 30.000,00 0,00 Temeljem javnog poziva za sufinanciranje projekata turističkih zajednica 
nerazvijenih područja Hrvatska turistička zajednica odlučila je sufinancirati 
samo projekt održavanja smeđe signalizacije Označitev ob Sotli    

Posebne prezentacije 60.000,00 84.560,00 Planirani iznos bio je kandidiran na javnom pozivu HTZ-a za sufinanciranje 
posebnih prezentacija i sajmova, a izmjena je prilagođena odluci o 
sufinanciranju  

Sajmovi 45.000,00 16.402,00 Planirani iznos bio je kandidiran na javnom pozivu HTZ-a za sufinanciranje 
posebnih prezentacija i sajmova, a izmjena je prilagođena odluci o 
sufinanciranju  

Ministarstvo turizma  50.000,00 0,00 Planirano je sufinanciranje projekta Mirisi i okusi Zagorja, ali nije bilo 
adekvatnog javnog poziva na koji bi se projekt  kandidirao.  

TZ županija središnje 
Hrvatske 

 16.645,08 Budući da je posebna prezentacija u Salzburgu zahtijevala više financijskih 
sredstava nego što je HTZ odobrio, ostatak troškova sufinanciran je od strane 
turističkih zajednica županija središnje Hrvatske 
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RASHODI PO VRSTAMA FINANCIJSKI 
PLAN 2015. 
IZNOSI U 
KUNAMA 

IZMJENA STAVKI 
FINANCIJSKOG PLANA 

2015. 
IZNOSI U KUNAMA 

 POJAŠNJENJE IZMJENE STAVKI 
 
 
  

Osiguranje 9.000,00 1.588,62 Financijskim planom planirano je i osiguranje službenog  
automobila, budući da nije izvršena navedena nabava, 
smanjuje se i trošak osiguranja  

Službena putovanja 5.000,00 12.000,00 Povećava se stavka iz razloga što nije ostvarena nabava  
službenog automobila 

Reprezentacija općenito 15.000,00 10.000,00 Najveći dio reprezentacije bio je vezan uz posebne 
prezentacije  te je i prikazan u sklopu određene 
prezentacije. 

Leasing automobil 28.600,00 5.000,00 Budući da nije izvršena nabava službenog automobila  
nema ostvarenja planiranog rashoda. 

Trošak goriva 13.000,00 0,00 Budući da nije izvršena nabava službenog automobila  
nema ostvarenja planiranog rashoda . 

Cestarine, tunelarine 4.000,00 0,00 Budući da nije izvršena nabava službenog automobila  
nema ostvarenja planiranog rashoda.  

Označitev ob Sotli  (Pješačke i 
vinske staze :aktualizacija i 

modernizacija) 

37.500,00 80.000,00 Temeljem javnog poziva za sufinanciranje projekata 
turističkih zajednica nerazvijenih područja Hrvatska 
turistička zajednica odlučila je sufinancirati projekt 
održavanja smeđe signalizacije Označitev ob Sotli .   

Mirisi i okusi Zagorja (štandovi 
i suncobrani) 

75.000,00 0,00 Planirano je sufinanciranje projekta Mirisi i okusi Zagorja, 
ali nije bilo adekvatnog javnog poziva na koji bi se projekt  
kandidirao.  

EU projekt "Ride&Bike"  49.000,00 TZ Krapinsko-zagorske županije je tijekom 2015.g . 
saznala da je navedeni projekt prošao na javnom pozivu. 
Realizacija projekta trajat će od 01.02.2015. do 
30.04.2016. godine. U 2015. godini predviđene su 
aktivnosti trasiranja konjičke staze, fotografiranja staze i 
obilaska staze konjima. Za navedene aktivnosti potrebno je 
izdvojiti 49.000 kuna. 

Brošure i ostali tiskani 
materijali 

111.000,00 59.000,00 S obzirom da se upravo kreće s novim projektom 
"Labeling" - okusi hrvatske tradicije-okusi zagorja koji je 
usmjeren na razvoj ponude regionalnih  i lokalnih 
tradicijskih jela i pića, brendiranje nosioca ponude 
promociju i promidžbu te razvoj turističke ponude i novih 
turističkih proizvoda koji se temelje na ponudi hrane i pića , 
planirana sredstva bit će usmjerena na taj projekt. projekt 
planira uvođenje standarda u ugostiteljske objekte 
podmirenjem troškova izrade tabli, jelovnika, protivnog 
materijala i postavljanja nosilaca standarda na portala 
"Okusi.hr".  

Sajmovi (u skladu sa 
zakonskim propisima i 

propisanim pravilima za 
sustav TZ) 

135.000,00 115.000,00 Troškovi sajmova u Banja Luci i Novom Sadu  bili su manji 
nego što je bilo predviđeno planom. 

Posebne prezentacije u 
tuzemstvu 

217.000,00 235.000,00 Budući da su troškovi sajmova znatno manji od planiranih 
ostvarit će se više prezentacija od planiranih. 

Zagorje, ti moje blago (Tečaj 
sommeliera) 

78.000,00 0,00 Temeljem javnog poziva za sufinanciranje projekata 
turističkih zajednica nerazvijenih područja Hrvatska 
turistička zajednica odlučila je sufinancirati samo  projekt 
održavanja smeđe signalizacije Označitev ob Sotli  , a 
navedeni projekt nije podržan. 

Banka fotografija  10.000,00 0,00 Planirana sredstva za izradu fotografija prebacit će se na 
stavku Ride and Bike  gdje će se izraditi fotografije s 
motivima konjičke staze, konjanika na konjima i vidikovaca 
konjičke staze KZŽ. 

 
 

II. 
 
 
Ukoliko bude ostvarena razlika ukupnih planiranih prihoda i rashoda TZ Krapinsko-zagorske županije i ostvarenih prihoda i rashoda TZ Krapinsko-
zagorske županije u 2015. godini u iznosu većem od 5 % ,Turističko vijeće TZ Krapinsko-zagorske županije donijet će Prijedlog I. izmjene Programa 
rada s financijskim planom TZ Krapinsko-zagorske županije za 2015. godinu.  
 
Odluka stupa na snagu danom donošenja. 

 
 
 
 
 
                                                                                                                                                                          
Predsjednik TZ KZŽ 

 Željko Kolar 
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Uvod 

Zagorje je postalo jedna od turističkih regija EU, te je automatski s time u ravnopravnom 

tržištu natjecanja s vodećim europskim turističkim regijama kontinentalnog turizma. 

Također, najrazvijenija smo kontinentalna turistička regija Republike Hrvatske, koja 

razvojem svoje turističke ponude pobuđuje sve veći interes na široj regionalnoj razini. 

Svojom raznolikom turističkom ponudom,Zagorje privlači raznoliki spektar posjetitelja 

tijekom cijele godine, zaobilazeći periode sezonalnosti te je na taj način uključena u 

projekt HTZ-a, „Hrvatska 365“. 

S obzirom da trendovi u broju ostvarenih dolazaka i noćenja posljednjih nekoliko godina 

ukazuju na kontinuirani porast, Krapinsko-zagorska županija želi sustavno i strateški 

planirati daljnji razvoj turizma, ne prepustiti ga stihiji, pa je iz tog razloga krenula u 

realizaciju izrade Master plana turizma za razdoblje od 10 godina, odnosno završila I 

fazu izrade istog., 2016.-2025. 

Projekt, odnosno njegova I faza realizirana je kombinacijom interaktivnog terenskog 

rada na području Krapinsko- zagorske županije, gdje su obavljeni terenski obilasci i 

posjeti svim vodećim turističkim atrakcijama, ugostiteljskim objektima, hotelima, 

zdravstvenim ustanovama kao i svim ostalim dionicima turističkog sektora Zagorja. 

Definirano je trenutno stanje, formiran je strateški okvir budućeg razvoja Zagorja, kao i 

modeli rasta turizma, kroz slijedeće razdoblje. 

U slijedećoj fazi, za razdoblje za koju se ovaj program i odnosi, kroz intenzivan rad na 

terenu ovakav participativan pristup osnovni je preduvjet mogućeg daljnjeg uspješnog 

razvoja turizma Krapinsko- zagorske županije. 

Program rada za iduću, 2016. godinu, koncipiran je na osnovnim pretpostavkama 

ciljeva definiranih I Fazom Master plana razvoja turizma KZŽ:.2016.-2025. g. 

Prioritetni turistički proizvod Zagorja 

Krapinsko-zagorska županija posjeduje kvalitetnu osnovu za razvoj onih oblika turističke 

djelatnosti koji odgovaraju njezinim prirodno-geografskim i kulturno-povijesnim uvjetima. 

Na temelju I faze izrade Strategije razvoja turizma Krapinsko zagorske županije, 

definirali smo 4 primarna turistička proizvoda i 3 sekundarna, kako slijedi: 
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Primarni turistički proizvodi: 

1. ZDRAVLJE, SPA I WELLNES 

2. OBITELJSKI ODMOR 

3. POSLOVNI TURIZAM I DOGAĐANJA 

4. AKTIVNI, SPORTSKI I AVANTURISTIČKI TURIZAM 

Sekundarni turistički proizvodi: 

1. KULTURNI TURIZAM 

2. RELIGIJSKI TURIZAM 

3. AGRITURIZAM 

Te djelatnosti predstavljaju velik potencijal u sferi zapošljavanja pošto u obrazovnoj 

strukturi te sustavu obrazovanja postoje kvalitetni programi za obuku tražene radne 

snage. Kvalitetni termalni izvori Krapinskih, Stubičkih, Tuheljskih, Sutinskih i Šemničkih 

Toplica predstavljaju osnovicu turističke ponude Krapinsko-zagorske županije. 

Konkurentnost sektora turizma može se podići izvana prvenstveno poboljšanjem uvjeta 

poslovanja što se provodi mjerama nacionalne i regionalne politike koje su navedene u 

strategijama razvoja na razini svake županije. Konkurentnost se može podići i iznutra 

mobiliziranjem kvalitetnog radnog kadra što se odnosi i na top management. U novije 

vrijeme sve više obiteljskih gospodarstava širi svoju ponudu i na turizam te svoje 

proizvode nude kao jedinstven turistički proizvod u sklopu svog turističko-

poljoprivrednog obiteljskog gospodarstva. Krapinsko-zagorska županija velike napore 

ulaže u razvoj selektivnih oblika turizma, a posebice razvoj topličkog i agriturizma. 

Najveći broj smještajnih kapaciteta nalazi se u hotelima u toplicama, stoga upravo 

toplički turizam predstavlja glavni strateški oblik turizma na koji se veže razvoj svih 

ostalih selektivnih oblika turizma u Krapinsko-zagorskoj županiji. 

Ciljevi u turizmu za 2016. godinu 

 Brendiranje i pozicioniranje KZŽ, „Zagorje - Bajka na dlanu“, kao turističke 

destinacije, na domaćem i međunarodnom tržištu, kao visoko vrijedne destinacije, 

srdačnih i gostoljubivih domaćina u zelenom očuvanom i bregovitom ambijentu 

središnje Europe, gdje se kroz povijest, kulturu, umjetnost, gastronomiju, terme i 

brigu o zdravlju nudi suvremeni aktivni odmor u tradicionalnom okruženju. 
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 Daljnje kontinuirano kreiranje inovativne i tematski raznovrsne ponude i 

programa prilagođenih većem rasponu ciljnih skupina- kreiranje prepoznatljivih 

turističkih proizvoda. 

 Povećanje fizičkog obujma turističkog prometa koji bi trebao omogućiti željene 

financijske učinke od turizma od najmanje 8% u odnosu na 2015.godinu. 

 Pojačane aktivnosti na promidžbi TZ KZŽ, kako samostalno, tako i kroz 

Kontinentalni klaster- Središnja Hrvatska, kroz studijska putovanja, suradnju 

zdravstvenih i spa te wellnes objekata. 

 Podizanje kvalitete turističke ponude u skladu s održivim razvitkom. 

 Daljnje kontinuirano jačanje suradnje i koordinacije turističkih zajednica u KZŽ. 

 Jačanje suradnje sa svim nosiocima turističke ponude u Krapinsko- zagorskoj 

županiji, pravnim i fizičkim osobama, ali isto tako i suradnja sa ZARA-om, HGK ŽKK 

Krapina i OKKZŽ. 

Više nego ikada do sada pokazuje se prijeko potrebnom suradnja svih čimbenika u 

turističkom lancu (javni i privatni sektor, destinacije, ponuditelji i posrednici u prodaji). 

Pregled trendova i ocjena pozicije KZŽ na turističkom tržištu s naznakom 
budućih aktivnosti TZ KZŽ 

Posljednji podaci sa INTRANET-a, statistika HTZ-a, za razdoblje siječanj-rujan, 2015. 

potvrđuju daljnji kontinuirani rast broja dolazaka i noćenja, kako stranih gostiju, tako i 

ponovni oporavak i rast kod domaćih gostiju. Gledajući ukupne rezultate u devet 

mjeseci, strani gosti ostvarili su porast od 21% u dolascima (30.643) te porast od 17% u 

noćenjima (62.925), dok su domaći gosti ostvarili rast od 9% u dolascima (38.066) i 8 % 

u noćenjima (88.411). Ukupno gledano (domaći+strani gosti), na razini Krapinsko-

zagorske županije je zamijećen rast u dolascima od 14% (68.709) i rast od 12% kod 

ostvarenih noćenja(151.336). 

Podaci za razdoblje siječanj– rujan 2015. 

 

siječanj-rujan 2015 
siječanj-rujan 

2014 
Indeks 

2015./2014. 

dolasci noćenja dolasci noćenja dolasci noćenja 

UKUPNO 68.709 151.336 60.433 135.537 114 112 

DOMAĆI 38.066 88.411 35.038 81.873 109 108 

STRANI 30.643 62.925 25.395 53.664 121 117 
Izvor: HTZ Intranet 
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Najveći broj ostvarenih noćenja stranih turista u prvih 9 mjeseci 2015.: 

1. Slovenija: 16.350 noćenja s porastom od 21% u odnosu na isto razdoblje u 

2014. 

2. Njemačka : 9.950 noćenja ostvarenjem od 88% u odnosu na isto razdoblje u 

2014. 

3. Poljska: 5.837 noćenja s porastom od 33% u odnosu na isto razdoblje u 2014. 

4. BIH: 523 noćenja s porastom od 42% u odnosu na isto razdoblje u 2014. 

5. Italija: 4.821 noćenja s porastom od 13% u odnosu na isto razdoblje u 2014. 

6. Austrija: 3.045 noćenja s porastom od 43% u odnosu na isto razdoblje u 2014. 

Izuzevši Grad Zagreb, nakon mjeseca svibnja, kontinuirano smo u 

kontinentalnom dijelu Hrvatske na 2. mjestu po broju ostvarenih noćenja iza 

Karlovačke županije, a u Klasteru Središnja Hrvatska koji okuplja 7 županija 

središnje Hrvatske (Zagrebačku, Varaždinsku, Međimursku, Bjelovarsko- 

bilogorsku, Koprivničko– križevačku, Sisačko- moslavačku i Krapinsko- zagorsku 

županiju), vodeće mjesto po najvećem broju ostvarenih noćenja tijekom prvih 9 

mjeseci 2015. 

S obzirom da je Hrvatska pretežito auto destinacija i da se na području KZŽ nalazi 

jedan od najfrekventnijih graničnih prijelaza u Hrvatskoj, GP Macelj, te da je to put 

prema jadranskoj obali za naša emitivna tržišta kao što su Slovenija, Austrija, 

Njemačka, Češka, Poljska, Slovačka, ali i Belgija te Nizozemska, svakako i dalje 

moramo aktivno raditi na promociji destinaciji Zagorja upravo na tim tržištima. 

Isto tako, fokusirani smo na grad Zagreb kao prijestolnicu kontinentalnog turizma. 

Budući da sam Zagreb ima preko 50% ostvarenih noćenja u ukupnom broju noćenja u 

klasteru Kontinentalna Hrvatska, svakako nam je interesantan za upoznavanje njegovih 

gostiju sa okolicom te cjelokupnom lepezom selektivnih oblika turizma, od topličkog 

(spa i wellness) i zdravstvenog te kongresnog, preko kulturnog i vjerskog do bogate 

enogastronomske ponude te ciklo i konjičkog turizma. 

Sve više se pokazuje prijeko potrebnim  suradnja svih čimbenika u turističkom 

vrijednosnom lancu (javni i privatni sektor, destinacije, ponuditelji i posrednici u prodaji). 

Iz tih razloga jako dobro je prihvaćeno oglašavanje u promotivnim kampanjama i/ili 

promotivno/prodajnim kanalima sustava TZ (udruženo oglašavanje) kroz model III 

u kojim se promotivne kampanje sufinanciraju do maximalno 80% županijskim TZ, a do 

maximalno 70% iznosa sustavu TZ i nositeljima smještanje ponude, čime je uvelike 
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olakšano i poboljšano oglašavanje destinacije. Raspodjela sredstava vrši se sukladno 

udjelu županije u ukupno ostvarenim noćenjima na kontinentu u 2014. godini. 

U posljednje vrijeme pokrenute su aktivnosti vezane uz spajanja pojedinih područja u 

tzv. turističke zajednice područja, što je svakako pozitivna promjena. 

Vezano za spomenute aktivnosti za spajanje Turističkih zajednica u Turističke zajednice 

područja, u tijeku je spajanje: 

 Turističkih zajednica, Klanjca, Tuhlja i Velikog Trgovišća, 

  a u planu je i spajanje u Turističku zajednicu područja, grada Pregrade, 

općina Krapinske Toplice, grad Zabok, općina Sveti Križ Začretje i općina 

Bedekovčina. 

Jedan od preduvjeta uspjeha Hrvatske kao turističke destinacije, bilo u segmentu 

kreiranja i unapređenja turističkih proizvoda, bilo u domeni marketinških napora 

usmjerenih prema ciljnim tržištima, svakako je suradnja na svima razinama. 

Optimalizacija djelovanja sustava turističkih zajednica, kroz zadaće definirane Zakonom 

o turističkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma i sinergijsko djelovanje te 

udruživanje financijskih sredstava i zajedničke nastupe na tržištima predstavlja 

imperativ. 
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1. Prihodi od boravišne pristojbe 

PLANIRANA SREDSTVA: 140.000,00 kuna 

Planiran je isti iznos kao i prošle godine. 

2. Prihodi od turističke članarine 

PLANIRANA SREDSTVA: 200.000,00 kuna 

Planiran je isti iznos kao i prošle godine. 

3. Prihodi iz proračuna KZŽ 

PLANIRANA SREDSTVA: 1.206.600,00 kuna 

3.1. Za promociju 

PLANIRANA SREDSTVA: 635.600,00 kuna 

Krapinsko- zagorska županije sufinancirat će sljedeće aktivnosti vezane za promociju: 

 Oglašavanje u promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora 

 Opće oglašavanje 

 Posebne prezentacije inozemstvo  

 Posebne prezentacije tuzemstvo 

 Promidžbeni materijal 

 Sajmovi 

 Suveniri i promo materijal 

3.2. Za funkcioniranje turističkog ureda 

PLANIRANA SREDSTVA: 571.000,00 kuna 

Za funkcioniranje turističkog ureda planiran je isti iznos prihoda u odnosu na ostvarenje  

u 2015. godini. 
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5. Hoteli (za posebne prezentacije u inozemstvu, 

kampanje) 

PLANIRANA SREDSTVA: 30.000,00 kuna 

S obzirom na povratne informacije gospodarskih subjekata vezano za sudjelovanje na 

sajmovima i posebni prezentacijama u 2016. godini planiran je naznačeni iznos za 

sajmove i prezentacije koje su planom i programom u nastavku naznačene. 

7. Muzeji Hrvatskog zagorja 

PLANIRANA SREDSTVA: 5.000,00 kuna 

Planirani iznos predviđen je za zajedničku promidžbu na sajmovima i prezentacijama 

predviđenim ovim planom i programom. 

8. HGK 

PLANIRANA SREDSTVA: 4.000,00 kuna 

Planirana sredstva predviđena su za sufinanciranje zajedničkih manifestacija u 

Krapinsko- zagorskoj županiji. 

9. HTZ 

PLANIRANA SREDSTVA: 845.497,00 kuna 

Planirana sredstva usmjerit će se na oglašavanje u promotivnim kampanjama javnog i 

privatnog sektora, sukladno rezultatima Javnog poziva, sufinanciranju sajmova, 

posebnih prezentacija na domaćim i emitivnim tržištima te sufinanciranju projekata na 

nerazvijenim područjima. 

10. Ministarstvo turizma 

PLANIRANA SREDSTVA: 50.000,00 kuna 

Planirano je da će Ministarstvo turizma sufinancirati projekt "Mirisi i okusi Zagorja" u 

iznosu od 50.000,00 kuna. 
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12. IPA sredstva EU 

PLANIRANA SREDSTVA: 0,00 kuna 

Obzirom da natječaj za povlačenjem financijskih sredstava iz EU fondova nije završen, 

nije prikazan planirani iznos prihoda za istu kategoriju. 

13. Ostali nespomenuti prihodi 

PLANIRANA SREDSTVA: 3.000,00 kuna 

14. HZZO 

PLANIRANA SREDSTVA: 11.842,92 kuna 

Temeljem zaposlenja osoba na stručnom osposobljavanju bez zasnivanja radnog 

odnosa očekuju se prihodi od strane HZZO-a u iznosu od 11.842,92 kune. 

I. Administrativni rashodi 

PLANIRANA SREDSTVA: 681.344,00 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 

1. Rashodi za radnike 

PLANIRANA SREDSTVA: 453.000,00 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 

Rad Turističkog ureda Turističke zajednice Krapinsko-zagorske županije reguliran je 

sukladno donesenom Pravilniku o radu te Pravilniku o sistematizaciji radnih mjesta. 

U uredu su zaposlene tri djelatnice:stručni suradnik za marketing i promociju, viši stručni 

suradnik za promociju i viši stručni suradnik za računovodstvo i EU projekte. Zakonski 

zastupnik je trenutno predsjednik Turističke zajednice, a u planu je raspisivanje 

natječaja za direktora Turističkog ureda. U uredu su tri osobe kroz program Stručno 

usavršavanje bez zasnivanja radnog odnosa. 
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2. Rashodi ureda 

PLANIRANA SREDSTVA: 227.992,00 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 

Unutar rashoda ureda objedinjeni su i planirani troškovi nabavke službenog automobila i 

svih vezanih troškova (osiguranja, lesing, goriva, cestarine…) 

Planirana je i nabavka opreme:1 prijenosno računalo,1 računalo, fotokopirni aparat i sl. 

3. Rashodi za rad tijela Turističke zajednice 

PLANIRANA SREDSTVA: 352,00 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 

TIJELA TZ: 

SKUPŠTINA: održat će se najmanje dvije sjednice kao što je i propisano Zakonom o 

turističkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN br. 152/08). 

TURISTIČKO VIJEĆE: održat će se najmanje 4 sjednice kao što je propisano 

Poslovnikom o radu TV TZ KZŽ. 

NADZORNI ODBOR: provodit će nadzor dva puta tijekom 2016.godine, kao što je i 

propisano prethodno spomenutim Zakonom. 

Turistički ured Turističke zajednice Krapinsko- zagorske županije odradit će sve poslove 

i zadaće planirane Programom rada za 2016. godinu u skladu sa Zakonom o turističkim 

zajednicama i promicanju hrvatskog turizma te svim naputcima od strane Hrvatske 

turističke zajednice i Ministarstva turizma. 
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II. Dizajn vrijednosti 

PLANIRANA SREDSTVA: 368.260,10 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 

1. Projekti 

PLANIRANA SREDSTVA: 80.000,00 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 

Sredstva će se utrošiti sukladno objavljenim natječajima i Javnim pozivima na 

inovativne projekte u destinaciji. 

2. Mirisi i okusi Zagorja (štandovi i suncobrani) 

PLANIRANA SREDSTVA: 75.000,00 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 

Kroz javne pozive Ministarstva turizma/Hrvatske turističke zajednice ponovno ćemo 

prijaviti projekt „Okusi i mirisi Zagorja“ kako bismo osigurali sredstva za dodatnu 

nabavku određenog broja štandova i suncobrana sa vizualnim identitetom „Zagorje, 

bajka na dlanu“, za potrebe manifestacija, promocija i sl. 

3. Okusi tradicije- okusi Zagorja 

PLANIRANA SREDSTVA: 40.000,00 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 

Projekt okusi Zagorja je izgradnja zajedničkog identiteta, tržišne prepoznatljivosti 

(brenda) za doživljaj ugostiteljskih objekata s ponudom jela i pića na regionalnoj, 

nacionalnoj i međunarodnoj razini ( Labeling). 

Sadržaj i realizacija: 

 Utvrđivanje standarda i prihvaćanje pravilnika. 

 Dodjela standarda i označavanje objekata. 
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 Jelovnici– utvrđivanje sezonskih jelovnika– ponudu jela vezati uz priče o jelu, 

ljudima, uz poznate osobe iz povijesti, povijesna lokalna događanja, legende i sl. 

 Brošura– prospekt. 

 Događanja– tjedan okusi Zagorja. 

 Promocija i propaganda. 

 Komentari i ocjenjivanje. 

4. EU projekt "Ride and Bike" 

PLANIRANA SREDSTVA: 173.260,10 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 

Naziv projekta 
Razvoj selektivnih oblika turizma prekogranične turističke 

destinacije 

Akronim RIDE&BIKE 

Prioritet Gospodarski i društveni razvoj / Turizam i ruralni razvoj 

Organizacija vodeći 

partner  
Zagorska razvojna agencija d.o.o. 

Država vodećeg 
partnera 

Hrvatska 

Organizacije partneri  
TZ Krapinsko-zagorske županije, TZ Savsko Sutlanska 

dolina i brigi, RA Kozjansko, RA Sotla, KŠTM Sevnica 

Uključene regije 
Slovenija: Savinjska i Spodnjeposavska regija 

Hrvatska: Krapinsko-zagorska i Zagrebačka županija 

Datum početka– Datum 

završetka 
01.02.2015.– 30.04.2016. 

Ukupni proračun 

operacije 
395.846,60 EUR 

Zatraženi iznos IPA 

sredstava 
336.469,59 EUR 

 

Neposredni učinci („outputi“) 

Kroz provedbu projektnih aktivnosti ostvariti će se sljedeći učinci: trasirana 1 konjička 

staza i 2 odvojka, trasirana 1 biciklistička staza, označena 1 konjička staza i 2 

odvojka, izrađene 2 web stranica i nadograđena 1, provedeno 20 edukacija ciljnih 
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skupina, oblikovan promocijski materijal, organizirani i provedeni nastupi na 3 sajma, 

izrađeno 18 odmorišta, izrađena aplikacija za pametne telefone, izrađen pilotni model 

trženja biciklizma. 

Rezultati 

Provedbom projektnih aktivnosti ispunit će se sljedeći rezultati: digitalizirano 20 staza, 

educirano 198 pripadnika ciljnih skupina, 500 posjetitelja web stranica, 100 korisnika 

aplikacije za pametne telefone. 

AKTIVNOSTI TURISTIČKE ZAJEDNICE KRAPINSKO-ZAGORSKE ŽUPANIJE  

Uspostavljanje prekograničnog konjičkog  puta, koji će povezivati slovenska središta i 

središta KZŽ. 

Trasirani i označeni prekogranični konjički put-GPS. 

Uređena odmorišta koja zadovoljavaju potrebe konja i jahača  za odmorom uz konjički 

put (nadstrešnica i sve potrebno za konje). 

Osiguravanje dugoročnog održavanja Konjičke staze. 

Izdavanje elektronskog promotivnog materijala o prekograničnom konjičkom putu (karte, 

navigacijski sustav). 

Sastavljanje prijedloga zajedničkih prekograničnih „turističkih paketa „ i njihova objava 

na Internet stranicama te dostava turoperatorima. 

Uspostava mreže turističkih ponuđača za potrebe konjičkog turizma. 

OGRANIĆENJA U REALIZACIJI PROJEKTA 

Štete koje mogu nastati realizacijom konjičke staze. 

Erozija tla , gaženje i paša, oštećivanje vodenih tokova, uznemiravanje životinja i 

premještanje domaćih biljaka, sukobi s drugim korisnicima istih područja. 

Jahače staze treba dizajnirati na tvrđim terenim i jahače staze trebaju biti šire od 

pješačkih staza. 

Staze ne smiju prolaziti privatnim posjedima zbog vremenskog ograničenja trajanja 

projekta tj premalo vremena za rješavanje vlasničkih odnosa. 

Kratak rok za provedbu projekta diktira realizaciju onih aktivnosti za koje prema PRAG-

u ne treba sprovoditi natječaj tj svaka nabava do 10.000,00 eura. 
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Prikaz prijavljenih troškova TZ KZŽ 

Vrsta troška 

Ukupni 
iznos 

troška u 
eurima 

Ukupni 
iznos 

troška u 
kunama 

85% 
sufinancirano 
EU sredstvima 

u kunama 

15 % 
Vlastita 
sredstva 

u kunama 

Troškovi osoblja 13.717,68 103.980,11 88.383,09 15.597,02 

Troškovi vanjskih usluga 17.018,47 129.000,12 109.650,10 19.350,02 

Troškovi ulaganja 9.762,53 74.000,05 62.900,04 11.100,01 

Administrativni troškovi  685,88 5.198,98 4.419,13 779,85 

Ukupno 41.184,56 312.179,25 265.352,36 46.826,89 

 

Aktivnosti 2016. 

Naziv aktivnosti 
Iznos u 
kunama 

Iznos u 
eurima 

Izrada teksta za opis staze 6.000,00 791,56 

Prijevod teksta na slovenski i engleski jezik 5.000,00 659,63 

Web stranica Zagorje Ride 17.985,00 2.372,69 

Izrada "smartphone" aplikacije 48.875,00 6.447,89 

Službena putovanja sajam Utrecht, Berlin 21.400,10 2.823,23 

Izrada 4 odmorišta za konje 74.000,00 9.762,53 

Ukupno 173.260,10 22.857,53 

 

II. Komunikacija vrijednosti 

PLANIRANA SREDSTVA: 1.013.771,75 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 

1. Online komunikacije 

PLANIRANA SREDSTVA: 5.000,00 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 
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1.1. Internet stranice i upravljanje Internet stranicama 

PLANIRANA SREDSTVA: 5.000,00 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 

Redovno održavanje te zakup domene za web portal TZ KZŽ i  ostale redovne 

aktivnosti vezane uz aktualizaciju podataka na dnevnoj bazi. 

Kvalitetna web stranica TZ KZŽ  uvelike je doprinijela kvalitetnom prezentiranju i 

spremanju svih informacija, (odredišta, proizvoda, usluga smještaja i dr.) u sigurnu bazu 

podataka. Na takav način spremljeni i ažurirani podaci omogućuju bolju organizaciju 

informacija, njihovu upotrebu kao i daljnju distribuciju. U svrhu daljnje kvalitetne 

promocije i distribucije sadržaja važna je nadopuna tekstualnih, slikovnih i video 

animiranih sadržaja prilagođenih za objavu na internetu i suvremenim mobilnim 

uređajima. 

Također ćemo i dalje proširivati našu prisutnost na društvenim mrežama. 

Turističko okruženje je dinamično te je potrebno kontinuirano ažurirati podatke turističke 

ponude kao i statističke podatke. Nastaviti će se i dalje inventarizacija svih sudionika u 

turističkoj ponudi te i dalje stvarati i nadopunjavati baze podataka,nadopunjavanjem 

Internet stranica TZ KZŽ. Cjelokupni sustav turističkih zajednica treba aktivno i 

konstantno sudjelovati u projektu. 

Nastaviti će se sa ažuriranjem mailing liste te će se putem e-maila i Internet stranica te 

linkova i dalje kontinuirano obavještavati turističke agencije, touroperatore te medije o 

novostima u Županiji; popis mjesečnih manifestacija, prijedlozi za jednodnevne i 

poludnevne izlete, mjesečne te ostale promotivne akcije za blagdane i sl. 

Cilj: objedinjenje svih takovih informacija na web portalu TZ KZŽ koji je dostupan svim 

korisnicima i zainteresiranim stranama. 

Ciljevi: podizanje razine kvalitete promocije destinacije te što lakša distribucija  

turističkih informacija i sadržaja do krajnjeg korisnika putem interneta te objedinjenje 

svih turističkih informacija i sadržaja na jednom mjestu. 
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2. Offline komunikacija 

PLANIRANA SREDSTVA: 1.008.771,75 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 

2.1. Oglašavanje u promotivnim kampanjama javnog i 

privatnog sektora 

PLANIRANA SREDSTVA: 770.181,25 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 

Oglašavanje u promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora je način promocije 

koja povezuje neposredni interes pojedinih subjekata od turističke tvrtke,udruge, preko 

sustava TZO i TZG, putničkih agencija s Glavnim uredom HTZ-a. 

Dosadašnje Udruženo oglašavanje HTZ-a sa svim dionicima turističkog sektora polučilo 

je pozitivne rezultate u prethodnim razdobljima  te će se nastaviti i u 2016. godini, a 

sukladno interesu istih ,kao i raspisanom Javnom pozivu za oglašavanje u promotivnim 

kampanjama javnog i privatnog sektora. 

Sukladno odobrenim sredstvima na temelju Javnog poziva sačinit će se Media plan 

oglašavanja za 2016.g. 

2.1.1. Oglašavanje u tisku 

PLANIRANA SREDSTVA: 48.693,75 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 

Kroz oglašavanje u tiskovinama fokusirat ćemo se na tekstove kojima vršimo promidžbu 

destinacije (PR tekstove), kao i najave najznačajnijih manifestacija i događanja u 

županiji, s kojima želimo privući nama ciljano tržište. 
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2.1.2. Oglašavanje putem plakata 

PLANIRANA SREDSTVA: 209.112,50 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 

Oglašavanje putem billboarda (BB) realizirali bi u gradu Zagrebu na istaknutim 

lokacijama, kao i prethodnih godine, s time što bi se profiliralo 10 ključnih manifestacija, 

a najmanje 2 lokacije rezervirali bi za promidžbu destinacije „Zagorje –Bajka na dlanu“ i 

to na frekventnim mjestima uz AC A2 Zagreb- Macelj, odnosno prema raspoloživim 

sredstvima i slobodnim lokacijama. 

2.1.3. Oglašavanje na radio postajama 

PLANIRANA SREDSTVA: 87.500,00 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 

Odnosi s javnošću i oglašavanje na radio postajama te komunikacija s predstavnicima 

medija imaju ključnu ulogu u stvaranju prepoznatljivosti destinacije, proizvoda, stvaranja 

općeg mišljenja, razvoja i nadogradnje turističke ponude, koje značajno utječu na 

mišljenje i stavove potrošača, turista, a s time i na njihove dolaske. 

TZ KZŽ s medijima kontinuirano nastavlja dobru suradnju s ciljem promoviranja 

turističke ponude KZŽ te oblikovanjem općeg javnog mišljenja o važnosti turizma u 

našoj regiji. Također kroz radio postaje predstavljamo naše manifestacije te pozivamo 

na dolazak u Zagorje prema već prethodno spomenutom Media planu koji je usuglašen 

sa svim uključenim stranama. 

2.1.4. Internet oglašavanje  

PLANIRANA SREDSTVA: 249.875,00 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 

Sukladno dobivenim napucima od strane GU Hrvatske turističke zajednice, sve je veći 

naglasak na on-line oglašavanje, kao i rezervacija smještaja putem interneta. Uvidom u 

statističke podatke dolazaka i noćenja stranih gostiju vidljivo je da smo definitivno 

interesantni na slovenskom, njemačkom,  poljskom, talijanskom tržištu te tržištu BiH, 

austrijskom, belgijskom tržištu jer je s tih tržišta broj dolazaka i noćenja kontinuirano u 

porastu, te će oglašavanje biti ciljana upravo na neka od spomenutih tržišta. 
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2.1.5. Oglašavanje putem televizije 

PLANIRANA SREDSTVA: 175.000,00 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 

TV predstavlja jedan od bitnih medijskih oglašivača, te smo preko Javnog poziva za 

oglašavanje u promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora, maksimalan iznos 

sredstava planirali usmjeriti upravo na taj vid oglašavanja, kroz kratke spotove u trajanju 

od cca 2o sek, tijekom najgledanijih TV emisija sukladno rezultatima Javnog poziva. 

Također sufinancirat će se i udruženo oglašavanje za sve smještajne objekte kojima su 

odobrena sredstva od strane Hrvatske turističke zajednice. Smještajnim objektima sa 

većim brojem ležajeva sufinancirat će se iznos od 2.000,00 kn, a svima ostalima 

1.000,00 kn jer je naša financijska participacija uvjet da i Hrvatska turistička zajednica 

odobrila određena sredstva svim prijaviteljima sa područja Krapinsko-zagorske 

županije. 

2.2. Opće oglašavanje 

PLANIRANA SREDSTVA: 87.590,50 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 

Oglašavanje putem Jabuka TV najavljivat će se najznačajnija turistička događanja u 

našoj županiji. Obzirom da se tijekom godine javljaju potrebe za dodatnim 

oglašavanjem koje nije planirano u sklopu tzv. udruženog oglašavanja ta sredstva su 

namijenjena upravo za oglašavanja koja smo procijenili itekako korisnim za promociju 

sveukupnog  zagorskog turizma odnosno za afirmaciju pojedinih manifestacija od 

županijskog značaja. 

2.3. Brošure i ostali tiskani materijal  

PLANIRANA SREDSTVA: 96.000,00 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 

KALENDAR DOGAĐANJA-INFO BROŠURA 

Pravovremena informiranost potencijalnog gosta o predstojećim događanjima uvelike 

povećava mogućnost stvaranja odluke o posjeti baš tim događanjima u KZŽ te i 



 20 

ponovnom posjetu Županiji. Isti kontinuirano tijekom cijele godine distribuiramo na 

našim promocijama, sajmovima, po TZ općina i gradova, ugostiteljskim objektima, 

hotelima, jedinicama Muzeja hrvatskog zagorja, TIC u Zagrebu i ostalim ciljanim 

tržištima. Kalendar događanja bit će tiskan u 2 jezične mutacije. Prijedlog je da se za 

narednu godinu u Kalendar događanja stave isključivo turističke manifestacije, koje 

svojim sadržajem promiču turističku ponudu prvenstveno svog kraja, kao i cijele 

destinacije, utječu na povećanje broja dolazaka gostiju i noćenja turista i prelaze okvire 

lokalnog karaktera. 

hrvatski/engleski 

Naklada: 10.000 komada 

Planirana sredstva: 31.000,00 kn 

Biciklistička karta TZ KZŽ 

Biciklističke karte KZŽ, podijeljene u četiri područja županije, 2 jezične mutacije. U 

reprint karte uključiti sustav TZ 

Naklada: 2.000 komada 

Planirana sredstva: 5.000, 00 kn 

"Okusi Zagorja"-dodatna naklada časopisa u sklopu projekta " Okusi hrvatske 

tradicije 

hrvatski/engleski 

Naklada: 5.000 komada 

Planirana sredstva: 10.000,00 kn 

Image brošura na 4 jezične mutacije 

Naklada:8.000 kom 

Planirani trošak:45.000,00 kn 

MAPE za promotivne materijale: 

Naklada: 600 komada 

Planirani trošak: 5.000,00 kn 
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2.4. Suveniri i promo materijali  

PLANIRANA SREDSTVA: 55.000,00 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 

Na posebnim prezentacijama u inozemstvu, kao i važnim studijskim putovanjima stranih 

novinara, te na sajmovima, prezentacijama, kao i stručnim skupovima, USB promocijski 

stikovi te licitarskih srca i drvene igračaka koristit će se kao pokloni. 

Izrada– tisak papirnatih EKO vrečica s logom Zagorja, za promidžbene materijale koji 

se dijele na sajmovima. 

IV. Distribucija i prodaja vrijednosti 

PLANIRANA SREDSTVA: 380.352,00 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 

1. Sajmovi (u skladu sa zakonskim propisima i propisanim 

pravilima za sustav TZ) 

PLANIRANA SREDSTVA: 50.000,00 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 

Sudjelovanje na turističkim sajmovima je jedna od aktivnosti koja se znatno smanjila na 

nacionalnom nivou. Prema iskazanom interesu naših gospodarskih subjekata, planirali 

smo sudjelovanje na dva sajma prema gore navedenom iznosu.  

Prilikom izlaganja na sajmovima naglasak će se stavljati na racionalizaciju troškova te 

funkcionalnost nastupa. TZ KZŽ svakako će se pridružiti svim sajamskim nastupima 

Krapinsko- zagorske županije kao i svim ostalim događanjima u organizaciji Krapinsko-

zagorske županije, HGK Županijske komore Krapina, OK KZŽ  kao i ostalih subjekata 

kojima je cilj promidžba Županije kao turističke destinacije. 
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2. Studijska putovanja 

PLANIRANA SREDSTVA: 23.000,00 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 

TZ KZŽ planira organizaciju studijskog putovanja stranih novinara, predstavnika 

Turističkih agencija i turoperatora. Obzirom da smo do sada odrađivali isključivo 

studijska putovanja preko najava GU HTZ-a, u suradnji s našim predstavništvima HTZ-a 

kao i našim hotelima u planu je organizacija dolazaka spomenutih agenata s emitivnih 

tržišta koja su nam interesantna. Smatramo da bi obilaskom destinacije, stekli realniju 

sliku o turističkoj ponudi Zagorja te po povratku realnije mogli motivirati na dolazak u 

Zagorje. Studijska putovanja planirali smo za proljeće ili jesen. 

Studijska putovanja novinara u organizaciji HTZ i odrađivati ćemo na način kao i do 

sada. Direktno utječu na stvaranje pozitivnog pozicioniranja Zagorja kao vodeće 

destinacije kontinentalnog turizma Republike Hrvatske. TZ KZŽ u organizaciju je 

uključena na način da financira trošak vodiča i sudjeluje u oblikovanju programa 

obilaska unaprijed određenih lokacija. 

3. Posebne prezentacije 

PLANIRANA SREDSTVA: 307.352,00 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 

3.1. Posebne prezentacije u inozemstvu 

PLANIRANA SREDSTVA: 130.000,00 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 

S obzirom da HTZ ima cijelu mrežu svojih predstavništava koja su nam na raspolaganju 

i da su se posebne prezentacije u posljednje dvije godine pokazale kao izuzetno 

kvalitetan način promocije na emitivnim tržištima, pomno smo birali tržišta za iste za 

2016.godinu. 

Za slijedeću godinu, prezentacije smo planirali održati na drugačiji način, putem Road 

show-događanja u pojedinim gradovima. Razlog je velika frekvencija prolaznika te 

automatski s time mogućnost komunikacije i veće podjele promidžbenog materijala. 
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U sklopu posebnih prezentacija koje će biti realizirane ispred Klastera Središnja 

Hrvatska pridružit ćemo se istima putem promidžbenih materijala te zajedničkog promo 

filma u sklopu Klastera.  

3.2. Posebne prrezentacije u tuzemstvu 

PLANIRANA SREDSTVA: 177.352,00 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 

S obzirom da su nam statistički podaci tijekom 2015. godine pokazali tendenciju 

ponovnog oporavka i rasta dolazaka i noćenja  kod domaćih gostiju, a domaći gosti su 

nam zastupljeni u ukupnom broju gostiju sa cca 60%, svakako je i više nego potrebno 

promocijski obrađivati i domaće tržište. Tuzemne prezentacije odrađivat ćemo preko 

zajedničkih manifestacija s KZŽ u Zagrebu, Rijeci i KZŽ-i. 

V. Interni marketing 

PLANIRANA SREDSTVA: 54.000,00 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 

1. Edukacija (TZ na području županije, zaposleni subjekti 

javnog i privatnog sektora) 

PLANIRANA SREDSTVA: 34.000,00 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 

Kontinuirano obrazovanje je nužnost u dinamičnom okruženju kao što je turističko. 

Stoga ćemo inzistirati na kontinuiranom obrazovanju kroz seminare organizirane od 

strane HTZ-a, MINT-a i drugih institucija koje su orijentirane prema razvoju turizma i 

permanentnom obučavanju turističkih kadrova u  svim segmentima potrebnim za 

kvalitetan rad sustava turističkih zajednica te subjekata iz javnog i privatnog sektora. 
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1.1. Zagorje, ti moje blago (edukacija) 

PLANIRANA SREDSTVA: 20.000,00 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 

Projekt „Zagorje, ti moje blago“, ima za cilj podizanje opće razine kvalitete životnog 

prostora, očuvanja i unapređenja turističkog prostora i zaštite okoliša, očuvanje i 

revitalizaciju tradicijskih vrijednosti i ukupnog ruralnog prostora te zaštita okoliša 

općenito i edukaciju lokalnog stanovništva. 

Aktivnosti projekta: 

 Edukacija vlasnika agriturizama i privatnih iznajmljivača- važnost tradicije u 

promociji 

Naime, edukacija je jedan od najvažnijih elemenata u kreiranju kvalitetnih turističkih 

aranžmana i općenito vrlo važna karika u cjelokupnoj turističkoj ponudi pojedinog 

područja odnosno regije. 

1.2. Seminari zaposlenih 

PLANIRANA SREDSTVA: 14.000,00 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 

U okružju stalnih promjena (zakonskih i svih ostalih, od javne nabave do EU fondova) 

prisiljeni smo na kontinuiranu edukaciju koju ćemo i provoditi prema iskazanim 

potrebama i područjima tijekom godine. 

 

 

 

 

 

 

 



 25 

2. Koordinacija i nadzor sustava TZ na području KZŽ 

PLANIRANA SREDSTVA: 20.000,00 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 

Vezano uz zajedničke aktivnosti županijske TZ i TZ općina i gradova, napominjemo da 

ćemo kroz redovne koordinacije dogovarati i realizaciju zajedničkih aktivnosti od kojih 

su najznačajnije: 

 promocija turističke destinacije „zagorje“, 

 pružanje stručne i svake druge pomoći TZ općina i gradova u pitanjima važnim 

za njihovo djelovanje i razvoj, 

 koordinacija djelovanja i nadzor izvršavanja ciljeva i zadaća TZ općina i gradova, 

 prikupljanje i mjesečna obrada podataka o turističkom prometu i svih drugih 

podataka bitnih za praćenje izvršenja postavljenih ciljeva i zadaća te 

 statistička obrada prema TZ nižeg ustroja i HTZ-u 

Provođenje programa i akcija HTZ-a, a u cilju podizanja razine kvalitete turističke 

ponude. 

Kao što je već prethodno spomenuto, TZ KZŽ i sustav TZ općina i gradova KZŽ aktivno 

odrađuje mnoge zajedničke aktivnosti kao što su: zajednički nastupi na sajmovima, 

promocijama,izrada promidžbenih materijala, udruženo oglašavanje,međusobno 

umrežavanje Internet stanica i tako će se nastaviti i tijekom 2016.godine. 

Glede nadzora, kao i prethodnih godina, ugovorit ćemo  odrađivanje i provjere kontrole 

poslovanja turističkih zajednica općina i gradova Krapinsko-zagorske županije za 

godinu 2015. prema dostavljenoj dokumentaciji za razdoblje  prvih 6 mjeseci i za cijelu 

godinu i to: 

 djeluje li turistička zajednica u skladu sa zakonima i aktima turističke zajednice te 

odlukama skupštine i turističkog vijeća, 

 jesu li godišnja i druga financijska izvješća sastavljena u skladu sa stanjem u 

poslovnim knjigama turističke zajednice i pokazuju li ispravno stanje, 

 ocjenu o poslovanju i vođenju poslova,  

 da li se program rada i financijski plan izvršavaju i provode i u kojoj mjeri te 

 mišljenje i savjete o mogućnosti poboljšanja njihove provedbe  
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VI. Marketinška infrastruktura 

PLANIRANA SREDSTVA: 20.000,00 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 

1. Proizvodnja multimedijalnih materijala (kratki promo 

filmovi) 

PLANIRANA SREDSTVA: 20.000,00 kuna 

Nositelj: Turistički ured TZ KZŽ 

Rok izvršenja: 31. prosinac 2016. 

Obzirom da smo često u situaciji prikazivanja naše destinacije kroz kratke promo 

filmove od cca 2-3 min, izradili bi kratke filmove po selektivnim oblicima turizma, s 

istoobraznom vizualnom poveznicom, koji bi se koristili pojedinačno, odnosno sukladno 

tematici. Na isti način smo izradili i benere, što se pokazalo vrlo učinkovito. 

Tijekom 2016. godine nastaviti će se prikupljanje fotografija jer je to neophodan „alat“ za 

servisiranje svih marketinških aktivnosti TZ KZŽ kao i kontroliranje imagea destinacije. 

Sve fotografije će se unositi u elektronsku arhivu TZ KZŽ, a najatraktivnije će se uvrstiti 

u bazu podataka u rezoluciji pogodnoj za tisak, oglašavanje ili za potrebe izrade 

plakata, letaka i sl., a u suradnji s TZ nižeg ustroja. Kako je često potrebno i otkupiti 

kvalitetne fotografije za izradu promidžbenih i drugih materijala za kvalitetnu izradu 

pojedinih promidžbenih materijala odnosno reprinteva istih s najatraktivnijim motivima 

naše Županije. 

VII. Prijenos rashoda iz 2015. godine 

PLANIRANA SREDSTVA: 10.000,00 kuna 

Planira se prijenos rashoda iz 2015. godine. 
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Financijski plan TZ KZŽ za 2016. godinu 

RB 
PRIHODI PO 
VRSTAMA 

FINANCIJSKI 
PLAN 2015. 

FINANCIJSKI 
PLAN 2016. 

INDEKS 
FINANCIJSKI 

PLAN 
2016./2015. 

STRUKTURA 

1. 

Prihodi od boravišne 
pristojbe 140.000,00 140.000,00 100 5,61 

2. 

Prihodi od turističke 
članarine 200.000,00 200.000,00 100 8,01 

3. 
Prihodi iz proračuna 
KZŽ 1.097.100,00 1.206.600,00 110 48,34 

3.1. Za promociju 588.600,00 635.600,00 108 25,47 

3.1.0. 

Oglašavanje u 
promotivnim 
kampanjama javnog i 
privatnog sektora 50.000,00 50.000,00 100 2,00 

3.1.1. Opće oglašavanje  40.600,00 87.600,00 216 3,51 

3.1.2. 
Posebne prezentacije 
inozemstvo 83.000,00 83.000,00 100 3,33 

3.1.3. 

Posebne prezentacije 
tuzemstvo 210.000,00 210.000,00 100 8,41 

3.1.4. Promidžbeni materijal 100.000,00 100.000,00 100 4,01 

3.1.5. Sajmovi  80.000,00 80.000,00 100 3,21 

3.1.6. 
Suveniri i promo 
materijali 25.000,00 25.000,00 100 1,00 

3.2. 

Za funkcioniranje 
turističkog ureda 508.500,00 571.000,00 112 0,02 

4. 

Hoteli (za posebne 
prezentacije u 
inozemstvu, 
kampanje) 34.000,00 30.000,00 88 1,20 

5. 

TZ općina i gradova 
KZŽ (udruženo 
oglašavanje) 100.000,00 0,00 0 0,00 

6. 
Muzeji Hrvatskog 
zagorja  0,00 5.000,00   0,20 

7. HGK  5.000,00 4.000,00 80 0,16 

8. HTZ 856.555,00 845.497,00 99 33,87 

8.1 

Oglašavanje u 
promotivnim 
kampanjama javnog i 
privatnog sektora 568.000,00 616.145,00 108 24,69 

8.2 Projekti  32.000,00 80.000,00   3,21 

8.3 Zagorje , ti moje blago  78.000,00 15.000,00   0,60 

8.4 Pješačke staze KZŽ 30.000,00 0,00   0,00 

8.5 
EU projekt "Ride and 
Bike" 43.555,00 45.000,00 0 1,80 

8.6 Posebne prezentacije 60.000,00 74.000,00 123 2,96 

8.7 Sajmovi 45.000,00 15.000,00 0 0,60 

8.8 

Refundacije putnih za 
člana NADZORNOG 
ODBORA   352,00   0,01 

9. Ministarstvo turizma  50.000,00 50.000,00 0 2,00 

10. 
Prijenos prihoda 
prethodne godine  148.460,14 0,00 0 0,00 
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11. IPA sredstva EU 0,00 0,00   0,00 

12. 
Ostali nespomenuti 
prihodi 3.000,00 3.000,00 100 0,12 

13. HZZO 10.000,00 11.842,92 0 0,47 

14. 

TZ županija 
središnje Hrvatske   0,00   0,00 

  
SVEUKUPNO 
PRIHODI  

2.644.115,14 2.495.939,92 
94 

100,00 

RB 
RASHODI PO 
VRSTAMA 

PLAN 2015 
FINANCIJSKI 
PLAN 2016. 

INDEKS 
FINANCIJSKI 

PLAN 
2016./2015. STRUKTURA 

I. 
ADMINISTRATIVNI 
RASHODI 783.032,00 681.344,00 87 26,95 

1. Rashodi za radnike 415.000,00 453.000,00 109 17,92 

1.1 Plaće 403.000,00 403.000,00 100 15,94 

1.2 

Ostali rashodi za 
radnike temeljem 
Pravilnika o radu 12.000,00 50.000,00 417 1,98 

2. Rashodi ureda 367.680,00 227.992,00 62 9,02 

2.1 Prijevoz 37.080,00 37.080,00 100 1,47 

2.2 Osiguranje 9.000,00 7.000,00 0 0,28 

2.3 Sistematski pregled 3.000,00 3.000,00 0 0,12 

2.4 Službena putovanja 5.000,00 5.000,00 100 0,20 

2.5 Nabava opreme  120.000,00 20.000,00 17 0,79 

2.6 
Reprezentacija 
općenito 15.000,00 10.000,00 67 0,40 

2.7 Trošak banke 5.000,00 5.000,00 100 0,20 

2.8 Uredski materijal  13.000,00 10.000,00 77 0,40 

2.9 Usluge najma  79.000,00 54.312,00 69 2,15 

2.10 Leasing automobil 28.600,00 28.600,00 100 1,13 

2.11 Trošak telefona 6.000,00 6.000,00 100 0,24 

2.12 Trošak pošte 3.000,00 3.000,00 100 0,12 

2.13 Trošak mobitela 10.000,00 10.000,00 100 0,40 

2.14 

Trošak uređenja 
poslovnog prostora 
usluge  15.000,00 0,00 0 0,00 

2.15 Trošak goriva 13.000,00 13.000,00 100 0,51 

2.16 Cestarine, tunelarine 4.000,00 4.000,00 100 0,16 

2.17 HRT pristojba 2.000,00 2.000,00 100 0,08 

2.18 Ostali rashodi  0,00 10.000,00 0 0,40 

3. 

Rashodi za rad tijela 
Turističke zajednice 352,00 352,00 100 0,01 

II. 
DIZAJN 
VRIJEDNOSTI 112.500,00 368.260,10 327 14,57 

1. Projekti  37.500,00 80.000,00 213 3,16 

2. 

Mirisi i okusi Zagorja 
(štandovi i 
suncobrani) 75.000,00 75.000,00 100 2,97 

3. 

Okusi tradicije-okusi 
Zagorja 0,00 40.000,00 0 1,58 

4. 
EU projekt 
"Ride&Bike"   173.260,10 0 6,85 

III. 

KOMUNIKACIJA 
VRIJEDNOSTI  1.163.200,00 1.013.771,75 87 40,11 

1. Online komunikacije 47.200,00 5.000,00 11 0,21 

1.1. 

Internet stranice i 
upravljanje Internet 
stranicama  47.200,00 5.000,00 11 0,20 

2. Offline komunikacije 926.000,00 1.008.771,75 109 0,01 
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2.1. 

Oglašavanje u 
promotivnim 
kampanjama javnog 
i privatnog sektora 710.000,00 770.181,25 108 0,01 

2.1.1 Oglašavanje u tisku 100.000,00 48.693,75 49 1,93 

2.1.2 
Oglašavanje putem 
plakata 130.000,00 209.112,50 161 8,27 

2.1.3 

Oglašavanje na radio 
postajama 170.000,00 87.500,00 51 3,46 

2.1.4 Internet oglašavanje 210.000,00 249.875,00 119 9,89 

2.1.5 

Oglašavanje putem 
televizije 100.000,00 175.000,00 175 6,92 

2.2. Opće oglašavanje  40.000,00 87.590,50 219 3,47 

2.3. 

Brošure i ostali 
tiskani materijali 111.000,00 96.000,00 86 3,80 

2.4. 
Suveniri i promo 
materijali 50.000,00 55.000,00 110 2,18 

2.5. Baneri 15.000,00 0,00 0   

3. 

EU projekt 
"Upoznajmo i 
uživajmo"  190.000,00 0,00 0   

IV. 

DISTRIBUCIJA I 
PRODAJA 
VRIJEDNOSTI 503.000,00 380.352,00 76 15,05 

1. 

Sajmovi (u skladu sa 
zakonskim 
propisima i 
propisanim 
pravilima za sustav 
TZ) 135.000,00 50.000,00 37 0,07 

2. Studijska putovanja 6.000,00 23.000,00 383 0,91 

3. 
Posebne 
prezentacije 362.000,00 307.352,00 85 0,03 

3.1 
Posebne prezentacije 
u inozemstvu 145.000,00 130.000,00 90 5,14 

3.2 
Posebne prezentacije 
u tuzemstvu 217.000,00 177.352,00 82 7,02 

V. 
INTERNI 
MARKETING 108.000,00 54.000,00 50 2,14 

1. 

Edukacija (turističke 
zajednice na 
području županije, 
zaposleni, subjekti 
javnog i privatnog 
sektora) 88.000,00 34.000,00 39 0,11 

1.1 
Zagorje, ti moje blago 
(edukacija) 78.000,00 20.000,00 26 0,79 

1.2 Seminari zaposlenih 10.000,00 14.000,00 140 0,55 

2. 

Koordinacija i 
nadzor sustava 
turističkih zajednica 
na području županije 20.000,00 20.000,00 100 0,50 

VI. 

MARKETINŠKA 
INFRASTRUKTURA 10.000,00 20.000,00   0,79 

1. 

Proizvodnja 
multimedijalnih 
materijala(Kratki 
promo filmovi) 0,00 20.000,00 0 0,00 

2. Banka fotografija  10.000,00 0,00     

VII 
Prijenos rashoda iz 
2014 0,00 10.000,00 0 0,40 

  
SVEUKUPNO 
RASHODI 2.679.732,00 2.527.727,85 

94 
100,00 

  

Prijenos viška prihoda 
u slijedeće razdoblje -35.616,86 -31.787,93     
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Planirani financijski rezultat u iznosu od -31.787,93 kuna odnosi se na 
obveze koje će nastati u 12. mjesecu 2016. godine s dospijećem u 01. 
mjesecu 2017.g. 

 
   Predsjednik TZ KZŽ 
 
    Željko Kolar 



Prilog Programu rada TZ Krapinsko-zagorske županije za 2016. godinu

   Dodatna analitika– rashodi prikazani u kunama

POSEBNE PREZENTACIJE U INOZEMSTVU
BRUXELLES 91.000,00
POLJSKA 39.000,00
UKUPNI TROŠAK 130.000,00

TUZEMNE PREZENTACIJE
SELJAČKA BUNA 10.000,00
PREZENTACIJE U KLUBU
ZAGORACA 1.752,00
MALI ŽUPANIJSKI FAŠNIK 600,00
BABIČINI KOLAČI 70.000,00
ŠTRUKLIJADA 45.000,00
TJEDAN KAJKAVSKE 
KULTURE 10.000,00
OSTALE TUZEMNE 
PREZENTACIJE 40.000,00
UKUPNI TROŠAK 177.352,00

SAJMOVI
ANTWERPEN(BELGIJA) 20.000,00
PLACE 2 GO 30.000,00
UKUPNI TROŠAK 50.000,00

PROMIDŽBENI MATERIJAL
INFOBROŠURA 31.000,00
BICIKLISTIČKE KARTE KZŽ 5.000,00
MAPE 5.000,00
IMAGE BROŠURA 45.000,00
OKUSI ZAGORJA 10.000,00
UKUPNO 96.000,00

TURISTIČKA ZAJEDNICA
KRAPINSKO-ZAGORSKE ŽUPANIJE

Turistička zajednica 
KRAPINSKO-ZAGORSKE ŽUPANIJE

Magistratska 3
49000 Krapina

tel/fax : 049/233-653
e-mail : info@tzkzz.hr
web   : www.tzkzz.hr

mailto:info@tzkzz.hr


FINANCIJSKI PLAN TURISTIČKE ZAJEDNICE ŽUPANIJE ZA 2013. GODINU

PLAN NABAVE TZ KRAPINSKO-ZAGORSKE ŽUPANIJE ZA 2016.G.

Predmet  nabave Vrsta postupka

2 I/2.10 Leasing automobil 22,880.00 28,600.00

4 II/2 60,000.00 75,000.00

6 Oglašavanje u tisku 38,955.00 48,693.75

7 Oglašavanje putem plakata 167,290.00 209,112.50

8 Oglašavanje na radio postajama 70,000.00 87,500.00

9 Internet oglašavanje 199,900.00 249,875.00

10 Oglašavanje putem televizije 140,000.00 175,000.00

11 III/2.3 Brošure i ostali tiskani materijali 76,800.00 96,000.00

12 III/2.4 Suveniri i promo materijali 44,000.00 55,000.00

13 III/3 EU projekt "Ride&Bike" 173,260.10 173,260.10 PRAG

14 IV/3. Posebne prezentacije prijevozne usluge 25,600.00 32,000.00

Predsjednik TZ KZŽ
Željko Kolar

Redni 
broj

Evid. 
broj 

nabave

Pozicija u 
financ. 
planu

Procijenjena 
vrijednost (bez 

PDV-a)

Procijenjena 
vrijednost (s PDV-

om)

Sklapa li se ugovor 
o javnoj nabavi ili 
okvirni sporazum

Planirani 
početak 
postupka

Planirano 
trajanje 
ugovora

Mirisi i okusi Zagorja (nabava štandova i 
suncobrana)

III/2.11;21.
6 

III/2.12;; 
2.16

III/2.13; 
2.1.6

III/2.1.4; 
2.1.6

III/2.15; 
2.16



 

 
Turistička zajednica Krapinsko-zagorske županije 

Magistratska 3 

49000 Krapina 

tel/fax : 049/233-653 

e-mail : info@tzkzz.hr 

 

 
 
 
 
 
 

 
TURISTIČKA ZAJEDNICA 

KRAPINSKO-ZAGORSKE ŽUPANIJE 

  
 

 

 

 

 

 

 INFORMACIJA O PROJEKTU  

RAZVOJA SELEKTIVNIH OBLIKA TURIZMA PREKOGRANIČNE 

TURISTIČKE DESTINACIJE 

RIDE &BIKE 
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TURISTIČKA ZAJEDNICA 

KRAPINSKO-ZAGORSKE ŽUPANIJE 

  
 

 

 

Naziv projekta Razvoj selektivnih oblika turizma prekogranične turističke destinacije 

Akronim RIDE&BIKE 

Prioritet Gospodarski i društveni razvoj / Turizam i ruralni razvoj 

Organizacija vodeći partner  Zagorska razvojna agencija d.o.o. 

Država vodećeg partnera Hrvatska 

Organizacije partneri  TZ Krapinsko-zagorske županije, TZ Savsko Sutlanska dolina i brigi, 

RA Kozjansko, RA Sotla, KŠTM Sevnica 

Uključene regije Slovenija: Savinjska i Spodnjeposavska regija 

Hrvatska: Krapinsko-zagorska i Zagrebačka županija 

Datum početka – Datum 

završetka 

01.02.2015. – 30.04.2016. 

Ukupni proračun operacije1 395.846,60 EUR 

Zatraženi iznos IPA 

sredstava2 

336.469,59 EUR 
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TURISTIČKA ZAJEDNICA 

KRAPINSKO-ZAGORSKE ŽUPANIJE 

  
 

 

Neposredni učinci („outputi“) 

Kroz provedbu projektnih aktivnosti ostvariti će se sljedeći učinci: trasirana 1 konjička staza i 2 odvojka, 

trasirana 1 biciklistička staza, označena 1 konjička staza i 2 odvojka, izrađene 2 web stranica i 

nadograđena 1, provedeno 20 edukacija ciljnih skupina, oblikovan promocijski materijal, organizirani i 

provedeni nastupi na 3 sajma, izrađeno 18 odmorišta, izrađena aplikacija za pametne telefone, izrađen 

pilotni model trženja biciklizma. 

 

Rezultati 

Provedbom projektnih aktivnosti ispunit će se sljedeći rezultati: digitalizirano 20 staza, educirano 198 

pripadnika ciljnih skupina, 500 posjetitelja web stranica, 100 korisnika aplikacije za pametne telefone. 
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TURISTIČKA ZAJEDNICA 

KRAPINSKO-ZAGORSKE ŽUPANIJE 

  
 

AKTIVNOSTI TURISTIČKE ZAJEDNICE KRAPINSKO-ZAGORSKE ŽUPANIJE  

Uspostavljanje prekograničnog konjičkog  puta, koji će povezivati slovenska  središta i središta KZŽ 
Trasirani i označeni prekogranični konjički put-GPS  
Uređena odmorišta koja zadovoljavaju potrebe konja i jahača  za odmorom uz konjički put (nadstrešnica 
i sve potrebno za   konje) 
Osiguravanje dugoročnog održavanja Konjičke staze  
Izdavanje elektronskog  promotivnog materijala o prekograničnom konjičkom putu (karte, navigacijski 
sustav  
Sastavljanje prijedloga  zajedničkih prekograničnih „turističkih paketa „ i njihova objava na Internet 
stranicama te dostava turoperatorima 
Uspostava mreže turističkih ponuđača za potrebe konjičkog turizma  
 

OPISI AKTIVNOSTI 

 

Trasiranje odvojaka konjičke staze 

Za navedenu aktivnost angažirana su dva vanjska izvođača. jedan je izradio eloborat u kojem su   

trasirani odvojci. To je poduzeće GeoTag iz Svetog Križa Začretje. Trošak iznosi 12.400,00 kuna 

(1.635,88 eura) Konjički klub Budinščina proći će staze konjima označiti ih pečatima i unijeti GPS 

koordinate i opise. Trošak iznosi 14.000 kuna (1.846,96 eura) 

Digitalizacija konjičkih i biciklističkih staza 

Digitalizacija konjičkih i biciklističkih staza podrazumijeva aktivnost nadogradnje postojeće web stranice 

za biciklističke staze (ZagorjeBike) te izradu nove web stranice za konjičke staze (ZagorjeRide), na 

kojima će biti dostupne digitalizirane staze (GPS koordinate), opisi staza te znamenitosti u neposrednoj 

blizini te izradu teksta (opisa) za staze, izradu 10 fotografija te prijevod teksta na slovenski i engleski 

jezik. Digitalizaciju konjičkih i biciklističkih staza odradit će nekoliko vanjskih stručnjaka – jedan (1) 

vanjski stručnjak bit će zadužen za realizaciju izrade jedne (1) web stranice (ZagorjeRide) - 17.985,00 

HRK - 2.372,69 EUR, dok će drugi stručnjak (1) biti zadužen za izradu opisa staza (tekstova za staze) 

- 6.000 HRK = 791,56 EUR, treći stručnjak (1) bit će zadužen za izradu 10 fotografija - 20.000 

HRK/2.638,52 EUR, a četvrti stručnjak (1) će izraditi prijevod tekstova na slovenski i engleski jezik - 

5.000 HRK (659,63 EUR) 
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TURISTIČKA ZAJEDNICA 

KRAPINSKO-ZAGORSKE ŽUPANIJE 

  
 

 

Izrada "smart phone" aplikacije za konjičku i biciklističku stazu   

Budući da će konjička  staza (1) i odvojci (2) te biciklističke staze na području Krapinsko-zagorske 

županije biti digitalizirane odnosno označene GPS koordinatama, izradit će se mobilna aplikacija (1) za 

pametne telefone koja će korisnicima osim pristupa opisu staza i GPS koordinatama staza osigurati i 

pristup podacima o točkama interesa te zanimljivosti i znamenitosti neposrednog područja kojim prolaze 

trasirane staze. Za izradu smart phone aplikacije izradit će se mobilna aplikacija (1) za što će se unajmiti 

vanjski stručnjak – trošak: 48.875,00 HRK (6.447,89 EUR) 

Izrada 4 odmorišta za konje 

Aktivnost  uključuje opremanje 4 odmorišta za konje. Oprema za odmorišta za konje (4 komada) 

uključuje vez za konje, stalak za sijeno, korito za vodu, nadstrešnicu koja će se postaviti duž trasirane 

prekogranične konjičke staze.  Trošak iznosi 74.000 HRK (9.762,53 EUR). 

 

OGRANIĆENJA U REALIZACIJI PROJEKTA 

          Štete koje mogu nastati realizacijom konjičke staze 
Erozija tla , gaženje i paša, oštećivanje vodenih tokova, uznemiravanje životinja i premještanje domaćih 
biljaka, sukobi s drugim korisnicima istih područja  
Jahače staze treba dizajnirati na tvrđim terenim i jahače staze trebaju biti šire od pješačkih staza 
Staze ne smiju prolaziti privatnim posjedima zbog vremenskog ograničenja trajanja projekta  tj premalo 
vremena za rješavanje vlasničkih odnosa 
Kratak rok za provedbu projekta diktira realizaciju onih aktivnosti za koje prema PRAG-u ne treba 
sprovoditi natječaj tj svaka nabava do 10.000 eura 
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TRASIRANA STAZA U 2012. GODINI 
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TRASIRANI ODVOJCI DO GRANICE SA REPUBLIKOM SLOVENIJOM PREKO HUMA NA SUTLI I 

PREMA ZAGREBAČKOJ ŽUPANIJI 
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PRIKAZ PRIJAVLJENIH TROŠKOVA TURISTIČKE ZAJEDNICE KRAPINSKO-ZAGORSKE 

ŽUPANIJE 

Vrsta troška 

Ukupni 
iznos 

troška u 
eurima 

Ukupni 
iznos 

troška u 
kunama 

85% 
sufinancirano 

EU 
sredstvima 

15 % 
Vlastita 

sredstva 

Troškovi osoblja 13.717,68 103.980,11 88.383,09 15.597,02 

Troškovi vanjskih usluga 17.018,47 129.000,12 109.650,10 19.350,02 

Troškovi ulaganja 9.762,53 74.000,05 62.900,04 11.100,01 

Administrativni troškovi  685,88 5.198,98 4.419,13 779,85 

Ukupno 41.184,56 312.179,25 265.352,36 46.826,89 

 

 

Aktivnosti 2015. 

Naziv aktivnosti 

Iznos u 
kunama 

Iznos u 
eurima 

Izrada elaborata 12.400,00 1.635,88 

Obilazak staze konjima 14.000,00 1.846,96 

Izrada 10 fotografija 
20.000,00 2.638,52 

Službena putovanja (Sajam Ljubljana, sastanci projektnog 
tima) 

2.600,00 343,00 

UKUPNO 49.000,00 6.464,36 
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Aktivnosti 2016. 

Naziv aktivnosti 
Iznos u 
kunama 

Iznos u 
eurima 

Izrada teksta za opis staze 
6.000,00 791,56 

Prijevod teksta na slovenski i engleski jezik 

5.000,00 659,63 

Web stranicaZagorjeRide 
17.985,00 2.372,69 

Izrada "smart phone"aplikacije 
48.875,00 6.447,89 

Službena putovanja sajam Utrecht, Berlin 
21.400,10 2.823,23 

Izrada 4 odmorišta za konje 74.000,00 9.762,53 

Ukupno 173.260,10 22.857,53 
 

 

 

Voditelj projekta za TZ KZŽ 

Gordana Krleža 
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