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TURISTICKA ZMED@ICA 3Rk funs
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Klasa 113-2/15-5
Ur. broj: 2140-366-15-01

Krapina, 19.10.2015.

Temeljem ¢lanka 37. Statuta TuristiCke zajednice Krapinsko-zagorske Zupanije( Narodne novine broj
124/10) sazivam 06. sjednicu Turistickog vijeca Turisticke zajednice Krapinsko-zagorske
Zupanije

dana 29.10.2015.(Cetvrtak ) u 8.00 sati

Sjednica ¢e se odrzati u prostorijama Krapinsko-zagorske Zupanije(dvorana za sastanke potkrovije)
u Krapini, Magistratska ulica 1.

Za sjednicu predlazem slijedeci
Dnevni red

1. Zapisnik s 05. sjednice Turistickog vijeéa TZ Krapinsko-zagorske Zupanije

2. lzvieSée Nadzornog odbora TZ Krapinsko-zagorske Zupanije provedenom nadzoru
poslovanja TZ Krapinsko-zagorske Zupanije u razdoblju od 01.01.2015. do 30.06 2015.

3. lzvjescée o radu s financijskim izvjeS¢em TZ Krapinsko-zagorske Zupanije za razdoblje od
01.01.2015. do 30.06.2015.

4_ QOdluka o izmjenama stavki Financijskog plana TZ Krapinsko-zagorske zupanije za 2015.
godinu

5. Pnjedlog Programa rada s financijskim planom TZ Krapinsko-zagorske Zupanije za 2016.g.

6. EU projekt "Ride & Bike"

7. Razno

Ljubazno molim za obvezni odaziv pozivu.
S postovanjem,

Predsjednik TZ KZZ
Zeljko Kolar, v. .


http://www.tcpdf.org

ZAPISNIK
sa 5. sjednice Turistickog vijeca Turisticke zajednice Krapinsko — zagorske Zupanije

odrzane dana 23. srpnja 2015. godine u 18.00 sati u dvorani za sastanke, Terme Tuhelj,
Ljudevita Gaja 4, Tuheljske Toplice.

Nazoc¢ni:

G. Zeljko Kolar, Zupan

G. Branko Grebli¢ki, ¢lan
G. Darko Tomek, ¢lan

Gda. Ivana Kolar, ¢lanica
Gda. Vlasta Hubicki, ¢lanica
G. Davor Plesko, ¢lan

G. Boris Vuglec, ¢lan

Noook~owhE

Izo¢ni:
1. Gda. Martina Kovaci¢, ¢lanica
2. G. lvan Petrovi¢, ¢lan
3. G. Marko Zivalji¢, &lan
4. G. Juraj Zerjavié, ¢lan

Predsjednik TZ Krapinsko-zagorske Zupanije pozdravio je sve prisutne, otvorio petu sjednicu
Turistickog vijeca Turisticke zajednice KZZ te predlozio slijedeci:

Dnevni red
1. Zapisnik sa 04. sjednice Turisti¢kog vije¢a TZ Krapinsko-zagorske Zupanije
2. Prijedlog Odluke o razrjeSenju duZnosti direktorice Turistickog ureda
TuristiCke zajednice Krapinsko-zagorske zupanije
3. Prijedlog Pravilnika 0 izmjeni Pravilnika o radu radnika Turistickog ureda
TuristiCke zajednice Krapinsko-zagorske zupanije
4. Razno

Dnevni red je usvojen glasovima svih prisutnih.
Tocka 1.

Zapisnik sa éetvrte sjednice TuristiCkog vijeé¢a Turisti¢ke zajednice Krapinsko —
zagorske Zupanije

Otvorena je rasprava te je gospodin Davor Plesko imao primjedbu na zapisnik sa 04. sjednice
Turistickog vije¢a TuristiCke zajednice Krapinsko-zagorske zupanije, gdje je zaveden kao
nazocan i izoCan. Provjerom liste prisutnosti sa ¢etvrte sjednice Turistickog vije¢a TuristiCke
zajednice Krapinsko-zagorske Zupanije utvrdeno je da gospodin Davor Plesko nije bio
nazocan, primjedba je uvazena te ¢e se napraviti ispravak. Drugih primjedba nije bilo te je
glasovima svih prisutnih ¢lanova prihvacen Zapisnik sa ¢etvrte sjednice Turistickog vijeca
Turisticke zajednice Krapinsko — zagorske Zupanije.



Tocka 2.
Prijedlog Odluke o razrjeSenju duznosti direktorice Turistickog ureda Turisticke
zajednice Krapinsko-zagorske Zupanije

Predsjednik TZ KZZ je dao rije¢ direktorici koja je informirala prisutne da je odluku o
razrjesenju donijela isklju¢ivo iz osobnih razloga te da ¢e ostati raditi u uredu Turisticke
zajednice. Direktorica je zahvalila ¢lanovima Vijeca na dobroj dosadasnjoj suradnji te se nada
da ¢e i u buduénosti ta suradnja ostati takva.

Otvorena je rasprava gdje se gospoda Vlasta Hubicki zahvalila gospodi Sanji na angaZzmanu u
Turisti¢koj zajednici te ju pohvalila na dobro odradenom poslu. Predsjednik TZ KZZ joj je
takoder zahvalio na dosadasnjoj suradnji te istaknuo da odluku direktorice treba svakako
postovati. Predsjednik je zatvorio raspravu i glasovima svih prisutnih ¢lanova prihvacen je
Prijedlog Odluke o razrjeSenju duZnosti direktorice Turistickog ureda Turisticke
zajednice Krapinsko-zagorske Zupanije koji se nalazi u privitku ovog Zapisnika i Cini
njegov sastavni dio.

Drugi dio odluke se odnosi na zakonsku odredbu da do izbora novog direktora Turistickog
ureda, Turisticku zajednicu zastupa predsjednik, gospodin Zeljko Kolar s obzirom da je
statutom i pravilnikom o radu Turisti¢ke zajednice tako definirano. Predsjednik TZ KZZ ¢ée
preuzeti zastupanje i donoSenje odluka vezanih za TuristiCku zajednicu, dok ¢e gospoda
Ksenija Tomi¢ preuzeti operativni dio posla.

Nije bilo rasprave i glasovima svih prisutnih ¢lanova je prihvacen drugi dio odluke da do
izbora novog direktora TuristicCkog ureda, Turisticku zajednicu zastupa predsjednik,
gospodin Zeljko Kolar, a gospoda Ksenija Tomi¢ ¢e preuzeti operativni dio posla.

Tocka 3.
Prijedlog Pravilnika o izmjeni Pravilnika o radu radnika Turistickog ureda Turisticke
zajednice Krapinsko-zagorske Zupanije

Predsjednik TZ KZZ je konstatirao da prema sadasnjim koeficijentima stru¢ni suradnik za
odnose sa javno$¢u i promociju, to jest posao koji radi gospoda Ksenija Tomi¢, ima
koeficijent 2,80. Visi strucni referent racunovoda ima koeficijent 4,15 sa viSom stru¢nom
spremom. Visi strucni referent za poslove turisticke djelatnosti sa visokom stru¢nom
spremom, radno mjesto na koje dolazi gospoda Sanja Skrinjar, ima koeficijent 4,20. Direktor
Turistickog ureda ima koeficijent 4,60.

Predsjednik TZ KZZ je naveo kako je iz navedenog vidljivo da postoji velika razlika izmedu
koeficijenta 2,80 te koeficijenta 4,15, dok je mala razlika izmedu koeficijenta 4,15 i
koeficijenta 4,20. S obzirom na obujam poslova, te da se ne radi o velikoj turistickoj zajednici
i da svi rade sve poslove, smatra to neprihvatljivim.

Shodno navedenom Predsjednik TZ KZZ predlaZe izmjenu Pravilnika o radu odnosno da se
korigiraju koeficijenti. Takoder napominje ¢lanovima vijeca da ¢e prije raspisivanja natjecaja



za novog direktora TuristiCkog ureda biti potrebno korigirati koeficijent za pla¢u direktora
Turistickog ureda jer smatra da placa koju ima trenutni direktor Turistickog ureda nije
primjerena poslu subotama, nedjeljama i svim ostalim poslovima samog direktora.
Predsjednik predlaze da se za sada koeficijenti posloze kako je predlozeno, no napominje da
¢e biti potrebno napraviti analizu kompletnog pravilnika o radu za sljede¢u sjednicu
Turistickog vijeca.

Nije bilo rasprave i glasovima svih prisutnih ¢lanova prihvacen je Prijedlog Pravilnika o
izmjeni Pravilnika o radu radnika Turistickog ureda Turisticke zajednice Krapinsko-
zagorske Zupanije koji se nalazi u privitku ovog Zapisnika i ¢ini njegov sastavni dio.

Tocka 4.
Razno

Predsjednik TZ KZZ je jo§ jednom istaknuo da ¢ée biti zakonski zastupnik Turisti¢ke
zajednice, dok ¢e sve operativne poslove preuzeti gospoda Ksenija Tomic¢.

Nakon povratka s godisnjih odmora ¢e biti sazvano Turisticko vijeée, do kojeg ¢e biti rijeSeno
prikupljanje ponuda za izradu web stranice Turisti¢ke zajednice, te ¢e na njemu biti potrebno
provesti analizu prikupljenih ponuda. Takoder ¢e biti i razgovora o prora¢unu Turisticke
zajednice za 2016. godinu, te o tome kakav je profil osobe potreban za vodenje Turisticke
zajednice s obzirom na definirane strateske prednosti 1 nedostatke u Master planu.

Isto tako ¢e biti potrebno razmotriti da li ¢e se jedan odjel ZARA-e specijalizirati samo za
turizam kako bi mogli raditi na edukaciji turisti¢kih radnika.

Predsjednik TZ KZZ takoder predlaZe da se napravi jedna kreditna linija, kakva ve¢ postoji za
poduzetnike, koja ¢e se pokuSati dogovoriti sa Ministarstvom turizma, kako bi se turistickom
sektoru pomoglo sa subvencioniranjem kamate za investiranje.

Nije bilo daljnje rasprave i sjednica je zavr$ila u 18.20 sati.

Zapisnicar:
Mario Buncec
Predsjednik TZ KZZ
Zeliko Kolar
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IZVJESCE O RADU SA FINANCIJSKIM
IZVJESCEM TZ KRAPINSKO-ZAGORSKE
ZUPANIJE
ZA RAZDOBLJE OD 01.01. DO 30.06. 2015.
GODINE
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.  ADMINISTRATIVNI RASHODI
Planirana sredstva: 783.032,00 kn
Realizirano: 314.632,00 kn

1. RASHODI ZA RADNIKE
Planirana sredstva: 415.000,00 kn
Realizirano: 193.372,72 kn

2. RASHODI UREDA
Planirana sredstva:367.680,00 kn
Realizirano: 121.083,28 kn

Unutar rashoda ureda objedinjeni su i planirani troSkovi nabavke sluzbenog automobila i svih
vezanih troSkova(osiguranja, lesing, goriva...) te troSkova uredenja i najma novog poslovnog prostora
od 58 m2 u Magistratskoj ulici br. 3, prostor Privredne banke Zagreb).

Realiziran najam i uredenje novog poslovnog prostora TZ KZZ.

Realizirana nabavka opreme- 2 racunala, najam prostora za skladistenje pozornice te najam
Skladisnog prostora za promidzbeni materijal.

Rad Turistickog ureda TuristiCke zajednice Krapinsko-zagorske zupanije reguliran je sukladno
donesenom Pravilniku o radu te Pravilniku o sistematizaciji radnih mjesta.

U uredu su zaposlene tri djelatnice:strucni suradnik za marketing i promociju, visi strucni suradnik za
racunovodstvo i EU projekte i direktorica. U Uredu su 2 volontera ( Tajana Cerovecki i Mario Buncec)
kroz program Stru¢no usavrSavanje bez zasnivanja radnog odnosa.

U razdoblju od 01.01.2015. do 30.06.2015. godine odrzane su dvije sjednice Turisti¢kog vije¢a TZ KZZ. :

Broj Datum odrzavanja Dnevni red

sjednice

02. 26.02.2015.
1. Zapisnik sa 1. sjednice Turistikog vijeéa TZ KZZ
2. lzvjeSce o radu s financijskim izvjeSéem Turisticke

zajednice Krapinsko-zagorske Zupanije za razdoblje od
01. 01. do 31. 12. 2014. godine

3. lzvjeSce o radu TuristiCkog vije¢a TuristiCke zajednice
Krapinsko-zagorske Zupanije za razdoblje od 01. 01. do
31.12. 2014. godine

4. lzvjeS¢e o radu direktorice TuristiCke zajednice
Krapinsko-zagorske Zupanije za razdoblje od 01. 01. do
31.12. 2014. godine

5. Razno

1. Zapisnik sa 02. sjednice Turistickog vije¢a TZ Krapinsko-

03. 30.03.2015. zagorske Zupanije

2. Odluka o osnovici za obracun plac¢a radnika Turisti¢kog
ureda TZ Krapinsko-zagorske Zzupanije

3. Odluka o povecanju troSkova za uredenje turistickog
ureda TZ Krapinsko-zagorske Zupanije

4. Odluka o povecanju troSkova opc¢eg oglasavanja

5. Razno




U razdoblju od 01.01.2015. do 30.06.2015. godine odrzana je jedna sjednica Skupstine TZ Krapinsko-zagorske Zupanije

Broj Datum odrzavanja Dnevni red
sjednice

3. 30.03.2015. 1. Zapisnik sa 2. sjednice Skupstine TZ Krapinsko-zagorske
Zupanije

2. Potvrdivanje mandata predstavnika TZ podrucja Donja
Stubica i Gornja Stubica i TZ grada Pregrade u SkupSstinu
TZ Krapinsko-zagorske Zupanije

3. lzvjeS¢e Nadzornog odbora o provedenom nadzoru
poslovanja TZ Krapinsko-zagorske Zzupanije u razdoblju
od 01.01.2014. do 31.12.2014.

4. lIzvjesée o radu s financijskim izvieS¢em TZ Krapinsko-
zagorske zupanije u razdoblju od 01.01.2014. do
31.12.2014.

5. lzvjeSc¢e o radu TuristiCkog vije¢a TZ Krapinsko-zagorske
Zupanije u razdoblju od 01.01.2014. do 31.12.2014.

6. Razno

II.  DIZAJN VRIJEDNOSTI

Planirana sredstva: 112.500,00 kn
Nositelj: Turisti€ki ured TZ KZZ
Rok izvrSenja: 31. prosinac 2015.

1. Oznaditev ob Sotli
Turisticko-pjesacki zemljovid Krapinsko-zagorske zupanije
Planirana sredstva: 37.500,00 kn
Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ
Rok izvrS§enja: 31. prosinac 2015.

Dana 27.11. 2007. TuristiCka zajednica Krapinsko-zagorske zZupanije potpisala je s Ministarstvom
financija Republike Hrvatske ,SrediSnjom jedinicom za financiranje i ugovaranje, Ugovor o dodjeli
bespovratnih sredstava u iznosu od 160.364,55 eura za projekt pod nazivom ,,Oznacitev ob Sotli“ koji
je proSao na natje€aju Program za susjedstvo Slovenija-Madarska-Hrvatska INTERREG I11A 2004-
2006. Navedeni ugovor je financiran iz pretpristupnog programa Phare 2006.

Projektom su se izradile Studije vinskih i pjeSackih staza Krapinsko-zagorske zupanije, elaborati
istih na temelju kojih su se dobile suglasnosti i izvrSilo obiljezavanje vinskih i pjeSackih staza
Krapinsko-zagorske zupanije. U sklopu istog projekta postavila se i turistiCka smeda signalizacija na
istoénom dijelu Krapinsko-zagorske Zupanije.

Potpisom Ugovora o dodjeli bespovratnih sredstava TZ Krapinsko-zagorske Zupanije obvezala se na
odrzivost projekta te se realizacija tijekom 2015. godine smatra daljnjim nastavkom projekta
Oznacitev ob Sotli.

Realizirane aktivnosti u prethodnom razdoblju:



lzradena tematska karta , TuristiCko-planinarski zemljovid zapadno Zagorje® tiskani oblik (Izdavac .
Hrv. gorska sluzba spasSavanja)

Pripremljen zemljovid kao podloga za GPS/SmartPhone uredaje koja se moze preuzeti sa
internetskih stranica TZ KZZ.

Pripremljen zemljovid za prikaz na internetskim stranicama TZ KZZ

Otkupljena prava koristenja karte u turistickim broSurama TZ KZZ

Realiziran obilazak turistiCkih pjeSackih staza i unos GPS podataka te izrada karte u elektronskom
obliku za prikaz na Internet stranicama TZ KZZ i na drugim medijima.

Nastavak aktivnosti tijekom 2015. godine:

Izrada tematskog zemljovida Krapinsko-zagorske Zupanije ,TURISTICKO-PJESACKI ZEMLJOVID
KRAPINSKO-ZAGOSKE ZUPANIJE® — podrugje Zlatara-lvangica
e Zemljovid u digitalnom obliku s grafickom obradom i gotovom pripremom za tisak prema
standardu tiskare Vjesnik

e GIS baza prostornih podataka formirana u programu ArcGIS Desktop prema HGSS
standardnoj atributnoj tablici

e Zemljovid pripremljen za prikaz na internetskim stranicama TZ Krapinsko-zagorske Zupanije s
mogucnosScu pomicanja i zumiranja.

e Mogucnost koriStenja zemljovida i GIS baze podataka za daljnje promotivne broSure TZ
Krapinsko-zagorske Zupanije

e Priprema zemljovida kao podloge za GPS / SmartPhone uredaje koja se moze preuzimati sa
internetskih stranica TZ Krapinsko-zagorske Zupanije.

Elementi zemljovida: Uz sve standardne elemente ucrtani su tematski sadrzaji kao Sto su
planinarske i pjeSacke staze, Marijanski hodoCasnicki putovi i pou€ne staze. Svi tematski sadrzaiji su
fiziCki prijedeni na terenu i zabiljezeni GPS uredajem.

KORISNICI: Ciljani korisnici tematskog turistiCko-planinarskog zemljovida su domaci i strani planinari
i turisti koji su zainteresirani za boravak i Sportsko-rekreativne aktivnosti u prirodi. Takoder i
spasavatelji HGSS-a su korisnici ovih zemljovida jer im omogucéavaju sigurniji i brzi pristup
unesrecenima u akcijama potraga i spasavanja.

TURISTICKO PLANINARSKI ZEMLJOVID

Zemljovid mora biti sadrzajem prilagoden prosjeCnom korisniku te pregledan i intuitivan te sto
aktualniji i vjerodostojniji. S osobitom paznjom se na zemljovidu ucrtavaju svi elementi koji mogu
posluziti za orijentaciju i kretanje teSko prohodnim ili nepristupacnim zemljisStem.

IZVORI PODATAKA

Podloga je radena prema digitalnim podacima (topografske karte, ortofoto snimke, digitalni model
reljefa) Drzavne geodetske uprave s kojom HGSS ima potpisan Sporazum o dugoro¢noj suradnji u
provedbi programa aktivnosti unapredenja sigurnosti i spaSavanja na nepristupacnim prostorima, a
kojim se regulira suradnja na izradi tematskih zemljovida. Vecina podataka s terena je iz vlastitih
izvora autora i HGSS-a, a dobiveni su terenskim radom i biljieZzenjem GPS uredajem.

U zemljovidu su uz sve standardne elemente ucrtani tematski sadrZaji kao Sto su planinarske i
pjeSacke staze, Marjanski hodocCasnicki putovi i pouéne staze.

Navedeni projekt prijaviti ¢emo na Javni poziv Hrvatske turistiCke zajednice kako bismo osigurali
dostatna sredstva za realizaciju.

Od gore navedenih planiranih aktivnosti odustalo se iz razloga sto je Hrvatska turistiCka zajednica u
Javnom pozivu uvjetovala da ¢e sufinancirati obnovu samo postojec¢e smede signalizacije. Iz istog
razloga na javni poziv prijavljena je obnova postojece smede signalizacije te je za navedeni projekt
odobreno 60.000 kuna.



2. Mirisi i okusi Zagorja (Standovi i suncobrani)
Planirana sredstva: 75.000,00 kn
Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ
Rok izvrsenja: 31. prosinac 2015.

Kroz javne pozive Ministarstva turizma/ Hrvatske turisticke zajednice planirana je prijava projekta
»=OKusi i mirisi Zagorja“ kako bismo osigurali sredstva za dodatnu nabavku odredenog broja Standova
i suncobrana sa vizualnim identitetom ,Zagorje, bajka na dlanu“, za potrebe manifestacija, promocija i
sl..

Buduci da nije bio raspisan javni poziv na koji bi se mogao kandidirati navedeni projekt , projekt nije
realiziran.

. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI
Planirana sredstva: 1.163.200,00 kn
Realizirano: 639.799,36 kn

Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ
Rok izvrSenja: 31.12.2015.

1. ONLINE KOMUNIKACIJE
Planirana sredstva: 47.200,00 kn
Realizirano: 3.600,00 kn

1.1. Internet stranice i upravljanje Internet stranicama

Redovno odrzavanje te zakup domene za web portal TZ KZZ i ostale redovne aktivnosti vezane uz
aktualizaciju podataka na dnevnoj bazi.

Kvalitetha web stranica TZ KZZ uvelike je doprinijela kvalitetnom prezentiranju i spremanju svih
informacija, /odredista,proizvoda,usluga smjestaja i dr./ u sigurnu bazu podataka. Na takav nacin
spremljeni i azurirani podaci omogucuju bolju organizaciju informacija,njihovu upotrebu kao i daljnju
distribuciju.

U svrhu daljnje kvalitetne promocije i distribucije sadrzaja vazna je nadopuna tekstualnih,slikovnih i
video animiranih sadrzaja prilagodenih za objavu na internetu i suvremenim mobilnim uredajima.

| dalje je proSirivana nasa prisutnost na drustvenim mrezama.

TuristiCko okruzenje je dinamicno te je nastavljeno kontinuirano azuriranje podataka turistiCke
ponude kao i statistiCkih podataka. Nastavljena inventarizacija svih sudionika u turisti¢koj ponudi te i
daljnje stvaranje i nadopunjavanje baze podataka,nadopunjavanjem Internet stranica TZ KZZ.
Nastavljeno sa azuriranjem mailing liste te se putem e-maila i Internet stranica te linkova i dalje
kontinuirano obavjestavaju turistitke agencije, touroperatori te mediji 0 novostima u Zupaniji; popis
mjesecnih manifestacija, prijedlozi za jednodnevne i poludnevne izlete, promotivhe akcije za
blagdane i sl.

Ciljevi : Podizanje razine kvalitete promocije destinacije te Sto lakSa distribucija turistiCkih informacija
i sadrzaja do krajnjeg korisnika putem interneta te objedinjenje svih turistiCkih informacija i sadrzaja
na jednom mjestu.

Aktivnosti: redizajn web portala www. tzkzz.hr (modernizacija tehnoloskih moguénosti
koriStenja portala).

2. OFFLINE KOMUNIKACIJA

PLANIRANA SREDSTVA: 926.000,00 kn
Realizirano: 445.634,54 kn

Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ

Rok izvr§enja: 31.12.2015.



2.1.

Planirana sredstva: 710.000,00 kn
Realizirano: 341.259,43 kn
Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ i sustav LTZ
Rok izvrSenja: 31.12.2015.

Oglasavanje u promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora

Oglasavanje u promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora je nacin promocije koja povezuje
neposredni interes pojedinih subjekata / od turisticke tvrtke,udruga, preko sustava TZO i TZG,
putni¢kih agencija s Glavnim uredom HTZ-a.
UdruZeno oglasavanje HTZ-a sa sustavom TZ i turistiCkih subjekata polucilo je pozitivhe rezultate u
prethodnim razdobljima te se nastavilo i u 2015. godini sa jo§ vecim sredstvima.

Jedinién Jediniéna
MEDIA Format Cirkulacija a neto PDV bruto Frel_<_ve Ukup_rja
- 25% - ncija bruto cijena
cijena cijena
Vikend van Zagreba tiskovni oglasi 90.000 1.204,58 301,15 1.505,73 12 18.068,70
. . . 10.400,0
Red letenja Croatia Airlines-a tiskovni oglasi 100.000 0 2.600,00 | 13.000,00 1 13.000,00
6DDING VOd aht Desian Quide tiskovni oglasi 20.000 5.850,00 | 1.462,50 | 7.312,50 1 7.313,50
tiskovni oglasi 30.000 3.480,75 870,19 | 4.350,93 1 4.350,93
20.935,3
UKUPNO: 3 | 523384 | 26.169,16 42.733,13
najava telopom 300 0,00
TV Jabuka 1.500.000
emisija "Bajka na dlanu" 2.909,09 727,27 3.636,36 11 40.000,00
Radio Kaj Spotovi 422.000 320,00 80,00 400,00 345 138.000,00
UKUPNO 3.229,09 807,27  4.036,36 178.000,00
: zakup plakatnih 45220 | 113,05 565,25 | 170 96.092,50
Akterpublic povrsina
oblikovanje BB 750,00 187,50 937,50 12 11.250,00
Mrak Studio
tisak BB 155,00 38,75 193,75 130 25.187,50
UKUPNO 132.530,00
&lanci i banneri 1800000 | %9991 2500,00 | 1250000 | 30 125.000,00
reportaza 3.131,40 0,00 3.131,40 | 1 god. 3.131,40
Google Adwords 45.599,4 | 11.399,8 6
Adwords kampanja kampanja 0 5 S mjeseci S
Clanci i najave 97.000 4.800,00 | 1.200,00 | 6.000,00 4 24.000,00
TIP Travel manifestacija
UKUPNO 209.130,65
562.393,78
MEDIA PLAN 2015.GODINA. najava manifestacija
. . . . . Datum Datum BB X 10 po RadioKaj X Jabuka
Turisticka zajednica Manifestacija . . ) .
odrzavanja | plakat. manif. 15 objava TV
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TZP Donja i Gornja Obljetnica Seljacke 06.02 22.01.-
Stubica bune T 05.02.
T7 Prearada Uskrsna kostelska 04.04.- 19.03.-
9 pistola 12.04. 02.04.
TZP Jurjevski dani u .
Desini¢,Zag.Sela,Kumr. Desini¢u travan
. . : . 16.04.-
TZPDiG Stubica Susreti za Rudija 10.05. 30.04.
TZP DiG Stubica Stubicki oblizneki 31.05.
TZ Klanjec Dobro Je'j:'a"’ecm 9.05.
TZ Tuhelj Zlatnalipa 06.06.
s . 28.05.-
MHZ Viteski turnir 13.06. 11.06.
— . T 13.06.- 28.05.-
M. Bistrica Ljeto u Mariji Bistrici 05.08. 11.06.
. . . <ia 01.07.-
TZP DiG Stubica Ljeto u Orsicu 04.08.
. . . 10.07.- 25.06.-
TZ Oroslavje FIS ski rolleri 1207, 09.07.
. . 16.07.- 25.06.-
Krapinske Toplice Badl fest 20.07. 09.07.
. . i 09.07.-
TZ Tuhelj Tuheljska noé 26.07. 2307
. . T 01.10. -
Stubicke Toplice Gljivarijada 17.10. 15-10.
. . - 23.07.-
TZ Krapina Ljeto u Krapini 01.-23.08. 06.08.
TZ Tuhel] Sejmeni dan i dan kol.
obrtniStva
Ljetna geoloSka 06.-
MHZ Kola 24.-28.08. 20.08.
TZP ;
Kumrovec,Des.ZSela Zagorska svadba kol.-rujan
TZ Zlatar Gljivarenje u. 05.09.
zlatarskom kraju
. Tjedan kajkavske 20.08.-
TZ Krapina kulture 06.-12.09. 03.09.
Srednjevj.svecanosti 20.08.-
MHZ O VT 12,19,26.09. 03.00.
TZ Zlatar Dani kajkavske rije€i | 18.-27.09.
T7 Zlatar Lastin uspon na
Ivanéicu
. - 03.-
TZ Pregrada Branje grojzdja 18.-27.09. 17.09.
. . : 17.09..-
Klanjec Zahvala jeseni 02.-04.10. 01.10.
MHZ Od zrna do pogace listopad
TZP Stare sorte jabuka
Kumrovec,Des.,ZSela Desini¢ 16,17,18.10.
. . Trnac starih sorata
TZP DiG Stubica voéa 10., 11.10.
TZP . o
Kumrovec,Des.Zsela Martinje u Bojacnom 08.11.
TZ Marija Bistrica Advent 28.11.- 12.-
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20.12. 26.11.
17 13 26
UKUPNO manifestacija | manifestacija | manifest
(udruzeno) 195 objava acija
Krapinsko- zagorska | \\-nitestacijefemisije | Datum | Datum BB KAJ JABUKA
Zupanija odrzavanja | plakat.
Babicini kolaci 18.04. X 30 obj. X
Struklijada X 30 obj. X
100%zagorsko 03.- .
Zagreb 18.-19.09. 17.09. X X 30 obj. X
Tiedan kajkavske | g 15 g X 30 obj.
kulture
Seljacka buna 07.02. X 15 obj.
Sajam i |zIozP.a vina S\/_lbarU- X 15 obj. X
Bedekovéina lipanj
6
UKUPNO 10 plakata 150 objava manifest
acija

2.1.1. Oglasavanje u tisku
Planirana sredstva: 100.000,00 kn
Realizirano: 58.248,28 kn

Kroz oglasavanje u tiskovinama fokusirali smo se na najave najznacaijnijih manifestacija i dogadanja
u zupaniji. Kroz najkvalitetnije turistiCcke sadrzaje koje pruzaju nasi gospodarski subjekti objedinili
smo cjelokupnu turistiCku ponudu te kroz zabavne, kulturne,enogastronomske, vjerske te wellness i
spa dimenzije nastojali privuéi nama ciljano trZiste, podrucje Zagreba i okolice kao i strane turiste koji
dolaze u Zagreb.

e "Vikend van Zagreba"- oglaSavanje od sije¢nja-lipnja, mjese€no. Najava manifestacija i
promotivni ¢lanci po media planu /naklada 20.000 primjeraka mjesecno/
e "Croatia airlines"- proljetno izdanje, /naklada 100.000 primjeraka, hrvatsko-engleski/po media
planu
e "Insight Design Guide" shooping vodi¢ na engleskom,u tekstualnom obliku, na web
stranici,objave na drustvenim mrezama i online kanalima,tromjesecno izlazi, /naklada 20.000
primjeraka,hrvatsko-engleski/
e "Dnevnik"-Slo. Prilog Hrvatska-pocCetak travnja 'z stranice /naklada 20.000 primjeraka/

2.1.2. Oglasavanje putem plakata
Planirana sredstva: 130.000,00 kn
Realizirano: 55.880,00 kn

Oglasavanje putem billboarda(BB) realizirali smo paralelno sa svim ostalim oblicima oglaSavanja(
tiskovine, online oglasavanje,radio postaje i TV) na podruc¢ju grada Zagreba kako bismo i na taj nacin
upoznali Zagrep&ane sa manifestacijama u Zagorju te ih pozvali i animirali na dolazak.

Putem BB oglasavane su slijede¢e manifestacije:
e "Seljacka buna" ,06.02.2015.
e "Uskrsna Kostelska pistola”, 04.-12.04.2015.
e "Susreti za Rudija", 10.05.2015.
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e "Viteski turnir”, 13.06.2016.
e "Ljeto u Mariji Bistrici" 13.06.-05.08.2015.

2.1.3. Oglasavanje na radio postajama
Planirana sredstva: 170.000,00 kn
Realizirano: 78.000,00 kn

Odnosi s javnoscu i oglasavanje na radio postajama te komunikacija s predstavnicima medija imaju
kljunu ulogu u stvaranju imagea destinacije,proizvoda,stvaranja opéeg misljenja i razvoja samog
turizma,te znacCajno utjeCu na misljenje i stavove potrosSaca, turista, a s time i na njihove dolaske.

TZ KZZ s medijima kontinuirano nastavlja dobru suradnju s ciliem promoviranja turisticke ponude
KZZ te oblikovanjem opéeg javnog misljenja o vaznosti turizma u nasoj regiji. Takoder kroz radio
postaje predstavljamo nase manifestacije te pozivamo na dolazak u Zagorje prema vec¢ prethodno
spomenutom Media planu koji je usuglasen sa svim uklju¢enim stranama.

Putem Radija Kaj,oglasavane su slijede¢e manifestacije:
"Seljacka buna" ,06.02.2015.

"Uskrsna Kostelska pistola”, 04.-12.04.2015.
"Susreti za Rudija", 10.05.2015.

"Stubicki oblizneki" ,31.05.2015.

"Zlatna lipa" Tuhelj,06.06.2015.

"Viteski turnir”, 13.06.2016.

"Ljeto u Mariji Bistrici" 13.06.-05.08.2015

2.1.4. Internet oglasavanje
Planirana sredstva: 210.000,00 kn
Realizirano: 109.131,15 kn

Uvidom u statistiCke podatke dolazaka i nocenja stranih gostiju vidljivo je da smo definitivho
interesantni na pojedinim emitivnim trzistima, stoga smo se fokusirali na nhavedena trzista, zavisno o
raspolozivom budzetu kroz:

e Google Adwords oglase tijekom ozujka, svibnjai lipnja

e turisticki portal Furaj ba-reportaze u rubrici ,,Zavrti globus*, BiH, cijela godina

e turisticki online ¢asopis Tip travel(hrv., engl. i njem.)-objave u ozujku i lipnju

S obzirom da su nam itekako vazni i domaci gosti, svakako smo sredstava usmijerili i na domace
Internet oglasavanje kroz net.hr portal i nekoliko njegovih rubrika gdje kontinuirano svaki mjesec
imamo po 3 PR Cclanka/najave. Ciljano kroz Internet oglasavanje radimo na prepoznatljivosti
destinacije Zagorje - Bajka na dlanu.

2.1.5. Oglasavanje putem televizije
Planirana sredstva:100.000,00 kn
Realizirano: 40.000,00 kn

Preko "Jabuka TV " i emisije "Zagorje -Bajka na dlanu”, obradujemo turistiCke teme, najave
manifestacija i ostalih znagajnih dogadanja s podruéja KZZ, ali i kroz tematske emisije upoznajemo
gledateljstvo sa kulturnom, enogastronomskom, tradicijskom,...ponudom Zagorja kako bismo
gledatelje animirali na dolazak u Zagorije.



2.2. Opce oglasavanje
Planirana sredstva:40.000,00 kn
Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ
Realizirano: 8.488,36 kn

Oglasavanje putem emisije "Bajka na dlanu" u trajanju od 25 min uz najavu manifestacija telopima.
Obzirom da se tijekom godine javljaju potrebe za dodatnim oglasavanjem koje nije planirano u
sklopu tzv. Udruzenog oglasavanja ta sredstva su namijenjena upravo za oglasavanja koja smo
procijenili itekako korisnim za promociju sveukupnog zagorskog turizma odnosno za afirmaciju
pojedinih manifestacija od Zupanijskog znacaja.

Takoder sufinancirali smo i udruzeno oglasavanje za sve smjestajne objekte kojima su odobrena
sredstva od strane Hrvatske turistiCke zajednice. Smjestajnim objektima sa veéim brojem lezajeva
sufinancirali smo iznos od 2.000,00 kn, a svima ostalima 1.000,00 kn jer je naSa financijska
participacija bila uvjet da i Hrvatska turistiCka zajednica odobri odredena sredstva svim prijaviteljima
sa podrucja Krapinsko-zagorske Zupanije.

2.3. Brosure i ostali tiskani materijali
Planirana sredstva: 111.000,00 kn
Realizirano: 35.040,50 kn
Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ

KALENDAR DOGADANJA-INFO BROSURA

Pravovremena informiranost potencijalnog gosta o predstoje¢cim dogadanjima uvelike povecava
moguénost stvaranja odluke o posjeti ba$ tim dogadanjima u KZZ te i ponovnom posjetu Zupaniji. Isti
kontinuirano tijekom cijele godine distribuiramo na naSim promocijama, sajmovima, po TZ op¢ina i
gradova, ugostiteljskim objektima, hotelima, jedinicama Muzeja hrvatskog zagorja, TIC u Zagrebu i
ostalim ciljanim trziStima. Kalendar dogadanja tiskan je u 2 jezicne mutacije.

hrvatski/engleski

Naklada:10.000 komada

Planirana sredstva: 32.000,00 kn

Realizirano: 30.309,50 kn

Letak KULTURNI TURIZAM( hrvatski, engleski, njemacki, francuski, slovenski, poljski, ¢eski i
talijanski)

Vrlo dobro prihvacen letak koji koristimo za pripremu mapa sa promo materijalima prilikom studijskih
putovanja novinara, zatim tijekom sajmova, promocija, kongresa...i u svim prilikama gdje mozemo
promovirati nasu Zupaniju. Tisak se realizira prema potrebama tijekom godine s odredenim jezi¢nim
mutacijama.

Naklada:4000 komada

Planirana sredstva:4.000,00 kn

Zajednicki letak TZ KZZ i LTZ, sa servisnim informacijama (eno i gastro ponuda, najjaca
dogadanja,smjestaj — presjek ponude cijele KZZ). Letak se dijeli u uredima LTZ na podrugju
Zupanije, u hotelima i dr. turistiCkim objektima te u TIC-evima u Zagrebu.

hrvatski/engleski

Naklada:10.000 komada

Planirana sredstva: 15.000,00

Brosura- selektivni oblici turizma( kulturni, topli€éki,vjerski,agroturizam, cikloturizam, priroda-
zasti¢eni krajobrazi i gastroturizam)

Kroz komuniciranje sa posjetiteljima uoCen je nedostatak jedne broSure koja bi sainjavala pregled
kompletne ponude Zagorja po selektivnim oblicima turizma.Obzirom da smo putem edukacija GU
HTZ upuceni na promidzbu koja najvecim dijelom ide on line,te da promidzbeni materijal u
planiranom izdanju nije toliko trazen ni interesantan,a iznimno je skup, nismo s istom realizacijom
krenuli.

hrvatski/engleski
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Naklada:7.000 komada
Planirana sredstva:40.000,00 kn

MAPE za promotivne materijale:
naklada 800 komada

planirani troSak: 5.000,00 kn
Realizirano: 4.731,00 kn

LUKSUZNI OMOT te umnozavanje promotivnog filma ,,Bajka na dlanu“
naklada:200 komada
planirani trosak:15.000,00 kn

2.4. Suveniri i promo materijali
Planirana sredstva: 50.000,00 kn
Realizirano: 45.581,25 kn
Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ
Rok izvr§enja:31. kolovoz 2015.

Na posebnim prezentacijama u inozemstvu, kao i vaznim studijskim putovanjima stranih novinara, te
na sajmovima, prezentacijama, kao i struénim skupovima, USB promocijske stikove( sa materijalima
KZZ i gospodarskih subjekata) te licitarska srca i drvene igracke koristimo kao poklone.

2.5. Baneri
Planirana sredstva: 15.000,00 kn
Realizirano: 15,265,00 kn
Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ
Rok izvrSenja: 30.0zujak 2015.

Kako bismo $to kvalitetnije odradili promocije naSe turisticke ponude, nezaobilazan vizualni ,alat‘su i
tzv. baneri, a kod kojih nam je prijeko potrebna modernizacija i aktualizacija, te je shodno tome
izradeno 10 bannera/pingvina sa istoobraznom vizualnom poveznicom Zagorja koji se mogu Koristiti
prema potrebi + jedan $iri banner koji obuhvaca prikaz svih oblika turizma u KZZ.

3. EU projekt ,,Upoznajmo i uzivajmo*
Planirana sredstva: 190.000,00 kn
Realizirano: 190.564,82 kn
Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ
Rok izvrSenja: 30. ozujak 2015.

Naziv projekta Turizam na ruralnom podrucju s rukom u ruci s prirodnom i
kulturnom bastinom

Akronim Upoznajmo i uZivajmo

Prioritet Gospodarski i drustveni razvoj

Organizacija vodeci KGZS-Zavod CE

partner

Drzava vodeceg Slovenija

partnera

Organizacije partneri ZTKS, Krapinsko-zagorska Zupanija, Turisticka zajednica
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Krapinsko zagorske Zupanije, Zagorska razvojna agencija

d.o.o.

Uklju€ene regije Slovenija: Savinjska regija

Hrvatska: Krapinsko-zagorska Zupanija

01.01.2014.-17.03.2015.
Datum pocetka — Datum

zavrSetka

Ukupni proracun 216.448,26€

operacije

Posebni prekograniéni ciljevi

e Povezati ponudace na prekogranicnom podrucju.

e Motivirati i educirati ponudaCe za razvoj ponude i uklju€ivanje prirodne i kulturne bastine u
ponudu.

e Motivirati struCnjake koji pomazu poljoprivrednicima u razvoju njihove ponude za ukljuCenje
intrepretacije prirodne i kulturne bastine u programe obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava,

e Oblikovati kvalitetne turisticke programe na temu gastronomije i prirode s naglaskom na
razvoju prekogranicnih turistiCkih ponuda i inovativnih turisti¢kih proizvoda kulinarskog turizma
Sto ¢e omoguciti produzenje turistiCke sezone na jesen i proljece.

e Potaknuti i motivirati ponudae za sacCuvanje lokalnog identiteta i nadogradnju njihovih
proizvoda i usluga, povezanih s odgovornim ponasanjem prema prirodi i okoliSu.
Kod potroSaca u Sloveniji i u Hrvatskoj uz pomo¢ medija probuditi zanimanje i naklonost
potoro$aca za ponudu poljoprivrednih gospodarstva koja ¢e temeljiti na prirodnoj i kulturnoj
bastini.

Neposredni uéinci (,,outputi‘‘)

Biti e provedeno 13 edukacija i 1 studijsko putovanje ponudaca i struénjaka, izradena analiza o
potencijalnoj zastiti proizvoda, izraden pilotni plan interpretacije prirodne i kulturne bastine za
izabrano seosko gospodarstvo. Izraditi ¢e se 22 programa dozZivljaja na ruralnom podrucju od Cega
Ce 2 biti prekograni¢na. Provesti ¢e se konferencija i gastronomska manifestacija. Tiskati ¢e se upute
za goste i zajednicki promotivni prospekt. Takode ¢e se provesti sljedeCe promotivne aktivnosti:
studijska tura za novinare, dva predstavljanja na sajmovima, pridaja prospekta tiskanom
slovenackom mediju, brojne objave u medijima i susret s novinarima.

Rezultati

Ponudaci na ruralnom podrucju ¢e biti povezani, motivirani i osposobljeni za ukljuCivanje
interpretacije prirodne i kulturne bastine u svoju ponudu. Ponuda podruc¢ja ¢e biti bogatija za 22
priviacnih programa dozivljaja na ruralnom podrucju od kojih ¢e 2 biti prekograni¢na. Gosti ¢e biti
motivirani za odgovornije ponasanje prema priodi i okoliSu. ZajedniCki prekograni¢ni promotivni
prospekt na temu reginalne gastronomije Ce osigurati povecan broj posjetitelja na prekograni¢nom
podrucju. Javnost Ce bolje upoznati tu ponudu kroz objave u medijima i predstavljanjima na
sajmovima i biti joj naklonjenija.
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Ukupni proracun projekta

Partner / Partner

Ukupno prihvatljivi troSkovi

u€
LP - Partner 1 - KGZS-Zavod CE 87.864,97
Partner 2 - Zdruzenje turisticnih kmetij
Slovenije 10.309,00
Partner 3 - Krapinsko-zagorska Zupanija 37.840,32
Partner 4 - TZ Krapinsko-zagorske
Zupanije 37.470,22
Partner 5 - Zagorska razvojna agencija
d.o.o. 42.963,76
Ukupno 216.448,26
Ukupno prihvatljivi IPA IPA stopa Stopa Vlastita
troskovi sufinanciranj| vlastitog |sredstva
a sufinancira
nja
€ € % % €
37.470,22(31.849,69 85% 15%| 5.620,53

Realizirane su sve planirane aktivhosti TZ Krapinsko-zagorske Zupanije

UPOZNAJMO | UZIVAIMO U KUNAMA

SluzZbena putovanja 11.640,48

| S .
zrada i emitiranje radio spota 40.625,00
Sajam gast Split 43.399,34
Tisak prospekta 74.900,00
Studijsko putovanje novinara 20.000,00
Ukupni trosak 190.564,82

V. DISTRIBUCIJA | PRODAJA VRIJEDNOSTI
Planirana sredstva: 503.000,00 kn

Realizirano: 360.899,40 kn

1. SAJMOVI

Planirana sredstva: 135.000,00 kn

Realizirano: 49.599,87 kn

Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ
Rok izvrSenja: 31. prosinac 2015.
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Sudjelovanje na turistiCkim sajmovima je jedna od aktivnosti koja se znatno smanjila na
nacionalnom nivou, medutim u zajedniCkim aktivnostima s nasim hotelima, sukladno iskazanim
interesu sudjelovali smo na pojedinim trziStima koja su birana sukladno broju ostvarenih
dolazaka i no¢enja .
Shodno tome sudjelovali smo na

e Ljubljana,” Turizam i prosti ¢as",sijeCanj

e Munchen f.re.e,veljaca ( nastup u sklopu Standa Hrvatske turistiCke zajednice, Stand od

cca 8m2).
e Split, "Gast", sajam turizma, ozujak

2. STUDIJSKA PUTOVANJA
Planirana sredstva: 6.000,00 kn
Realizirano: 1.804,40 kn
Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ
Rok izvrS§enja: 31. prosinac 2015.

Studijska putovanja novinara u organizaciji su HTZ i direktno utjeCu na stvaranje pozitivhog imagea
hrvatskog turistickog proizvoda. TZ KZZ u organizaciju je ukljuéena na nagin da financira tro$ak
vodiCa i sudjeluje u oblikovanju programa obilaska unaprijed odredenih lokacija.
Cilj putovanja novinara je informirati o Zupanijskim turistickim proizvodima te motivirati na dolazak u
destinaciju. Ciljane skupine su touroperatori, putniCke agencije, te agencije specijalizirane za
proizvode od posebnog interesa. Poseban naglasak ove godine stavlja se na dolazak tzv. blogera
koji postaju sve interesantniji jer svoja zapazanja, tekstove o posje¢enim destinacijama kanaliziraju
preko interneta(drustvenih mreza.....), a na taj nacin su te informacije dostupne puno vec¢em broju
potencijalnih gostiju. U prvih Sest /6/ mjeseci, nasu Zupaniju posjetla su ukupno 22 strana novinara.

e 22.-23.04.2015.Buy Croatia, zdrastveni turizam, 1lpax, novinari i predstavnici TA/
TO,Njemaéka,Italija,évedska, Vel.Britanija, Rusija
03.-04.05.2015. Nizozemski novinari,tema tradicija ,kultura, hodoc€asnicki turizam, 2 pax
19.05.- 20.05.2015.,Nizozemski novinari,2 pax,tema kultura,wellness i gastronomija
01.06.-02.06.2015.Ceski novinari ,/Ceski radio 1l/ Muzej Staro Selo, snimana emisija,3 pax
04.06.-05.06.2015.Talijanski novinar i fotograf,2 pax,gasto, eno, kultura, wellnes Vuglec
Breg,Tuheljske Toplice, Klanjec, Kumrovec
e 14.06.-15.06.2015. Talijanski novinari,2 pax wellnes,kultura,gastro

3. POSEBNE PREZENTACIJE
Planirana sredstva: 362.000,00 kn
Realizirano: 309.495,00 kn
Nositelj: TZ KZZ
Rok izvrS§enja: 31. prosinac 2015.

3.1. Posebne prezentacije u inozemstvu
Planirana sredstva: 145.000,00 kn
Realizirano: 136.672,13 kn
Nositelj: TZ KZZ
Rok izvr§enja: 30.06.2015.
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S obzirom da HTZ ima cijelu mrezu svojih predstavniStava koja nam je na raspolaganju i da su se
posebne prezentacije u posljednje dvije godine pokazale kao izuzetno kvalitetan nacin promocije na
nama emitivnim trziStima, planirali smo i odradili prezentacije u inozemstvu.

Prezentacije su zamisljene i odrZzane na nacin da smo destinaciju predstavili putem PPT prezentacija
i reprodukcija kratkih promotivnih filmova kojima se predstavila ukupna turisticka ponuda KZZ, zatim
predstavljanje toplickog/zdravstvenog turizma te hotelski kompleksi sa cjelokupnom ponudom. Za
svako trziSte  definiran je optimalan nacin prezentacije uz sugestije tamosnjih direktora
predstavnistava HTZ_a. Izbor emitivnih trziSta na kojima smo prezentacije odradivali je evidentirani
konstantan porast broja dolazaka i ostvarenih nocenja iz tih zemalja,kao i upoznavanje sa svim
turistickim potencijalima koji se nalaze unutar 20 km od auto-ceste, a koji privlaCe sve veci broj
gostiju iz upravo tih zemalja. U sklopu prezentacija pripremili smo i male eno-gastro prezentacije
zagorskih jela uz pomoc i suradnju na$ih najboljih kuhara iz hotelskih ku¢a te organizirali i radionice
sa predstavnicima marketinga sa turoperatora te TA koji ¢e prisustvovati prezentacijama. Ciljane
skupine su nam bili upravo oni. Na raspolaganju nam je bila sva mogucéa logistika od strane
Predstavnistava.

Prema Hrvatskoj turistiCkoj zajednici prijavili smo i odobrene su nam te odradene slijedeée posebne
prezentacije:

Ljubljana -samostalna prezentacija TZ Krapinsko-zagorske Zupanije

Bologna -samostalna prezentacija TZ Krapinsko-zagorske Zupanije

Salzburg -prezentacija Klastera Sredi$nja Hrvatska —nositelj TZ KZZ

Poljska- samostalna prezentacija- road Show, TZ Krapinsko-zagorske Zupanije

.Posebne prezentacije u inozemstvu prijavljene ispred Klastera Sredi$nja Hrvatska:

RB TZZ TRZISTE / GRAD MJESEC
AUSTRIJA-GRAZ 0ZUJAK
MEDIMURSKA SLOVENIA - MARIBOR 0ZUJAK
1 POLISKA-VARSAVA LISTOPAD
NIZOZEMSKA — AMSTERDAM -
. sajam SIJECAN!J
VARAZDINSKA SLOVENUA - LIUBLJANA OZUJAK
2 ITALUA - MILANO TRAVAN!J
3 | ZAGREBACKA NJEMACKA - MUNHEN STUDENI
4 | KARLOVACKA NIZOZEMSKA - AMSTERDAM SIJECANJ
5 | BJELOVARSKO BILOGORSKA CESKA- PRAG SVIBANJ
6 | SISACKO MOSLAVACKA FRANCUSKA - PARIZ RUJAN
7 | KRAPINSKO ZAGORSKA AUSTRIJA-SALZBURG TRAVAN!J

U sklopu posebnih prezentacija koje ¢e biti realizirane ispred Klastera SrediSnja Hrvatska( u tabeli
navedene zupanijske turistiCke zajednice kao nositelji prezentacija po trzistima) Krapinsko-zagorska
Zupanija nositelj je za prezentaciju u Salzburgu. Prezentacije su zamisljene prema primjeru odrzanih
prezentacija TZ KZZ tijekom 2013. i 2014. godine. Kod svake od navedenih prezentacija postoji
mogucénost da se predstavnici nasih hotela prijave te sudjeluju kroz direktne razgovore sa turistickim
agencijama i turoperatorima tijekom samih prezentacija.

3.2. Posebne prezentacije u tuzemstvu
Planirana sredstva:217.000,00 kn
Realizirano: 172.823,00 kn
Nositelj: TZ KZZ
Rok izvrSenja: 31. prosinac 2015.
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S obzirom da su nam statistiCki podaci tijekom 2014. godine pokazali tendenciju ponovnog oporavka i
rasta dolazaka i no¢enja kod domacih gostiju, a domaci gosti su nam zastupljeni u ukupnom broju
gostiju sa cca 60%, svakako je i viSe nego potrebno promocijski obradivati i domace trziste. U
zajednickim dogovorima sa hotelima donesen je zaklju¢ak da je potrebno aktivnije animirati upravo
domaceg gosta i to uz podrucje grada Zagreba, i priobalna podrucja Hrvatske jer upravo gosti iz tih
podru€ja su nam sve CeSce gosti nasih hotela jer koriste vrijeme njihove predsezone, a posebno
posezone za vlastiti odmor. Stoga planiramo u suradnji sa HGK ZKK realizirati tri posebne
prezentacije u Puli, Zadru i Splitu.

U skladu sa planiranim aktivhostima od strane KZZ , TZ KZZ,ukljugila se u organizaciju i realizaciju
pojedinih Zupanijskih manifestacija,koje su tradicionalne te posjeduju izrazito velike potencijale za
unapredenje i kvalitete i ponude. Tijekom prvih Sest /6/ mjeseci ove godine, aktivho smo se ukljucili u
organizaciju slijede¢ih manifestacija :
e Selja¢ka buna

Prezentacije u Klubu Zagoraca, Zagreb,

Mali zupanijski fasnik

Tracking Zabok

Babicini kola€i

Struklijada

Sajam vina Bedekové€ina

Sajam stoke i izlozba konja, Zlatar
sve ostale aktivnosti u dogovoru sa Zupanijom.

V. INTERNI MARKETING
Planirana sredstva: 108.000,00 kn
Realizirano: 24.052,97 kn

1. EDUKACIJA (LTZ KZZ i zaposleni, subjekti javnog i privatnog sektora)
Planirana sredstva: 88.000,00 kn
Realizirano: 4.053,00 kn
Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ

Kontinuirano obrazovanje je nuznost u dinami¢nom okruzZenju kao $to je turisticko.

Stoga ¢emo inzistirati na kontinuiranom obrazovanju kroz seminare organizirane od strane HTZ-a,
MINT-a i drugih institucija koje su orijentirane prema razvoju turizma i permanentnom obucavanju
turistiCkih kadrova u svim segmentima potrebnim za kvalitetan rad sustava turistiCkih zajednica te
subjekata iz javnog i privatnog sektora.

1.1. Zagorje, ti moje blago
Planirana sredstva: 78.000,00 kn
Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ
Rok izvrSenja:30. 11. 2015.

Projekt ,Zagorje, ti moje blago®, ima za cilj podizanje opce razine kvalitete Zivotnog prostora,

oCuvanja i unapredenja turistiCkog prostora i zastite okoliSa, oCuvanje i revitalizaciju tradicijskih
vrijednosti i ukupnog ruralnog prostora te zastita okoliSa opcenito i edukaciju lokalnog stanovnistva.
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Ciljevi projekta:

1. Senzibilizirati javnost za:
e Istinske zagorske vrijednosti te potrebu njihove obnove i zastite
e Pravilan i odgovoran odnos prema kulturnoj i prirodnoj bastini
e Zaboravljene tradicijske vrijednosti te njihovu obnovu ( tradicijska arhitektura, tradicijski
vrtovi)
e Potrebu oCuvanja autenticnog zagorskog krajolika i sveukupnost prostora
e Pravilan odnos prema krajoliku
e Znacaj turizma i identitet Zagorja i njegovih ljudi

Aktivnosti projekta:

e Organizacija teCaja za sommeliere | razine
e Organizacija te€aja za sommeliere Il razine
[ ]

U sklopu projekta ,Zagorje, ti moje blago® Turisticka zajednica Krapinsko - zagorske zupanije je u
razdoblju od 2012. do 2014. u suradnji sa Krapinsko - zagorskom Zupanijom, HGK ZKK i OK KzZZ
organizirala tecaj za sommeliere | razine u dva navrata te te€aj za sommeliere Il razine.

Kako se u Krapinsko-zagorskoj zupaniji ulaze puno energije na promicanje Zagorja kao turisticke
regije koja,izmedu ostalog, obiluje mrezom agroturisticke odnosno bogate enogastronomske ponude
vezane uz vrhunska i sve viSe nagradivana vina, a koja Zelimo Sto kvalitetnije prezentirati i pribliziti
nasim gostima,krenuli smo u ciklus edukacija kako bismo i na taj na€in podigli kvalitetu sveukupne
turisticke ponude.

Naime, edukacija je jedan od najvaznijih elemenata u kreiranju kvalitetnih turistiCkih aranzmana i
opcenito vrlo vazna karika u cjelokupnoj turistickoj ponudi pojedinog podrucja odnosno regije.

Kako je jedan od cilieva projekta ,Zagorje, ti moje blago® i senzibilizirati javnost za znacaj turizma i
identitet Zagorja i njegovih ljudi te oCuvanje istinskih zagorskih vrijednosti od kojih su zagorska vina
vrlo vazan segment, svakako su dobrodosli svi oblici edukacija, a rezultat koji ¢e proizaci iz tog je
svakako viSa razina kvalitete usluge kroz ulaganje u ljudske resurse.

Program struénog usavr$avanja za sommeliera sastoji se od tri dijela. Po zavrSetku svake pojedine
razine polaznici pristupaju polaganju ispita, a nakon poloZenog ispita dobivaju potvrdu o zavrSenom
teCaju za odredenu razinu te po Zelji upisuju te€aj sljedecCe razine. Nakon polozene tre¢e razine
stjeCe se diploma sommeliera.

S obzirom da nam od strane Hrvatske turisticke zajednice nisu odobrena sredstva za realizaciju
teCaja somelijera, planirana aktivnost nije realizirana.

1.2. Seminari zaposlenih
Planirana sredstva: 10.000,00 kn
Realizirano: 4.053,00 kn
Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ
Rok izvrSenja:31. 12.2015.

Popis pohadanih seminara:

Novi propisi i aktualnosti za neprofitne organizacije , Zagreb 29.01.2015
Program usavrSavanja-e javna nabava , Zagreb, 24.04.2015.

StruCni ispit osoba na struénom osposobljavanju
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2. KOORDINACIJA | NADZOR SUSTAVA LOKALNIH TZ KZZ
Planirana sredstva: 20.000,00 kn
Realizirano: 19.999,97 kn
Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ
Rok izvrSenja: 31. 12. 2015.

Vezano uz zajedniCke aktivnosti Zupanijske TZ i TZ opéina i gradova, kroz koordinacije, ali i
najvec¢im dijelom direktnim kontaktom i putem e-maila medusobno smo dogovarali realizaciju
zajednickih aktivnosti od kojih su najznacajnije:

-promocija turisticke destinacije ,,zagorje“ putem tzv. udruzenog oglasavanja

-pruzanje stru€ne i svake druge pomoci TZ opcina i gradova u pitanjima vaznim za njihovo djelovanje
i razvoj

-koordinacija djelovanja i nadzor izvrSavanja ciljeva i zada¢a TZ opcina i gradova

-prikupljanje i mjeseCna obrada podataka o turisticCkom prometu i svih drugih podataka bitnih za
pracenje izvrSenja postavljenih ciljeva i zadaca

-statistiCka obrada prema TZ niZeg ustroja i HTZ-u

Provodenje programa i akcija HTZ-a, a u cilju podizanja razine kvalitete turisticke ponude.

Glede nadzora, kao i prethodnih godina, ugovorili smo odradivanje i provjere kontrole poslovanja
turistiCkih zajednica opc¢ina i gradova Krapinsko-zagorske Zupanije za godinu 2014. prema
dostavljenoj dokumentaciji za razdoblje prvih 6 mjeseci i za cijelu godinu i to :

e djeluje li turistiCka zajednica u skladu sa zakonima i aktima turistiCke zajednice te odlukama
skupstine i turistickog vijec¢a,:

e jesu li godidnja i druga financijska izvje$c¢a sastavljena u skladu sa stanjem u poslovnim
knjigama turistiCke zajednice i pokazuju li ispravno stanje,

e ocjenu o poslovanju i vodenju poslova,

e da li se program rada i financijski plan izvr§avaju i provode i u kojoj mjeri,

o te miSljenje i savjete o mogucénosti poboljSanja njihove provedbe

Sa gospodom lvankom Znikom potpisali smo Ugovor o djelu za obavljanje nadzora poslovanja
turistiCkih zajednica opcina i gradova za 2014. godinu. Konac¢no izvjes¢e izradilo se tijekom mjeseca
travnja, nakon odrzanih sjednica Turisti¢kih vijeca i Skupstina lokalnih turistickih zajednica ( temeljem
Zakona o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma).

VI. MARKETINSKA INFRASTRUKTURA
Planirana sredstva: 10.000,00 kn

1. BANKA FOTOGRAFIJA | PRIPREMA U IZDAVASTVU
Planirana sredstva: 10.000,00 kn
Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ
Rok izvrSenja: 30. listopad 2015.

Tijekom 2015. godine nastavili smo prikupljanje fotografija jer je to neophodan ,alat* za servisiranje
svih marketinskih aktivnosti TZ KZZ kao i kontroliranje imagea destinacije. Sve fotografije se unose u
elektronsku arhivu TZ KZZ, a najatraktivnije se uvrstavaju u bazu podataka u rezoluciji pogodnoj za
tisak, oglasavanije ili za potrebe izrade plakata, letaka i sl.,a u suradnji s TZ nizeg ustroja.
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USPOREDBA NAPLATE CLANARINE | BORAVISNE PRISTOJBE ZA PRVO POLUGODISTE

2015./2014.
CLANARINA ,
UPLACENO
LU | UG
NAZIV OPCINE/GRADA RAZ%%B Bl goAgf(?lelbjllé
01.0é.(2)014. DO 30.06.2015.
30.06.2014. INDEKS
CLANARINA DESINIC 3.095,76 2.795,90 90,31
CLANARINA DONJA
STUBICA 5.985,13 6.935,25 115,87
CLANARINA GORNJA
STUBICA 1.367,22 1.291,61 94,47
CLANARINA HUM NA SUTLI 2.645,45 2.118,85 80,09
CLANARINA KLANJEC 8.529,81 2.350,57 27,56
CLANARINA KRAPINA 21.716,48 19.031,25 87,64
CLANARINA KRAPINSKE
TOPLICE 5.330,22 5.118,66 96,03
CLANARINA MARIJA
BISTRICA 6.391,34 10.719,29 167,72
CLANARINA ORAOSLAVIJE 7.468,26 6.724,85 90,05
CLANARINA PREGRADA 4.813,56 5.100,83 105,97
CLANARINA STUBICKE
TOPLICE 2.829,23 4.812,91 170,11
CLANARINA TUHELJ 3.348,07 2.975,13 88,86
CLANARINA VELIKO
TRGOVISCE 3.396,71 5.688,37 167,47
CLANARINA ZABOK 13.649,43 14.866,25 108,91
CLANARINA ZAGORSKA
SELA 161,49 0,00
CLANARINA ZLATAR 8.131,78 11.531,38 141,81
CLANARINA KUMROVEC 727,87 1.191,38 163,68
UKUPNO 99.587,81 103.252,48 103,68
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USPOREDBA UPLATE CLANARINE
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= UPLACENO U KUNAMA U RAZDOBLIU OD 01.01.2014. DO 30.06.2014.
= UPLACENO U KUNAMA U RAZDOBLIU OD 01.01.2015. DO 30.06.2015.
BORAVISNA PRISTOJBA
UPLACENO )
U KUNAMA | UPLACENO U
, RAZDOBLJU KUNAMA
NAZIV OPCINE/GRADA oD RAZDOBLJU
01.01.2014. OD 01.01.2015.
DO DO 30.06.2015.
30.06.2014. INDEKS
BORAVISNA DONJA
STUBICA 5.687,03 5.435,30 95,57
BORAVISNA GORNJA
STUBICA 896,47 490,08 54,67
BORAVISNA HUM NA SUTLI 0,00 191,43
BORAVISNA KLANJEC 0,00 210,73
BORAVISNA KRAPINA 419,98 766,73 182,56
BORAVISNA KRAPINSKE
TOPLICE 5.734,15 6.610,23 115,28
BORAVISNA MARIJA
BISTRICA 7.442,01 6.973,01 93,70
BORAVISNA OROSLAVIJE 2.306,70 1.802,94 78,16
BORAVISNASTUBICKE
TOPLICE 903,37 2.030,14 224,73
BORAVISNA SVETI KRIZ
ZACRETIJE 1.037,38 829,90 80,00
BORAVISNA HRASCINA 0,00 104,22
BORAVISNA TUHELJ 20.793,65 19.644,62 94,47
BORAVISNA VELIKO
TRGOVISCE 283,69 180,43 63,60
BORAVISNA BEDEKOVCINA 0,00 66,88
BORAVISNA ZLATAR 0,00 6,16
BORAVISNA KUMROVEC 385,85 363,76 94,27
BORAVISNA ZABOK 179,27 0,00 0,00
BORAVISNA ZAGORSKA
SELA 202,65 0,00 0,00
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BORAVISNA PREGRADA 0,77 0,00 0,00

BORAVISNA DESINIC 760,56 0,00 0,00

UKUPNO 47.033,53 45.706,56 97,18

USPOREDBA UPLATE BORAVISNE PRISTOJBE
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BORAVISNA ZABOK
BORAVISNA DESINIC ™

BORAVISNA TUHEL)
BORAVISNA ZAGORSKA SELA '

BORAVISNA VELIKO TRGOVISCE
BORAVISNA ZLATAR

BORAVISNA KLANJEC |
BORAVISNA KRAPINA
BORAVISNA KRAPINSKE TOPLICE
BORAVISNA OROSLAVIJE
BORAVISNA HRASCINA
BORAVISNA KUMROVEC
BORAVISNA PREGRADA

BORAVISNASTUBICKE TOPLICE

BORAVISNA SVETI KRIZ ZACRETJE
BORAVISNA BEDEKOVCINA

BORAVISNA DONJA STUBICA
BORAVISNA HUM NA SUTLI |

BORAVISNA GORNJA STUBICA
BORAVISNA MARIUA BISTRICA E—

B UPLACENO U KUNAMA RAZDOBLIU OD 01.01.2014. DO 30.06.2014.
B UPLACENO U KUNAMA RAZDOBLIU OD 01.01.2015. DO 30.06.2015.

USPOREDBA TURISTICKIH DOLAZAKA | NOCENJA U KRAPINSKO-ZAGORSKOJ ZUPANIJI
ZA
PRVIH 6 MJESECI 2015./ 2014.

v e e e e Indeks
sijecanj-lipanj 2015 | sijecanj-lipanj 2014 2015/2014
dolasci | no¢enja | dolasci noéenja | dolasci | noéenja
UKUPNO 39.751 87.871 35.891 81.492 111 108
DOMACI 26.859 59.687 23.982 54.513 112 109
STRANI 12.892 | 28.184 11.909 26.979 108 104
Izvor:HTZ Intranet
Dolasci i nocenja stranih turista prema zemlji prebivalista
Indeks
01. do 06.2015. 01. do 06.2014. 2015/2014
dolasci | noc¢enja | dolasci noéenja | dolasci ‘ nocenja
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Slovenija 3.493 8.455 2.964 6.401 118 132
Njemacka 2.397 5.609 3.302 7.479 73 75
BiH 1.539 3.440 1.062 2.266 145 152
Austrija 804 1.639 567 1.197 142 137
Italija 756 1.629 615 1.579 123 103
Poljska 1.154 1.259 789 1.056 146 119

lzvor: HTZ Intranet

BROJ POSJETITELJA NA KUPALISTIMA, MUZEJIMA | U SVETISTU M. B. BISTRICKE

KUPALISTA 01. DO 06. 2015. 01. DO 06. 2014. INDEKS
TERME
JEZERCICA 70.478 63.374 111
TERME TUHEL 132.209 108.028 123
STUBICKE
TOPLICE 3.367 0 zatvoreno
KRAPINSKE
TOPLICE 33.679 13.737 246
UKUPNO 239.733 185.139 130
Izvor: Poslovni subjekti
MUZEJI HRV.
ZAGORIJA 01. DO 06. 2015. 01. DO 06. 2014. INDEKS
Muzej seljackih
buna 8.207 10.506 72
Muzej Staro selo | 28.436 27.117 105
Galerija A.
Augustincica 2.208 2.095 106
Dvor Veliki Tabor | 12.876 14.394 89
Muzej krap.
neandertalaca | 45.497 44.243 103
UKUPNO 97.224 98.355 99
01. DO 06.
SVETISTA 2015. 01. DO 06. 2014. INDEKS
NACIONALNO SVETISTE
MB.B. 412.000 400.000 103
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FINANCIJSKO IZVJESCE ZA RAZDOBLJE OD 01.01.2015. DO 30.06.2015. G.

1. Prihodi od boravisne 140.000,00 45.706,56 33 2,82
pristojbe
2. Prihodi od turisticke 200.000,00f 103.252,48 52 6,37
¢lanarine
3. Prihodi iz proracuna | 1.097.100,00| 1.018.600,00 93 62,82
KzZ
3.1. Za promociju 588.600,00f 588.600,00 100 36,30
3.1.0. Oglasavanje u 50.000,00 50.000,00 100 3,08
promotivnim
kampanjama javnog i
privatnog sektora
3.1.1. Opce oglasavanje 40.600,00 40.600,00 100 2,50
3.1.2. | Posebne prezentacije 83.000,00 83.000,00 100 5,12
inozemstvo
3.1.3. | Posebne prezentacije 210.000,00| 210.000,00 100 12,95
tuzemstvo
3.1.4.| Mirisiiokusi Zagorja 0,00 0,00 0,00
3.1.5. | PromidZbeni materijal 100.000,00| 100.000,00 100 6,17
3.1.6. Za promociju filma 0,00 0,00 0,00
Zagorje bajka na dlanu
(rebalans)
3.1.7. Oznacitev ob Sotli 0,00 0,00 0,00
(Pjesacke i vinske staze
:aktualizacija i
modernizacija)
3.1.8. Sajmovi 80.000,00 80.000,00 0 4,93
3.1.9. Suveniri i promo 25.000,00 25.000,00 0 1,54
materijali
3.2. Za funkcioniranje 508.500,00| 430.000,00 85 26,52
turistickog ureda
4, Prihodi od op¢ina i 0,00 0,00 0,00
gradova
5. Hoteli (za posebne 34.000,00 7.200,00 21 0,44
prezentacije u
inozemstvu, kampanje)
6. |TZopcinaigradova KZZ| 100.000,00 54.000,00 54 3,33
(udruzeno oglasavanje)
7. Muzeji Hrvatskog 0,00 7.200,00 0,44
zagorja (udruzeno
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oglasavanje)

8. HGK 5.000,00 4.000,00 0,25
9 HTZ 856.555,00f 197.558,68 23 12,18
9.1 Oglasavanje u 568.000,00| 197.382,68 35 12,17
promotivnim
kampanjama javnog i
privatnog sektora
9.2 Projekti 32.000,00 0,00 0 0,00
9.3 |Zagorje, ti moje blago ( 78.000,00 0,00 0 0,00
Tecaj sommeliera)
9.4 Pjedacke staze KZZ 30.000,00 0,00 0 0,00
9.5 |EU projekt "Upoznajmo 43.555,00 0,00 0 0,00
i uzivajmo"
9.6 Posebne prezentacije 60.000,00 0,00 0 0,00
9.7 Sajmovi 45.000,00 0,00 0 0,00
9,8 Refundacije putnih za ¢lana NO 176,00 0,01
10. Ministarstvo turizma 50.000,00 0,00 0 0,00
11. Prijenos prihoda 148.460,14| 181.708,71 0 11,21
prethodne godine
12. IPA sredstva EU 0,00 0,00 0,00
13. Ostali nespomenuti 3.000,00 2.206,69 74 0,14
prihodi
14. HZzO 10.000,00 0,00 0 0,00
SVEUKUPNO PRIHODI | 2.644.115,14| 1.621.433,12 61 100,00
RB |RASHODI PO VRSTAMA| PLAN 2015. | OSTVARENO INDEKS I. STRUKTURA
U OSTVARENO DO %
RAZDOBUVU | 30.06.2015./PLAN
01.01.2015.- 2015.
30.06.2015.
I ADMINISTRATIVNI 783.032,00/ 314.632,00 40 23,49
RASHODI
1. Rashodi za radnike 415.000,00f 193.372,72 47 14,44
1.1 Place 403.000,00|] 193.372,72 48 14,44
1.2 Ostali rashodi za 12.000,00 0,00 0 0,00
radnike temeljem
Pravilnika o radu
2. Rashodi ureda 367.680,00f 121.083,28 33 9,04
2.1 Prijevoz 37.080,00 17.864,00 48 1,33
2.2 Osiguranje 9.000,00 0,00 0 0,00
2.3 Sistematski pregled 3.000,00 0,00 0 0,00
2.4 Sluzbena putovanja 5.000,00 7.129,00 143 0,53
2.5 Nabava opreme 120.000,00 33.496,20 28 2,50
2.6 Reprezentacija 15.000,00 2.799,00 19 0,21
opéenito
2.7 Trosak banke 5.000,00 3.210,03 64 0,24
2.8 Uredski materijal 13.000,00 4.291,87 33 0,32
2.9 Usluge najma 79.000,00 25.684,45 33 1,92
2.10 Leasing automobil 28.600,00 0,00 0,00
2.11 Trosak telefona 6.000,00 2.355,65 39 0,18
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2.12 Trosak poste 3.000,00 2.015,53 67 0,15
2.13 TroSak mobitela 10.000,00 2.648,15 26 0,20
2.14 TroSak uredenja 15.000,00 17.975,00 120 1,34
poslovnog prostora
usluge
2.15 Trosak goriva 13.000,00 0,00 0 0,00
2.16 | Cestarine, tunelarine 4.000,00 0,00 0 0,00
2.17 HRT pristojba 2.000,00 960,00 0 0,07
2.18 Ostali rashodi 0,00 654,40 0,05
3. Rashodi za rad tijela 352,00 176,00 50 0,01
Turisticke zajednice
l. DIZAJN VRIJEDNOSTI 112.500,00 0,00 0 0,00
1. Oznacitev ob Sotli 37.500,00 0,00 0 0,00
(PjeSacke i vinske staze
:aktualizacija i
modernizacija)
2. Mirisi i okusi Zagorja 75.000,00 0,00 0 0,00
(Standovi i suncobrani)
3. Nabava pozornice 0,00 0,00 0,00
1. KOMUNIKACIJA 1.163.200,00f 639.799,36 55 47,77
VRIJEDNOSTI
1. Online komunikacije 47.200,00 3.600,00 8 0,27
1.1. Internet stranice i 47.200,00 3.600,00 8 0,27
upravljanje Internet
stranicama
2. Offline komunikacije 926.000,00f 445.634,54 33,27
2.1. Oglasavanje u 710.000,00{ 341.259,43 48 25,48
promotivnim
kampanjama javnog i
privatnog sektora
2.1.1 Oglasavanje u tisku 100.000,00 58.248,28 58 4,35
2.1.2 Oglasavanje putem 130.000,00 55.880,00 43 4,17
plakata
2.1.3 | Oglasavanje na radio 170.000,00 78.000,00 46 5,82
postajama
2.1.4 | Internet oglasavanje 210.000,00| 109.131,15 52 8,15
2.15 Oglasavanje putem 100.000,00 40.000,00 40 2,99
televizije
2.2. Opce oglasavanje 40.000,00 8.488,36 21 0,63
2.3. | Brosure i ostali tiskani 111.000,00 35.040,50 32 2,62
materijali
2.4, Suveniri i promo 50.000,00 45.581,25 0 3,40
materijali
2.5. Baneri 15.000,00 15.265,00 0 1,14
3. EU projekt 190.000,00, 190.564,82 100 14,23
"Upoznajmo i
uzivajmo"
Iv. DISTRIBUCUA | 503.000,00f 360.899,40 72 26,95
PRODAIJA VRIJEDNOSTI
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1. Sajmovi (u skladu sa 135.000,00 49.599,87 37 3,70
zakonskim propisima i
propisanim pravilima
za sustav T2)
2. Studijska putovanja 6.000,00 1.804,40 30 0,13
3. Posebne prezentacije 362.000,00( 309.495,13 85 23,11
3.1 |Posebne prezentacije u 145.000,00 136.672,13 94 10,20
inozemstvu
3.2 |Posebne prezentacije u 217.000,00| 172.823,00 80 12,90
tuzemstvu
V. INTERNI MARKETING 108.000,00 24.052,97 22 1,80
1. Edukacija (turisticke 88.000,00 4.053,00 5 0,30
zajednice na podrucju
Zupanije, zaposleni,
subjekti javnog i
privatnog sektora)
1.1 | Zagorje, ti moje blago 78.000,00 0,00 0 0,00
(Tec¢aj sommeliera)
1.2 Seminari zaposlenih 10.000,00 4.053,00 41 0,30
2. Koordinacija i nadzor 20.000,00 19.999,97 100 1,49
sustava turistickih
zajednica na podrucju
Zupanije
VI. MARKETINSKA 10.000,00 0,00 0 0,00
INFRASTRUKTURA
1. Banka fotografija 10.000,00 0,00 0 0,00
Vil Prijenos rashoda iz 0,00 0,00 0 0,00
2013
SVEUKUPNO RASHODI | 2.679.732,00( 1.339.383,73 50 100,00
Prijenos viska prihodau| -35.616,86| 282.049,39 -792
slijedece razdoblje

DODATNA ANALITIKA:

POSEBNE PREZENTACIJE U INOZEMSTVU

Ljubljana 2.744,50
Bologna 55.590,52
Salzburg 39.267,39
Poljska 39.069,72
Ukupni trosak 136.672,13
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TUZEMNE PREZENTACIJE

Seljacka buna 9.853,00
Prezentacije u Klubu zagoraca 1.752,00
Mali Zupanijski fasnik 535,77
Tracking Zabok 4,994,10
Babicini kolaci 71.102,25
Struklijada 61.528,88
Sajam vina Bedekovcina 23.057,00
Ukupni trosak 172.823,00
SAJMOVI
MUNCHEN 44.257,66
GAST SPLIT | LJUBLJANA 5.342,21
UKUPNI TROSAK 49.599,87
UPOZNAJMO | UZIVAIMO
Sluzbena putovanja 11.640,48
Izrada i emitiranje radio spota
40.625,00
Sajam gast Split 43.399,34
Tisak prospekta 74.900,00
Studijsko putovanje novinara
20.000,00
Ukupni trosak 190.564,82
NABAVA OPREME

Elektronic¢ko racunalo 1 intel pentiium nabava 01

2015 7.291,25
Elektronic¢ko racunalo 2 Intel pentium nabava 01

2015 7.291,25
Monitori 3 komada 5.231,25
Drveni Stand 960,00
Fotoaparat 5.167,00
Synesis knjig. prog. 500,00
Synesis knjig. prog. 250,00
Radne stolice beige 4 komada 4.999,95
Racunalne usluge montaza 752,50
Racunalne usluge montaza 925,00
Elektromaterijal 128,00
Ukupni trosak 33.496,20
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USPOREDBA PRIHODA | RASHODA ZA RAZDOBLJA OD 01.01.2014. DO 30.06.2014. / 01.01.2015. DO
30.06.2015. GODINE

1. Prihodi od boraviSne pristojbe 47.033,53 45.706,56 97
2. Prihodi od turisticke clanarine 99.587,81 103.252,48 104
3. Prihodi iz proracuna KzZ 590.000,00 1.018.600,00 173
3.1. Za promociju 300.000,00 588.600,00 196
3.1.0. Oglasavanje u promotivnim 28.000,00 50.000,00 179
kampanjama javnog i privatnog
sektora
3.1.1. Opce oglasavanje 0,00 40.600,00 0
3.1.2. | Posebne prezentacije inozemstvo 20.000,00 83.000,00 415
3.1.3. | Posebne prezentacije tuzemstvo 95.000,00 210.000,00 221
3.1.4. Mirisi i okusi Zagorja 42.500,00 0,00
3.1.5. PromidZbeni materijal 84.500,00 100.000,00 118
3.1.6. | Za promociju filma Zagorje bajka 30.000,00 0,00
na dlanu (rebalans)
3.1.7.| Oznaditev ob Sotli (Pjesacke i 0,00 0,00
vinske staze :aktualizacija i
modernizacija)
3.1.8. Sajmovi 0,00 80.000,00 0
3.1.9. Suveniri i promo materijali 0,00 25.000,00 0
3.2. Za funkcioniranje turistickog 290.000,00 430.000,00 148
ureda
4. Prihodi od opé¢ina i gradova 0,00 0,00
5. |Hoteli (za posebne prezentacije u 32.000,00 7.200,00 23
inozemstvu, kampanje)
6. TZ opéina i gradova KzZ 63.500,00 54.000,00 85
(udruzeno oglasavanje)
7. Muzeji Hrvatskog zagorja 35.000,00 7.200,00 21
(udruzeno oglasavanje)
8. HGK 0,00 4.000,00 0
9 HTZ 57.031,26 197.558,68 346
9.1 Oglasavanje u promotivnim 0,00 197.382,68 0
kampanjama javnog i privatnog
sektora
9.2 Projekti 0,00 0,00 0
9.3 Zagorje , ti moje blago ( Tecaj 0,00 0,00 0
sommeliera)
9.4 Pjesacke staze KZZ 0,00 0,00 0
9.5 EU projekt "Upoznajmo i 0,00 0,00 0

uZivajmo"
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9.6 Posebne prezentacije 57.031,26 0,00 0
9.7 Sajmovi 0,00 0,00 0
9,8 Refundacije putnih za ¢lana NO 0,00 176,00 0
10. Ministarstvo turizma 0,00 0,00 0
11. Prijenos prihoda prethodne 0,00 181.708,71 0
godine
12. IPA sredstva EU 0,00 0,00 0
13. Ostali nespomenuti prihodi 5.199,62 2.206,69 42
14. HZzO 0,00 0,00 0
SVEUKUPNO PRIHODI 929.352,22 1.621.433,12 174
RB RASHODI PO VRSTAMA PLAN 2015 OSTVARENO U INDEKS I.
RAZDOBUJU PLAN
01.01.2015.- 2014./PLAN
30.06.2015. 2015.
I ADMINISTRATIVNI RASHODI 266.447,60 318.584,50 120
1. Rashodi za radnike 198.115,12 193.372,72 98
1.1 Place 198.115,12 193.372,72 98
1.2 Ostali rashodi za radnike 0,00 0,00 0
temeljem Pravilnika o radu
2. Rashodi ureda 68.332,48 125.035,78 183
2.1 Prijevoz 19.536,00 17.864,00 91
2.2 Osiguranje 0,00 0,00 0
2.3 Sistematski pregled 0,00 0,00 0
2.4 Sluzbena putovanja 5.873,00 7.129,00 121
2.5 Nabava opreme 3.850,00 37.448,70 973
2.6 Reprezentacija opéenito 3.504,88 2.799,00 80
2.7 Trosak banke 4.189,12 3.210,03 77
2.8 Uredski materijal 4.434,29 4.291,87 97
2.9 Usluge najma 18.311,42 25.684,45 140
2.10 Leasing automobil 0,00 0,00 0
2.11 Trosak telefona 2.871,24 2.355,65 82
2.12 TroSak poste 1.207,40 2.015,53 167
2.13 Trosak mobitela 4,555,13 2.648,15 58
2.14 TroSak uredenja poslovnog 0,00 17.975,00 0
prostora usluge
2.15 Trosak goriva 0,00 0,00 0
2.16 Cestarine, tunelarine 0,00 0,00 0
2.17 HRT pristojba 0,00 960,00 0
2.18 Ostali rashodi 0,00 654,40 0
3. Rashodi za rad tijela Turisticke 0,00 176,00 0
zajednice
Il. DIZAJN VRIJEDNOSTI 84.559,79 0,00 0
1. Oznacitev ob Sotli (Pjesacke i 0,00 0,00 0
vinske staze :aktualizacija i
modernizacija)
2. Mirisi i okusi Zagorja (Standovi i 84.559,79 0,00 0
suncobrani)
3. Nabava pozornice 0,00 0,00
1. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI 356.862,76 635.846,86 178
1. Online komunikacije 4.200,00 3.600,00 86
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1.1. Internet stranice i upravljanje 4.200,00 3.600,00 86
Internet stranicama
2. Offline komunikacije 352.471,30 441.682,04
2.1, Oglasavanje u promotivnim 199.633,75 341.259,43 171
kampanjama javnog i privatnog
sektora
2.1.1 Oglasavanje u tisku 48.925,00 58.248,28 119
2.1.2 Oglasavanje putem plakata 68.083,75 55.880,00 82
2.1.3 | Oglasavanje na radio postajama 48.000,00 78.000,00 163
2.1.4 Internet oglasavanje 14.000,00 109.131,15 780
2.1.5 Oglasavanje putem televizije 20.625,00 40.000,00 194
2.2, Opce oglasavanje 57.622,50 8.488,36 15
2.3. | Brosure i ostali tiskani materijali 95.215,05 35.040,50 37
2.4. Suveniri i promo materijali 0,00 45.581,25 0
2.5. Baneri 0,00 11.312,50 0
3. EU projekt "Upoznajmo i 191,46 190.564,82 99532
uzivajmo"
IV. DISTRIBUCIJA | PRODAJA 212.973,35 360.899,40 169
VRIJEDNOSTI
1. Sajmovi (u skladu sa zakonskim 2.967,04 49.599,87 1672
propisima i propisanim pravilima
za sustav TZ)
2. Studijska putovanja 1.959,00 1.804,40 92
3. Posebne prezentacije 208.047,31 309.495,13 149
31 Posebne prezentacije u 137.525,31 136.672,13 99
inozemstvu
3.2 Posebne prezentacije u 70.522,00 172.823,00 245
tuzemstvu
V. INTERNI MARKETING 24.057,34 24.052,97 100
1. |Edukacija (turisticke zajednice na 5.224,00 4.053,00 78
podrucju Zupanije, zaposleni,
subjekti javnog i privatnog
sektora)
1.1 Zagorje, ti moje blago (Tecaj 0,00 0,00 0
sommeliera)
1.2 Seminari zaposlenih 5.224,00 4.053,00 78
2. Koordinacija i nadzor sustava 18.833,34 19.999,97 106
turistickih zajednica na podrucju
Zupanije
VI. MARKETINSKA 11.515,15 0,00 0
INFRASTRUKTURA
1. Proizvodnja multimedijalnih 0,00 0,00 0
materijala
2. Banka fotografija 11.515,15 0,00 0
Vil Prijenos rashoda iz 2013 109.529,31 0,00 0
SVEUKUPNO RASHODI 1.065.945,30 1.339.383,73 126
Prijenos viska prihoda u slijedece -136.593,08 282.049,39 -206

razdoblje
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PROJEKCIJA OSTVARENJA PRIHODA OD BORAVISNE PRISTOJBE | CLANARINE U 2015.G.

PRIHODI OD CLANARINE

MIJESEC 2014 2015|INDEKS

SIJECAN) 11.972,96| 10.199,11 85,18
VELJIACA 16.514,35| 15.150,38 91,74
OZUJAK 17.387,01] 17.170,38 98,75
TRAVANJ 20.933,08| 22.038,19 105,28
SVIBANIJ 18.426,81| 21.366,86 115,96
LIPANJ 14.353,60| 17.327,56 120,72
SRPANJ 15.728,18| 11.052,63 70,27
KOLOVOZ 14.540,50| 12.603,95 86,68
RUJAN 19.700,50| 15.477,06 78,56
LISTOPAD 17.764,25| 14.613,88 82,27
STUDENI 14.161,48| 16.000,00 112,98
PROSINAC 15.741,62| 15.000,00 95,29

197.224,34 188.000,00
PRIHODI OD BORAVISNE

MIJESEC 2014 2015|INDEKS

SIJECAN) 10.314,52| 10.345,07 100,30
VELJIACA 6.562,29 7.621,47 116,14
OZUJAK 8.257,20 4.820,32 58,38
TRAVANIJ 7.374,69 7.581,04 102,80
SVIBANIJ 7.609,20 8.044,35 105,72
LIPANJ 6.915,63 7.294,31 105,48
SRPANJ 9.520,90| 10.507,95 110,37
KOLOVOZ 14.104,99| 17.745,50 125,81
RUJAN 13.767,11] 15.080,01 109,54
LISTOPAD 10.773,57] 11.280,00 104,70
STUDENI 10.764,43] 11.280,00 104,79
PROSINAC 8.896,78 9.399,98 105,66

114.861,31 121.000,00
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ZUPANIJE
Magistratska 3
49 000 Krapina

TURISTIEKA ZAJEDNICA te'/fa.’l‘_: _0;19/ 233;(-65;)
KRAPINSKO-ZAGORSKE ZUPANIJE e-mail : info@tzkzz.hr

4 @,
Turisti¢ka zajednica o =a et
A KRAPINSKO-ZAGORSKE ” —~ ,.

Zagorje

Klasa 113-2/15-5
Ur. broj: 2140-366-15-03

Krapina, 19.10.2015.

Temeljem Clanka 26. Statuta TuristiCke zajednice Krapinsko-zagorske zupanije( Narodne novine broj 124/10) turisticko vije¢e TuristiCke zajednice
Krapinsko-zagorske zZupanije na svojoj 06. sjednici dana 29.10.2015. donijelo je

ODLUKU
0 izmjeni stavki Financijskog plana
TuristiCke zajednice Krapinsko-zagorske Zzupanije za 2015. godinu

Stavke Programa rada s financijskim planom TuristiCke zajednice Krapinsko-zagorske Zupanije za 2015. godinu shodno ostvarenim prihodima mijenjaju
se kako slijedi:

Prihodi od boravi$ne pristojbe [ 140.000,00 121.000,00|Temeljem prilozene projekcije ostvarenja prihoda od boravisne pristojbe u
2015. godini predvida se smanjenje planiranih prihoda u iznosu od 19.000,00
kuna

Prihodi od turisticke ¢lanarine [ 200.000,00 188.000,00(Temeljem prilozene projekcije ostvarenja prihoda od €lanarine u 2015. godini

predvida se smanjenje planiranih prihoda u iznosu od 12.000,00 kuna

TZ opéina i gradova KZZ 100.000,00 54.000,00(Budu¢i da je Hrvatska turisticka zajednica odlucila sufinancirati zajednicke

(zajednicke promotivne promotivne kampanje u iznosu manjem za 118.000 kuna od planiranog,
kampanje) umanjuje se i udio turisti¢kih zajednica opéina i gradova KZZ
Muzeji Hrvatskog zagorja 0,00 7.200,00(Muzeji Hrvatskog zagorja naknadno su odluili sudjelovati u zajednickim
(zajednicke promotivne promotivnim kampanjama
kampanije)
OglaSavanje u promotivnim 568.000,00| 450.000,00(Hrvatska turisticka zajednica odlucila sufinancirati zajednicke promotivne
kampanjama javnog i kampanje u iznosu manjem za 118.000 kuna od planiranog

privatnog sektora

Projekti 32.000,00 60.000,00({Temeljem javnog poziva za sufinanciranje projekata turistickih zajednica
nerazvijenih podru¢ja Hrvatska turisticka zajednica odlucila je sufinancirati
samo projekt odrzavanja smede signalizacije Oznaditev ob Sotli

Zagorje , ti moje blago ( Tecaj 78.000,00 0,00{Temeljem javnog poziva za sufinanciranje projekata turistickih zajednica
sommeliera) nerazvijenih podrucja Hrvatska turistiCka zajednica odlucila je sufinancirati
samo projekt odrzavanja smede signalizacije Oznagitev ob Sotli
PjeSacke staze KZZ 30.000,00 0,00{Temeljem javnog poziva za sufinanciranje projekata turistickih zajednica

nerazvijenih podrucja Hrvatska turistiCka zajednica odlucila je sufinancirati
samo projekt odrzavanja smede signalizacije Oznacitev ob Sotli

Posebne prezentacije 60.000,00 84.560,00(Planirani iznos bio je kandidiran na javnhom pozivu HTZ-a za sufinanciranje
posebnih prezentacija i sajmova, a izmjena je prilagodena odluci o
sufinanciranju

Sajmovi 45.000,00 16.402,00|Planirani iznos bio je kandidiran na javnhom pozivu HTZ-a za sufinanciranje
posebnih prezentacija i sajmova, a izmjena je prilagodena odluci o
sufinanciranju

Ministarstvo turizma 50.000,00 0,00(Planirano je sufinanciranje projekta Mirisi i okusi Zagorja, ali nije bilo
adekvatnog javnog poziva na koji bi se projekt kandidirao.

TZ Zupanija srediSnje 16.645,08|Buduti da je posebna prezentacija u Salzburgu zahtijevala viSe financijskih

Hrvatske sredstava nego $to je HTZ odobrio, ostatak troSkova sufinanciran je od strane

turistiCkih zajednica Zupanija srediSnje Hrvatske
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Osiguranje 9.000,00 1.588,62|Financijskim planom planirano je i osiguranje sluzbenog

automobila, buduéi da nije izvrSena navedena nabava,
smanjuje se i troSak osiguranja

Sluzbena putovanja 5.000,00 12.000,00|Povecava se stavka iz razloga Sto nije ostvarena nabava
sluzbenog automobila
Reprezentacija opcenito 15.000,00 10.000,00|Najveci dio reprezentacije bio je vezan uz posebne

prezentacije te je i prikazan u sklopu odredene
prezentacije.

Leasing automobil 28.600,00 5.000,00(Buduc¢i da nije izvrSena nabava sluzbenog automobila
nema ostvarenja planiranog rashoda.
TroSak goriva 13.000,00 0,00(Budu¢i da nije izvrSena nabava sluzbenog automobila
nema ostvarenja planiranog rashoda .
Cestarine, tunelarine 4.000,00 0,00(Budu¢i da nije izvrSena nabava sluzbenog automobila
nema ostvarenja planiranog rashoda.
Oznacitev ob Sotli (PjeSacke i 37.500,00 80.000,00({Temeljem javnog poziva za sufinanciranje projekata
vinske staze :aktualizacija i turisti¢kih zajednica nerazvijenih podrué¢ja Hrvatska
modernizacija) turistiCka zajednica odlucila je sufinancirati projekt
odrzavanja smede signalizacije Oznacitev ob Sotli .
Mirisi i okusi Zagorja (§tandovi 75.000,00 0,00(Planirano je sufinanciranje projekta Mirisi i okusi Zagorja,
i suncobrani) ali nije bilo adekvatnog javnog poziva na koji bi se projekt
kandidirao.
EU projekt "Ride&Bike" 49.000,00(TZ Krapinsko-zagorske Zupanije je tijekom 2015.g

saznala da je navedeni projekt proSao na javhom pozivu.
Realizacija projekta trajat ¢e od 01.02.2015. do
30.04.2016. godine. U 2015. godini predvidene su
aktivnosti trasiranja konjicke staze, fotografiranja staze i
obilaska staze konjima. Za navedene aktivnosti potrebno je
izdvoijiti 49.000 kuna.
BroSure i ostali tiskani 111.000,00 59.000,00(S obzirom da se upravo krec¢e s novim projektom

materijali "Labeling" - okusi hrvatske tradicije-okusi zagorja koji je
usmjeren na razvoj ponude regionalnih i lokalnih
tradicijskih jela i pi¢a, brendiranje nosioca ponude
promociju i promidzbu te razvoj turisti¢ke ponude i novih
turistikih proizvoda koji se temelje na ponudi hrane i pi¢a ,
planirana sredstva bit ¢ée usmjerena na taj projekt. projekt
planira uvodenje standarda u ugostiteljske objekte
podmirenjem troSkova izrade tabli, jelovnika, protivnog
materijala i postavljanja nosilaca standarda na portala

"Okusi.hr".
Sajmovi (u skladu sa 135.000,00 115.000,00(TroSkovi sajmova u Banja Luci i Novom Sadu bili su manji
zakonskim propisima i nego $to je bilo predvideno planom.
propisanim pravilima za
sustav TZ)
Posebne prezentacije u 217.000,00 235.000,00{Buduci da su troSkovi sajmova znatno maniji od planiranih
tuzemstvu ostvarit ¢e se viSe prezentacija od planiranih.
Zagorje, ti moje blago (Tecaj 78.000,00 0,00| Temeljem javnog poziva za sufinanciranje projekata
sommeliera) turisti¢kih zajednica nerazvijenih podruc¢ja Hrvatska

turistiCka zajednica odlucila je sufinancirati samo projekt
odrzavanja smede signalizacije Oznacitev ob Sotli , a
navedeni projekt nije podrzan.

Banka fotografija 10.000,00 0,00(Planirana sredstva za izradu fotografija prebacit ¢e se na
stavku Ride and Bike gdje ce se izraditi fotografije s
motivima konji¢ke staze, konjanika na konjima i vidikovaca
konjitke staze KZZ.

Ukoliko bude ostvarena razlika ukupnih planiranih prihoda i rashoda TZ Krapinsko-zagorske Zupanije i ostvarenih prihoda i rashoda TZ Krapinsko-
zagorske zupanije u 2015. godini u iznosu ve¢em od 5 % ,TuristiCko vije¢e TZ Krapinsko-zagorske Zupanije donijet ¢e Prijedlog I. izmjene Programa
rada s financijskim planom TZ Krapinsko-zagorske Zupanije za 2015. godinu.

Odluka stupa na snagu danom dono$enja.

Predsjednik TZ KZZ
Zeljko Kolar
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Uvod

Zagorje je postalo jedna od turisti¢kih regija EU, te je automatski s time u ravnhopravnom

trziStu natjecanja s vodec¢im europskim turistickim regijama kontinentalnog turizma.

Takoder, najrazvijenija smo kontinentalna turistiCcka regija Republike Hrvatske, koja

razvojem svoje turisticke ponude pobuduje sve veci interes na Siroj regionalnoj razini.

Svojom raznolikom turistiCkom ponudom,Zagorje privliaci raznoliki spektar posjetitelja
tijekom cijele godine, zaobilazeéi periode sezonalnosti te je na taj naCin uklju¢ena u
projekt HTZ-a, ,Hrvatska 365"

S obzirom da trendovi u broju ostvarenih dolazaka i no¢enja posljednjih nekoliko godina
ukazuju na kontinuirani porast, Krapinsko-zagorska zupanija zeli sustavno i strateski
planirati daljnji razvoj turizma, ne prepustiti ga stihiji, pa je iz tog razloga krenula u
realizaciju izrade Master plana turizma za razdoblje od 10 godina, odnosno zavrsila |
fazu izrade istog., 2016.-2025.

Projekt, odnosno njegova | faza realizirana je kombinacijom interaktivhog terenskog
rada na podrucju Krapinsko- zagorske zupanije, gdje su obavljeni terenski obilasci i
posjeti svim vodeéim turistickim atrakcijama, ugostiteljskim objektima, hotelima,

zdravstvenim ustanovama kao i svim ostalim dionicima turistiCkog sektora Zagorja.

Definirano je trenutno stanje, formiran je strateski okvir buduéeg razvoja Zagorja, kao i

modeli rasta turizma, kroz slijedecée razdoblje.

U slijedecoj fazi, za razdoblje za koju se ovaj program i odnosi, kroz intenzivan rad na
terenu ovakav participativan pristup osnovni je preduvjet moguceg daljnjeg uspjesnog

razvoja turizma Krapinsko- zagorske zZupanije.

Program rada za iducu, 2016. godinu, koncipiran je na osnovnim pretpostavkama

cilieva definiranih | Fazom Master plana razvoja turizma KZZ:.2016.-2025. g.

Prioritetni turistiCki proizvod Zagorja

Krapinsko-zagorska zupanija posjeduje kvalitetnu osnovu za razvoj onih oblika turisticke

djelatnosti koji odgovaraju njezinim prirodno-geografskim i kulturno-povijesnim uvjetima.

Na temelju | faze izrade Strategije razvoja turizma Krapinsko zagorske Zupanije,

definirali smo 4 primarna turisti¢ka proizvoda i 3 sekundarna, kako slijedi:



Primarni turisti€ki proizvodi:
1. ZDRAVLJE, SPA | WELLNES
2. OBITELJSKI ODMOR
3. POSLOVNI TURIZAM | DOGABDANJA
4. AKTIVNI, SPORTSKI | AVANTURISTICKI TURIZAM

Sekundarni turisti€ki proizvodi:
1. KULTURNI TURIZAM
2. RELIGIJSKI TURIZAM
3. AGRITURIZAM

Te djelatnosti predstavljaju velik potencijal u sferi zapoS$ljavanja posSto u obrazovnoj
strukturi te sustavu obrazovanja postoje kvalitetni programi za obuku trazene radne
snage. Kvalitetni termalni izvori Krapinskih, Stubickih, Tuheljskih, Sutinskih i Semnickih
Toplica predstavljaju osnovicu turisticke ponude Krapinsko-zagorske zupanije.

Konkurentnost sektora turizma moze se podici izvana prvenstveno poboljSanjem uvjeta
poslovanja Sto se provodi mjerama nacionalne i regionalne politike koje su navedene u
strategijama razvoja na razini svake zupanije. Konkurentnost se moze podici i iznutra
mobiliziranjem kvalitetnog radnog kadra Sto se odnosi i na top management. U novije
vrijeme sve viSe obiteljskih gospodarstava Siri svoju ponudu i na turizam te svoje
proizvode nude kao jedinstven turistiCki proizvod u sklopu svog turisti¢ko-
poljoprivrednog obiteljskog gospodarstva. Krapinsko-zagorska Zupanija velike napore

ulaze u razvoj selektivnih oblika turizma, a posebice razvoj toplickog i agriturizma.

Najveci broj smjestajnih kapaciteta nalazi se u hotelima u toplicama, stoga upravo
toplicki turizam predstavlja glavni strateski oblik turizma na koji se veze razvoj svih

ostalih selektivnih oblika turizma u Krapinsko-zagorskoj Zupaniji.

Ciljevi u turizmu za 2016. godinu

e Brendiranje i pozicioniranje KZZ, ,Zagorje - Bajka na dlanu“, kao turisticke
destinacije, na domaéem i medunarodnom trziStu, kao visoko vrijedne destinacije,
srdacnih i gostoljubivih domacina u zelenom ocuvanom i bregovitom ambijentu
srediSnje Europe, gdje se kroz povijest, kulturu, umjetnost, gastronomiju, terme i

brigu o zdravlju nudi suvremeni aktivni odmor u tradicionalnom okruzenju.



e Daljnje kontinuirano kreiranje inovativne 1 tematski raznovrsne ponude i

programa prilagodenih vecem rasponu ciljnih skupina- kreiranje prepoznatljivih

turistickih proizvoda.

Povecanje fizitkog obujma turistiCkog prometa koji bi trebao omoguciti Zeljene
financijske u€inke od turizma od najmanje 8% u odnosu na 2015.godinu.
e Pojadane aktivnosti na promidzbi TZ KZZ, kako samostalno, tako i kroz

Kontinentalni klaster- SrediSnja Hrvatska, kroz studijska putovanja, suradnju

zdravstvenih i spa te wellnes objekata.
e Podizanje kvalitete turistiCke ponude u skladu s odrzivim razvitkom.
 Daljnje kontinuirano ja¢anje suradnje i koordinacije turistiékih zajednica u KZZ.

e JaCanje suradnje sa svim nosiocima turistiCke ponude u Krapinsko- zagorskoj
Zupaniji, pravnim i fizickim osobama, ali isto tako i suradnja sa ZARA-om, HGK ZKK
Krapina i OKKZZ.

Vise nego ikada do sada pokazuje se prijeko potrebnom suradnja svih ¢imbenika u

turistiCkom lancu (javni i privatni sektor, destinacije, ponuditelji i posrednici u prodaji).

Pregled trendova i ocieng poziciie KZZ na turistickom trzi§tu s naznakom
buducih aktivnosti TZ KZZ

Posljednji podaci sa INTRANET-a, statistika HTZ-a, za razdoblje sijeCanj-rujan, 2015.
potvrduju daljnji kontinuirani rast broja dolazaka i no¢enja, kako stranih gostiju, tako i
ponovni oporavak i rast kod domacih gostiju. Gledajuéi ukupne rezultate u devet
mjeseci, strani gosti ostvarili su porast od 21% u dolascima (30.643) te porast od 17% u
nocenjima (62.925), dok su domaci gosti ostvarili rast od 9% u dolascima (38.066) i 8 %
u nocenjima (88.411). Ukupno gledano (domaci+strani gosti), na razini Krapinsko-
zagorske Zupanije je zamijecen rast u dolascima od 14% (68.709) i rast od 12% kod

ostvarenih no¢enja(151.336).

Podaci za razdoblje sijeéanij—rujan 2015.

e sije€anj-rujan Indeks

SlifseEFEn As J 2014 ] 2015./2014.

dolasci | noéenja | dolasci | noéenja | dolasci | noéenja
UKUPNO 68.709 | 151.336 | 60.433 | 135.537 114 112
DOMACI 38.066 88.411 35.038 81.873 109 108
STRANI 30.643 62.925 25.395 53.664 121 117

Izvor: HTZ Intranet




Najvedi broj ostvarenih no¢enja stranih turista u prvih 9 mjeseci 2015.:

1. Slovenija: 16.350 nocenja s porastom od 21% u odnosu na isto razdoblje u
2014.

2. Njemacka : 9.950 nocenja ostvarenjem od 88% u odnosu na isto razdoblje u

2014.

Poljska: 5.837 no¢enja s porastom od 33% u odnosu na isto razdoblje u 2014.

BIH: 523 nocenja s porastom od 42% u odnosu na isto razdoblje u 2014.

Italija: 4.821 nocenja s porastom od 13% u odnosu na isto razdoblje u 2014.

o 0 bk~ w

Austrija: 3.045 nocenja s porastom od 43% u odnosu na isto razdoblje u 2014.

lzuzevSsi Grad Zagreb, nakon mjeseca svibnja, kontinuirano smo u
kontinentalnom dijelu Hrvatske na 2. mjestu po broju ostvarenih noéenja iza
Karlovaéke zupanije, a u Klasteru SrediSnja Hrvatska koji okuplja 7 zupanija
srediSnje Hrvatske (Zagrebacéku, Varazdinsku, Medimursku, Bjelovarsko-
bilogorsku, Koprivni€ko- krizeva€ku, Sisa€ko- moslavaéku i Krapinsko- zagorsku
zupaniju), vodeée mjesto po najveéem broju ostvarenih noéenja tijekom prvih 9

mjeseci 2015.

S obzirom da je Hrvatska preteZito auto destinacija i da se na podrugju KZZ nalazi
jedan od najfrekventnijin grani¢nih prijelaza u Hrvatskoj, GP Macelj, te da je to put
prema jadranskoj obali za naSa emitivna trziSta kao Sto su Slovenija, Austrija,
Njemacka, Ceska, Poljska, Slovacka, ali i Belgija te Nizozemska, svakako i dalje

moramo aktivno raditi na promociji destinaciji Zagorja upravo na tim trzistima.

Isto tako, fokusirani smo na grad Zagreb kao prijestolnicu kontinentalnog turizma.
Buduc¢i da sam Zagreb ima preko 50% ostvarenih no¢enja u ukupnom broju noc¢enja u
klasteru Kontinentalna Hrvatska, svakako nam je interesantan za upoznavanje njegovih
gostiju sa okolicom te cjelokupnom lepezom selektivnih oblika turizma, od toplickog
(spa i wellness) i zdravstvenog te kongresnog, preko kulturnog i vjerskog do bogate

enogastronomske ponude te ciklo i konjickog turizma.

Sve viSe se pokazuje prijeko potrebnim suradnja svih Cimbenika u turistiCkom
vrijednosnom lancu (javni i privatni sektor, destinacije, ponuditelji i posrednici u prodaji).
Iz tih razloga jako dobro je prihvaceno oglasavanje u promotivhim kampanjama i/ili
promotivno/prodajnim kanalima sustava TZ (udruzeno oglasavanje) kroz model Il
u kojim se promotivne kampanje sufinanciraju do maximalno 80% zupanijskim TZ, a do

maximalno 70% iznosa sustavu TZ i nositeljima smjestanje ponude, Cime je uvelike



olak$ano i poboljSano oglasavanje destinacije. Raspodjela sredstava vrsi se sukladno

udjelu Zupanije u ukupno ostvarenim noc¢enjima na kontinentu u 2014. godini.

U posljednje vrijeme pokrenute su aktivnosti vezane uz spajanja pojedinih podrucja u

tzv. turistiéke zajednice podruéja, Sto je svakako pozitivha promjena.

Vezano za spomenute aktivnosti za spajanje Turisti¢kih zajednica u TuristiCke zajednice

podrucja, u tijeku je spajanje:

e Turistikih zajednica, Klanjca, Tuhlja i Velikog Trgovisca,
e a u planu je i spajanje u TuristiCku zajednicu podrucja, grada Pregrade,
op¢ina Krapinske Toplice, grad Zabok, opcina Sveti Kriz Zacretje i opéina

Bedekovéina.

Jedan od preduvjeta uspjeha Hrvatske kao turistiCke destinacije, bilo u segmentu
kreiranja i unapredenja turistiCkih proizvoda, bilo u domeni marketinskih napora
usmjerenih prema ciljnim trzistima, svakako je suradnja na svima razinama.
Optimalizacija djelovanja sustava turisti¢kih zajednica, kroz zadac¢e definirane Zakonom
o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma i sinergijsko djelovanje te
udruzivanje financijskih sredstava i zajedniCke nastupe na trZiStima predstavlja

imperativ.



1. Prihodi od boravisne pristojbe

PLANIRANA SREDSTVA: 140.000,00 kuna

Planiran je isti iznos kao i proSle godine.

2. Prihodi od turisticke ¢lanarine

PLANIRANA SREDSTVA: 200.000,00 kuna

Planiran je isti iznos kao i proSle godine.

3. Prihodi iz proraduna KZZ

PLANIRANA SREDSTVA: 1.206.600,00 kuna

3.1. Za promociju

PLANIRANA SREDSTVA: 635.600,00 kuna
Krapinsko- zagorska Zupanije sufinancirat ¢e sljedece aktivnosti vezane za promociju:

¢ QOglasavanje u promotivhim kampanjama javnog i privatnog sektora
e Opce oglasavanje

e Posebne prezentacije inozemstvo

e Posebne prezentacije tuzemstvo

e Promidzbeni materijal

e Sajmovi

e Suveniri i promo materijal
3.2. Za funkcioniranje turistickog ureda

PLANIRANA SREDSTVA: 571.000,00 kuna

Za funkcioniranje turistiCkog ureda planiran je isti iznos prihoda u odnosu na ostvarenje
u 2015. godini.



5. Hoteli (za posebne prezentacije u inozemstvu,
kampanje)
PLANIRANA SREDSTVA: 30.000,00 kuna

S obzirom na povratne informacije gospodarskih subjekata vezano za sudjelovanje na
sajmovima i posebni prezentacijama u 2016. godini planiran je naznaceni iznos za

sajmove i prezentacije koje su planom i programom u nastavku naznacene.

7. Muzeji Hrvatskog zagorja

PLANIRANA SREDSTVA: 5.000,00 kuna

Planirani iznos predviden je za zajednicku promidZbu na sajmovima i prezentacijama

predvidenim ovim planom i programom.

8. HGK

PLANIRANA SREDSTVA: 4.000,00 kuna
Planirana sredstva predvidena su za sufinanciranje zajednic¢kih manifestacija u

Krapinsko- zagorskoj Zupaniji.

9. HTZ

PLANIRANA SREDSTVA: 845.497,00 kuna

Planirana sredstva usmijerit ¢e se na oglasavanje u promotivnim kampanjama javnog i
privatnog sektora, sukladno rezultatima Javnog poziva, sufinanciranju sajmova,
posebnih prezentacija na domadim i emitivnim trziStima te sufinanciranju projekata na

nerazvijenim podrucjima.

10. Ministarstvo turizma

PLANIRANA SREDSTVA: 50.000,00 kuna

Planirano je da ¢e Ministarstvo turizma sufinancirati projekt "Mirisi i okusi Zagorja" u
iznosu od 50.000,00 kuna.



12. IPA sredstva EU

PLANIRANA SREDSTVA: 0,00 kuna

Obzirom da natje€aj za povlaCenjem financijskih sredstava iz EU fondova nije zavrSen,

nije prikazan planirani iznos prihoda za istu kategoriju.

13. Ostali nespomenuti prihodi

PLANIRANA SREDSTVA: 3.000,00 kuna

14. HZZO

PLANIRANA SREDSTVA: 11.842,92 kuna

Temeljem zaposlenja osoba na struénom osposobljavanju bez zasnivanja radnog

odnosa oCekuju se prihodi od strane HZZO-a u iznosu od 11.842,92 kune.

I. Administrativni rashodi

PLANIRANA SREDSTVA: 681.344,00 kuna
Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ
Rok izvr§enja: 31. prosinac 2016.

1. Rashodi zaradnike

PLANIRANA SREDSTVA: 453.000,00 kuna
Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ
Rok izvr§enja: 31. prosinac 2016.

Rad Turistickog ureda TuristiCke zajednice Krapinsko-zagorske Zupanije reguliran je
sukladno donesenom Pravilniku o radu te Pravilniku o sistematizaciji radnih mjesta.

U uredu su zaposlene tri djelatnice:strucni suradnik za marketing i promociju, visi strucni
suradnik za promociju i viSi struéni suradnik za racunovodstvo i EU projekte. Zakonski
zastupnik je trenutno predsjednik TuristiCke zajednice, a u planu je raspisivanje
natjeCaja za direktora Turistickog ureda. U uredu su tri osobe kroz program Stru¢no

usavrSavanje bez zasnivanja radnog odnosa.
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2. Rashodi ureda

PLANIRANA SREDSTVA: 227.992,00 kuna
Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ

Rok izvrSenja: 31. prosinac 2016.

Unutar rashoda ureda objedinjeni su i planirani troskovi nabavke sluzbenog automobila i
svih vezanih troSkova (osiguranja, lesing, goriva, cestarine...)

Planirana je i nabavka opreme:1 prijenosno racunalo,1 raCunalo, fotokopirni aparat i sl.

3. Rashodi za rad tijela TuristiCke zajednice

PLANIRANA SREDSTVA: 352,00 kuna
Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ

Rok izvrsenja: 31. prosinac 2016.

TIJELA TZ:

SKUPSTINA: odrzat ¢e se najmanje dvije sjednice kao $to je i propisano Zakonom o

turistiCkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN br. 152/08).

TURISTICKO VIJECE: odrzat ée se najmanje 4 sjednice kao $to je propisano
Poslovnikom o radu TV TZ KZZ.

NADZORNI ODBOR: provodit ¢e nadzor dva puta tijekom 2016.godine, kao $to je i

propisano prethodno spomenutim Zakonom.

Turisti¢ki ured TuristiCke zajednice Krapinsko- zagorske zupanije odradit ¢e sve poslove
i zadace planirane Programom rada za 2016. godinu u skladu sa Zakonom o turisti¢kim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma te svim naputcima od strane Hrvatske

turistiCke zajednice i Ministarstva turizma.
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lI. Dizajn vrijednosti

PLANIRANA SREDSTVA: 368.260,10 kuna
Nositelj: Turistiéki ured TZ KzZ
Rok izvrsenja: 31. prosinac 2016.

1. Projekti

PLANIRANA SREDSTVA: 80.000,00 kuna
Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ
Rok izvrsenja: 31. prosinac 2016.

Sredstva ¢e se utroSiti sukladno objavljenim natje€ajima i Javnim pozivima na

inovativne projekte u destinaciji.

2. Mirisi i okusi Zagorja (Standovi i suncobrani)

PLANIRANA SREDSTVA: 75.000,00 kuna
Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ
Rok izvr§enja: 31. prosinac 2016.

Kroz javne pozive Ministarstva turizma/Hrvatske turistiCke zajednice ponovno ¢emo
prijaviti projekt ,Okusi i mirisi Zagorja“ kako bismo osigurali sredstva za dodatnu
nabavku odredenog broja Standova i suncobrana sa vizualnim identitetom ,Zagorje,

bajka na dlanu®, za potrebe manifestacija, promocija i sl.

3. Okusi tradicije- okusi Zagorja

PLANIRANA SREDSTVA: 40.000,00 kuna
Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ
Rok izvrSenja: 31. prosinac 2016.

Projekt okusi Zagorja je izgradnja zajedniCkog identiteta, trZiSne prepoznatljivosti
(brenda) za dozivljaj ugostiteljskin objekata s ponudom jela i pi¢a na regionalnoj,

nacionalnoj i medunarodnoj razini ( Labeling).

Sadrzaj i realizacija:

e Utvrdivanje standarda i prihvaéanje pravilnika.

e Dodjela standarda i ozna€avanje objekata.
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e Jelovnici— utvrdivanje sezonskih jelovnika— ponudu jela vezati uz priCe o jelu,
ljudima, uz poznate osobe iz povijesti, povijesna lokalna dogadanja, legende i sl.

e BroSura— prospekt.

e Dogadanja— tjedan okusi Zagorja.

e Promocija i propaganda.

e Komentari i ocjenjivanje.
4. EU projekt "Ride and Bike"

PLANIRANA SREDSTVA: 173.260,10 kuna
Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ
Rok izvrsenja: 31. prosinac 2016.

Razvoj selektivnih oblika turizma prekogranicne turistiCke
Naziv projekta

destinacije
Akronim RIDE&BIKE
Prioritet Gospodarski i drustveni razvoj / Turizam i ruralni razvoj

Organizacija vodedi

partner Zagorska razvojna agencija d.0.0.

Drzava vodeceg

partnera Hrvatska

TZ Krapinsko-zagorske Zupanije, TZ Savsko Sutlanska

Organizacije partneri dolina i brigi, RA Kozjansko, RA Sotla, KSTM Sevnica

Slovenija: Savinjska i Spodnjeposavska regija

Ukljucene regije Hrvatska: Krapinsko-zagorska i Zagrebacka zupanija

Datum pocetka— Datum

. 01.02.2015.— 30.04.2016.
zavrSetka

Ukupni proracun

.. 395.846,60 EUR
operacije

Zatrazeni iznos IPA

336.469,59 EUR
sredstava

Neposredni uéinci (,,outputi‘‘)

Kroz provedbu projektnih aktivnosti ostvariti ¢e se sljedeci ucinci: trasirana 1 konijicka
staza i 2 odvojka, trasirana 1 biciklisticka staza, oznaena 1 konjicka staza i 2

odvojka, izradene 2 web stranica i nadogradena 1, provedeno 20 edukacija ciljnih
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skupina, oblikovan promocijski materijal, organizirani i provedeni nastupi na 3 sajma,
izradeno 18 odmorista, izradena aplikacija za pametne telefone, izraden pilotni model

trzenja biciklizma.

Rezultati
Provedbom projektnih aktivnosti ispunit ¢e se sljedeci rezultati: digitalizirano 20 staza,
educirano 198 pripadnika ciljnih skupina, 500 posijetitelja web stranica, 100 korisnika

aplikacije za pametne telefone.

AKTIVNOSTI TURISTICKE ZAJEDNICE KRAPINSKO-ZAGORSKE ZUPANIJE

Uspostavljanje prekograni¢nog konjickog puta, koji ¢e povezivati slovenska sredista i
sredista KZZ.

Trasirani i oznaceni prekogranicni konjicki put-GPS.

Uredena odmorista koja zadovoljavaju potrebe konja i jahaca za odmorom uz konjicki
put (nadstreSnica i sve potrebno za konje).

Osiguravanje dugoro¢nog odrzavanja Konji¢ke staze.

Izdavanje elektronskog promotivnog materijala o prekograni¢nom konjickom putu (karte,
navigacijski sustav).

Sastavljanje prijedloga zajednickih prekograni¢nih ,turistickih paketa , i njihova objava
na Internet stranicama te dostava turoperatorima.

Uspostava mreze turistiCkih ponudaca za potrebe konjickog turizma.

OGRANICENJA U REALIZACIJI PROJEKTA

Stete koje mogu nastati realizacijom konjicke staze.

Erozija tla , gazenje i pasa, osteCivanje vodenih tokova, uznemiravanje zivotinja i
premjestanje domacih biljaka, sukobi s drugim korisnicima istih podrucja.

Jahace staze treba dizajnirati na tvrdim terenim i jahacCe staze trebaju biti Sire od
pjeSackih staza.

Staze ne smiju prolaziti privatnim posjedima zbog vremenskog ograniCenja trajanja
projekta tj premalo vremena za rjeSavanje vlasnickih odnosa.

Kratak rok za provedbu projekta diktira realizaciju onih aktivnosti za koje prema PRAG-

u ne treba sprovoditi natje€aj tj svaka nabava do 10.000,00 eura.
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Prikaz prijavljenih troskova TZ KZZ

Ukupni Ukupni 85% 15 %
Vrsta troska iznos iznos sufinancirano | Vlastita
troska u troSkau | EU sredstvima | sredstva
eurima kunama u kunama u kunama
TrosSkovi osoblja 13.717,68 | 103.980,11 88.383,09 15.597,02
Troskovi vanjskih usluga 17.018,47 | 129.000,12 109.650,10 19.350,02
TroSkovi ulaganja 9.762,53 | 74.000,05 62.900,04 11.100,01
Administrativni troSkovi 685,88 5.198,98 4.419,13 779,85
Ukupno 41.184,56 | 312.179,25 265.352,36 46.826,89
Aktivnosti 2016.
Naziv aktivnosti ZIES L Iznqs u
kunama eurima
Izrada teksta za opis staze 6.000,00 791,56
Prijevod teksta na slovenski i engleski jezik 5.000,00 659,63
Web stranica Zagorje Ride 17.985,00 | 2.372,69
Izrada "smartphone" aplikacije 48.875,00 | 6.447,89
Sluzbena putovanja sajam Utrecht, Berlin 21.400,10 | 2.823,23
Izrada 4 odmorista za konje 74.000,00 | 9.762,53
Ukupno 173.260,10 | 22.857,53

II. Komunikacija vrijednosti

1.

Online komunikacije
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PLANIRANA SREDSTVA: 5.000,00 kuna
Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ
Rok izvrSenja: 31. prosinac 2016.

PLANIRANA SREDSTVA: 1.013.771,75 kuna
Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ
Rok izvrSenja: 31. prosinac 2016.




1.1. Internet stranice i upravljanje Internet stranicama

PLANIRANA SREDSTVA: 5.000,00 kuna
Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ

Rok izvrS§enja: 31. prosinac 2016.

Redovno odrzavanje te zakup domene za web portal TZ KZZ i ostale redovne

aktivnosti vezane uz aktualizaciju podataka na dnevnoj bazi.

Kvalitetna web stranica TZ KZZ uvelike je doprinijela kvalitetnom prezentiranju i
spremanju svih informacija, (odredista, proizvoda, usluga smjestaja i dr.) u sigurnu bazu
podataka. Na takav nacin spremljeni i azurirani podaci omogucuju bolju organizaciju
informacija, njihovu upotrebu kao i daljnju distribuciju. U svrhu daljnje kvalitetne
promocije i distribucije sadrzaja vazna je nadopuna tekstualnih, slikovnih i video
animiranih sadrZaja prilagodenih za objavu na internetu i suvremenim mobilnim

uredajima.
Takoder ¢emo i dalje proSirivati nasu prisutnost na drustvenim mrezama.

TuristiCko okruzenje je dinamicno te je potrebno kontinuirano azurirati podatke turisticke
ponude kao i statistiCke podatke. Nastaviti ¢e se i dalje inventarizacija svih sudionika u
turistiCkoj ponudi te i dalje stvarati i nadopunjavati baze podataka,nadopunjavanjem
Internet stranica TZ KZZ. Cjelokupni sustav turistickin zajednica treba aktivno i

konstantno sudjelovati u projektu.

Nastaviti ¢e se sa azuriranjem mailing liste te ¢e se putem e-maila i Internet stranica te
linkova i dalje kontinuirano obavjestavati turistiCke agencije, touroperatore te medije o
novostima u Zupaniji; popis mjeseénih manifestacija, prijedlozi za jednodnevne i

poludnevne izlete, mjesecne te ostale promotivne akcije za blagdane i sl.

Cilj: objedinjenje svih takovih informacija ha web portalu TZ KZZ koji je dostupan svim

korisnicima i zainteresiranim stranama.

Ciljevi: podizanje razine kvalitete promocije destinacije te Sto lakSa distribucija
turistiCkih informacija i sadrzaja do krajnjeg korisnika putem interneta te objedinjenje

svih turisti¢kih informacija i sadrzaja na jednom mjestu.
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2. Offline komunikacija

PLANIRANA SREDSTVA: 1.008.771,75 kuna
Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ
Rok izvrSenja: 31. prosinac 2016.

2.1. Oglasavanje u promotivnim kampanjama javnog i

privatnog sektora

PLANIRANA SREDSTVA: 770.181,25 kuna
Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ
Rok izvrSenja: 31. prosinac 2016.

Oglasavanje u promotivhim kampanjama javnog i privatnog sektora je nacin promocije
koja povezuje neposredni interes pojedinih subjekata od turistiCke tvrtke,udruge, preko
sustava TZO i TZG, putni¢kih agencija s Glavnim uredom HTZ-a.

Dosadasnje Udruzeno oglasavanje HTZ-a sa svim dionicima turistiCkog sektora polucilo
je pozitivne rezultate u prethodnim razdobljima te ¢e se nastaviti i u 2016. godini, a
sukladno interesu istih ,kao i raspisanom Javnom pozivu za oglasavanje u promotivnim

kampanjama javnog i privatnog sektora.

Sukladno odobrenim sredstvima na temelju Javnog poziva sacinit ¢e se Media plan

oglasavanja za 2016.g.

2.1.1. Oglasavanje u tisku

PLANIRANA SREDSTVA: 48.693,75 kuna
Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ
Rok izvrSenja: 31. prosinac 2016.

Kroz oglasavanje u tiskovinama fokusirat ¢emo se na tekstove kojima vrSimo promidzbu
destinacije (PR tekstove), kao i najave najznacajnijih manifestacija i dogadanja u

Zupaniji, s kojima Zelimo privu¢i nama ciljano trziste.
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2.1.2. Oglasavanje putem plakata

PLANIRANA SREDSTVA: 209.112,50 kuna
Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ
Rok izvrS§enja: 31. prosinac 2016.

Oglasavanje putem billboarda (BB) realizirali bi u gradu Zagrebu na istaknutim
lokacijama, kao i prethodnih godine, s time Sto bi se profiliralo 10 kljuénih manifestacija,
a najmanje 2 lokacije rezervirali bi za promidzbu destinacije ,Zagorje —Bajka na dlanu® i
to na frekventnim mjestima uz AC A2 Zagreb- Macelj, odnosno prema raspolozivim

sredstvima i slobodnim lokacijama.
2.1.3. Oglasavanje na radio postajama

PLANIRANA SREDSTVA: 87.500,00 kuna
Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ
Rok izvr§enja: 31. prosinac 2016.

Odnosi s javnosc¢u i oglasavanje na radio postajama te komunikacija s predstavnicima
medija imaju klju€nu ulogu u stvaranju prepoznatljivosti destinacije, proizvoda, stvaranja
op¢eg misljenja, razvoja i nadogradnje turisticke ponude, koje znacajno utjeCu na

misljenje i stavove potroSaca, turista, a s time i na njihove dolaske.

TZ KZZ s medijima kontinuirano nastavlja dobru suradnju s ciliem promoviranja
turisticke ponude KZZ te oblikovanjem opéeg javhog misljenja o vaznosti turizma u
nasoj regiji. Takoder kroz radio postaje predstavlamo naSe manifestacije te pozivamo
na dolazak u Zagorje prema vec¢ prethodno spomenutom Media planu koji je usuglasen

sa svim ukljuéenim stranama.

2.1.4. Internet oglasavanje

PLANIRANA SREDSTVA: 249.875,00 kuna
Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ
Rok izvrSenja: 31. prosinac 2016.

Sukladno dobivenim napucima od strane GU Hrvatske turistiCke zajednice, sve je veci
naglasak na on-line oglasavanje, kao i rezervacija smjestaja putem interneta. Uvidom u
statisticke podatke dolazaka i noéenja stranih gostiju vidljivo je da smo definitivno
interesantni na slovenskom, njemackom, poljskom, talijjanskom trzistu te trzistu BiH,
austrijskom, belgijskom trziStu jer je s tih trziSta broj dolazaka i no¢enja kontinuirano u

porastu, te ¢e oglasavanje biti ciljana upravo na neka od spomenutih trzista.
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2.1.5. Oglasavanje putem televizije

PLANIRANA SREDSTVA: 175.000,00 kuna
Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ
Rok izvrS§enja: 31. prosinac 2016.

TV predstavlja jedan od bitnih medijskih oglaSiva¢a, te smo preko Javnog poziva za
oglasavanje u promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora, maksimalan iznos
sredstava planirali usmjeriti upravo na taj vid oglasavanja, kroz kratke spotove u trajanju

od cca 20 sek, tijekom najgledanijih TV emisija sukladno rezultatima Javnog poziva.

Takoder sufinancirat ¢e se i udruzeno oglasSavanje za sve smjestajne objekte kojima su
odobrena sredstva od strane Hrvatske turistiCke zajednice. Smjestajnim objektima sa
veéim brojem lezajeva sufinancirat ¢e se iznos od 2.000,00 kn, a svima ostalima
1.000,00 kn jer je naSa financijska participacija uvjet da i Hrvatska turisticka zajednica
odobrila odredena sredstva svim prijavitelima sa podru¢ja Krapinsko-zagorske

Zupanije.
2.2. Opc¢e oglasavanje

PLANIRANA SREDSTVA: 87.590,50 kuna
Nositelj: Turistié¢ki ured TZ KZZ
Rok izvrSenja: 31. prosinac 2016.

OglaSavanje putem Jabuka TV najavljivat ¢e se najznacajnija turisticka dogadanja u
nasoj zupaniji. Obzirom da se tijekom godine javljaju potrebe za dodatnim
oglasavanjem koje nije planirano u sklopu tzv. udruzenog oglasavanja ta sredstva su
namijenjena upravo za oglasavanja koja smo procijenili itekako korisnim za promociju
sveukupnog zagorskog turizma odnosno za afirmaciju pojedinih manifestacija od

Zupanijskog znacaja.
2.3. Brosure i ostali tiskani materijal

PLANIRANA SREDSTVA: 96.000,00 kuna
Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ
Rok izvrS§enja: 31. prosinac 2016.

KALENDAR DOGABANJA-INFO BROSURA

Pravovremena informiranost potencijalnog gosta o predstojecim dogadanjima uvelike

poveéava mogucénost stvaranja odluke o posjeti ba$ tim dogadanjima u KZZ te i
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ponovnom posjetu Zupaniji. Isti kontinuirano tijekom cijele godine distribuiramo na
nasim promocijama, sajmovima, po TZ opcina i gradova, ugostiteljskim objektima,
hotelima, jedinicama Muzeja hrvatskog zagorja, TIC u Zagrebu i ostalim ciljanim
trzistima. Kalendar dogadanja bit ¢e tiskan u 2 jezi€ne mutacije. Prijedlog je da se za
narednu godinu u Kalendar dogadanja stave iskljucivo turisticke manifestacije, koje
svojim sadrZzajem promicu turisticku ponudu prvenstveno svog kraja, kao i cijele
destinacije, utjeCu na povecanje broja dolazaka gostiju i noc¢enja turista i prelaze okvire

lokalnog karaktera.

hrvatski/engleski
Naklada: 10.000 komada
Planirana sredstva: 31.000,00 kn

Biciklistiéka karta TZ KZZ

Biciklisticke karte KZZ, podijeliene u &etiri podrugja Zupanije, 2 jeziéne mutacije. U
reprint karte ukljuciti sustav TZ

Naklada: 2.000 komada

Planirana sredstva: 5.000, 00 kn

"Okusi Zagorja"-dodatna naklada ¢asopisa u sklopu projekta " Okusi hrvatske
tradicije

hrvatski/engleski

Naklada: 5.000 komada

Planirana sredstva: 10.000,00 kn

Image brosura na 4 jeziéne mutacije
Naklada:8.000 kom
Planirani troSak:45.000,00 kn

MAPE za promotivne materijale:
Naklada: 600 komada
Planirani troSak: 5.000,00 kn

20



2.4. Suveniri i promo materijali

PLANIRANA SREDSTVA: 55.000,00 kuna
Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ

Rok izvrSenja: 31. prosinac 2016.

Na posebnim prezentacijama u inozemstvu, kao i vaznim studijskim putovanjima stranih
novinara, te na sajmovima, prezentacijama, kao i stru¢nim skupovima, USB promocijski

stikovi te licitarskih srca i drvene igracaka koristit ¢e se kao pokloni.

Izrada— tisak papirnatih EKO vrecica s logom Zagorja, za promidzbene materijale koji

se dijele na sajmovima.

IV. Distribucija i prodaja vrijednosti

PLANIRANA SREDSTVA: 380.352,00 kuna
Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ
Rok izvr§enja: 31. prosinac 2016.

1. Sajmovi (u skladu sa zakonskim propisimai propisanim

pravilima za sustav TZ2)

PLANIRANA SREDSTVA: 50.000,00 kuna
Nositelj: Turistié¢ki ured TZ KZZ

Rok izvrSenja: 31. prosinac 2016.

Sudjelovanje na turistiCkim sajmovima je jedna od aktivnosti koja se znatno smanijila na
nacionalnom nivou. Prema iskazanom interesu naSih gospodarskih subjekata, planirali

smo sudjelovanje na dva sajma prema gore navedenom iznosu.

Prilikom izlaganja na sajmovima naglasak ¢e se stavljati na racionalizaciju troSkova te
funkcionalnost nastupa. TZ KZZ svakako ée se pridruziti svim sajamskim nastupima
Krapinsko- zagorske Zupanije kao i svim ostalim dogadanjima u organizaciji Krapinsko-
zagorske Zupanije, HGK Zupanijske komore Krapina, OK KZZ kao i ostalih subjekata

kojima je cilj promidzba Zupanije kao turistike destinacije.
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2. Studijska putovanja

PLANIRANA SREDSTVA: 23.000,00 kuna
Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ

Rok izvrSenja: 31. prosinac 2016.

TZ KZZ planira organizaciju studijskog putovanja stranih novinara, predstavnika
TuristiCkih agencija i turoperatora. Obzirom da smo do sada odradivali iskljucivo
studijska putovanja preko najava GU HTZ-a, u suradnji s naSim predstavnistvima HTZ-a
kao i naSim hotelima u planu je organizacija dolazaka spomenutih agenata s emitivnih
trziSta koja su nam interesantna. Smatramo da bi obilaskom destinacije, stekli realniju
sliku o turistickoj ponudi Zagorja te po povratku realnije mogli motivirati na dolazak u

Zagorje. Studijska putovanja planirali smo za proljece ili jesen.

Studijska putovanja novinara u organizaciji HTZ i odradivati ¢emo na nacin kao i do
sada. Direktno utjeCu na stvaranje pozitivnog pozicioniranja Zagorja kao vodece
destinacije kontinentalnog turizma Republike Hrvatske. TZ KZZ u organizaciju je
ukljuena na nacin da financira troSak vodi¢a i sudjeluje u oblikovanju programa

obilaska unaprijed odredenih lokacija.
3. Posebne prezentacije

PLANIRANA SREDSTVA: 307.352,00 kuna
Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ
Rok izvr§enja: 31. prosinac 2016.

3.1. Posebne prezentacije u inozemstvu

PLANIRANA SREDSTVA: 130.000,00 kuna
Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ
Rok izvr§enja: 31. prosinac 2016.

S obzirom da HTZ ima cijelu mrezu svojih predstavni$tava koja su nam na raspolaganju
i da su se posebne prezentacije u posljednje dvije godine pokazale kao izuzetno
kvalitetan naCin promocije na emitivnim trziStima, pomno smo birali trziSta za iste za
2016.godinu.

Za slijedecu godinu, prezentacije smo planirali odrzati na drugaciji nacin, putem Road
show-dogadanja u pojedinim gradovima. Razlog je velika frekvencija prolaznika te

automatski s time mogucnost komunikacije i vece podjele promidzbenog materijala.
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U sklopu posebnih prezentacija koje ¢e biti realizirane ispred Klastera SrediSnja
Hrvatska pridruzit éemo se istima putem promidzbenih materijala te zajednickog promo

filma u sklopu Klastera.
3.2. Posebne prrezentacije u tuzemstvu

PLANIRANA SREDSTVA: 177.352,00 kuna
Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ
Rok izvrS§enja: 31. prosinac 2016.

S obzirom da su nam statistiCki podaci tijekom 2015. godine pokazali tendenciju
ponovnog oporavka i rasta dolazaka i noc¢enja kod domacih gostiju, a domaci gosti su
nam zastupljeni u ukupnom broju gostiju sa cca 60%, svakako je i viSe nego potrebno
promocijski obradivati i domace trziSte. Tuzemne prezentacije odradivat cemo preko

zajedni¢kih manifestacija s KZZ u Zagrebu, Rijeci i KZZ-i.
V. Interni marketing

PLANIRANA SREDSTVA: 54.000,00 kuna
Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ
Rok izvr§enja: 31. prosinac 2016.

1. Edukacija (TZ na podrucju zupanije, zaposleni subjekti

javnog i privatnog sektora)

PLANIRANA SREDSTVA: 34.000,00 kuna
Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ
Rok izvr§enja: 31. prosinac 2016.

Kontinuirano obrazovanje je nuznost u dinami¢nom okruzenju kao $to je turisticko.

Stoga ¢emo inzistirati na kontinuiranom obrazovanju kroz seminare organizirane od
strane HTZ-a, MINT-a i drugih institucija koje su orijentirane prema razvoju turizma i
permanentnom obucavanju turistickin kadrova u svim segmentima potrebnim za

kvalitetan rad sustava turistiCkih zajednica te subjekata iz javnog i privatnog sektora.
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1.1. Zagorje, ti moje blago (edukacija)

PLANIRANA SREDSTVA: 20.000,00 kuna
Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ
Rok izvrsenja: 31. prosinac 2016.

Projekt ,Zagorje, ti moje blago®, ima za cilj podizanje opc¢e razine kvalitete Zivotnog
prostora, oCuvanja i unapredenja turistickog prostora i zaStite okoliSa, oCuvanje i
revitalizaciju tradicijskin vrijednosti i ukupnog ruralnog prostora te zastita okoliSa

opcenito i edukaciju lokalnog stanovnistva.

Aktivnosti projekta:

e Edukacija vlasnika agriturizama i privatnih iznajmljivata- vaznost tradicije u

promociji

Naime, edukacija je jedan od najvaznijih elemenata u kreiranju kvalitetnih turisti¢kih
aranzmana i opcenito vrlo vazna karika u cjelokupnoj turistickoj ponudi pojedinog

podrucja odnosno regije.

1.2. Seminari zaposlenih

PLANIRANA SREDSTVA: 14.000,00 kuna
Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ

Rok izvr§enja: 31. prosinac 2016.

U okruzju stalnih promjena (zakonskih i svih ostalih, od javne nabave do EU fondova)
prisilieni smo na kontinuiranu edukaciju koju ¢emo i provoditi prema iskazanim

potrebama i podrucjima tijekom godine.
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2. Koordinacija i nadzor sustava TZ na podruéju KZZ

PLANIRANA SREDSTVA: 20.000,00 kuna
Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ

Rok izvrSenja: 31. prosinac 2016.

Vezano uz zajednicke aktivnosti zupanijske TZ i TZ opc€ina i gradova, napominjemo da
¢emo kroz redovne koordinacije dogovarati i realizaciju zajedni€kih aktivnosti od kojih
Su najznacajnije:
e promocija turisticke destinacije ,zagorje®,
e pruzanje struéne i svake druge pomoci TZ opcina i gradova u pitanjima vaznim
za njihovo djelovanje i razvoj,
¢ koordinacija djelovanja i nadzor izvrSavanja cilieva i zada¢a TZ opc¢ina i gradova,
e prikupljanje i mjese€na obrada podataka o turistic(kom prometu i svih drugih
podataka bitnih za pracenje izvrSenja postavljenih ciljeva i zadaca te

e statistiCka obrada prema TZ nizeg ustroja i HTZ-u

Provodenje programa i akcija HTZ-a, a u cilju podizanja razine kvalitete turistiCke

ponude.

Kao $to je ve¢ prethodno spomenuto, TZ KZZ i sustav TZ opéina i gradova KZZ aktivno
odraduje mnoge zajedniCke aktivnosti kao $to su: zajedniCki nastupi na sajmovima,
promocijama,izrada promidzbenih materijala, udruzeno oglasavanje,medusobno

umrezavanje Internet stanica i tako ¢e se nastauviti i tijekom 2016.godine.

Glede nadzora, kao i prethodnih godina, ugovorit é¢emo odradivanje i provjere kontrole
poslovanja turistiCkih zajednica opc¢ina i gradova Krapinsko-zagorske Zupanije za
godinu 2015. prema dostavljenoj dokumentaciji za razdoblje prvih 6 mjeseci i za cijelu

godinu i to:

e djeluje li turisticka zajednica u skladu sa zakonima i aktima turistiCke zajednice te
odlukama skupstine i turistickog vijeca,

e jesu li godidnja i druga financijska izvje$¢a sastavljena u skladu sa stanjem u
poslovnim knjigama turistiCke zajednice i pokazuju li ispravno stanje,

e ocjenu o poslovanju i vodenju poslova,

e dali se program rada i financijski plan izvrSavaju i provode i u kojoj mjeri te

e misljenje i savjete 0 mogucnosti poboljSanja njihove provedbe
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VI. MarketinsSka infrastruktura

PLANIRANA SREDSTVA: 20.000,00 kuna
Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ
Rok izvrS§enja: 31. prosinac 2016.

1. Proizvodnja multimedijalnih materijala (kratki promo

filmovi)

PLANIRANA SREDSTVA: 20.000,00 kuna
Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ
Rok izvrSenja: 31. prosinac 2016.

Obzirom da smo cesto u situaciji prikazivanja naSe destinacije kroz kratke promo
filmove od cca 2-3 min, izradili bi kratke filmove po selektivhim oblicima turizma, s
istoobraznom vizualnom poveznicom, koji bi se koristili pojedina¢no, odnosno sukladno

tematici. Na isti naCin smo izradili i benere, $to se pokazalo vrlo ucinkovito.

Tijekom 2016. godine nastaviti ¢e se prikupljanje fotografija jer je to neophodan ,alat* za
servisiranje svih marketinskih aktivnosti TZ KZZ kao i kontroliranje imagea destinacije.
Sve fotografije ¢e se unositi u elektronsku arhivu TZ KZZ, a najatraktivnije ¢e se uvrstiti
u bazu podataka u rezoluciji pogodnoj za tisak, oglasavanje ili za potrebe izrade
plakata, letaka i sl., a u suradnji s TZ nizeg ustroja. Kako je ¢esto potrebno i otkupiti
kvalitetne fotografije za izradu promidzbenih i drugih materijala za kvalitetnu izradu
pojedinih promidzZbenih materijala odnosno reprinteva istih s najatraktivnijim motivima

nase Zupanije.
VII. Prijenos rashoda iz 2015. godine

PLANIRANA SREDSTVA: 10.000,00 kuna

Planira se prijenos rashoda iz 2015. godine.
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Financijski plan TZ KZZ za 2016. godinu

Oglasavanje u
promotivnim
kampanjama javnog i

3.1. | Zapromociju 588.600,00 635.600,00 108 25,47
Oglasavanje u
310 promoti\(nim _ _
7| kampanjama javnog i
privatnog sektora 50.000,00 50.000,00 100 2,00
3.1.1. | Opce oglasavanje 40.600,00 87.600,00 216 3,51
312, _Posebne prezentacije
inozemstvo 83.000,00 83.000,00 100 3,33
Posebne prezentacije
3.1.3. | tuzemstvo 210.000,00 210.000,00 100 8,41
3.1.4. | Promidzbeni materijal 100.000,00 100.000,00 100 4,01
3.1.5. | Sajmovi 80.000,00 80.000,00 100 3,21
Suveniri i promo
3.1.6. | materijali 25.000,00 25.000,00 100 1,00
Za funkcioniranje
turistickog ureda 508.500,00 571.000,00

8.1 privatnog sektora 568.000,00 616.145,00 108 24,69
8.2 | Projekti 32.000,00 80.000,00 3,21
8.3 | Zagorje , ti moje blago 78.000,00 15.000,00 0,60
8.4 | PjeSactke staze KZZ 30.000,00 0,00 0,00
EU projekt "Ride and
8.5 Bike" 43.555,00 45.000,00 0 1,80
8.6 Posebne prezentacije 60.000,00 74.000,00 123 2,96
8.7 Sajmovi 45.000,00 15.000,00 0 0,60

Refundacije putnih za
¢lana NADZORNOG

ODBORA

352,00




14.

sredisSnje Hrvatske

0,00

11. IPA sredstva EU 0,00 0,00 0,00
Ostali nespomenuti

12. prihodi 3.000,00 3.000,00 100 0,12

13. HzZO 10.000,00 11.842,92 0 0,47
TZ zupanija

0,00

ADMINISTRATIVNI
l. RASHODI 783.032,00 681.344,00 87 26,95
1. Rashodi za radnike 415.000,00 453.000,00 109 17,92
1.1 Place 403.000,00 403.000,00 100 15,94
Ostali rashodi za
radnike temeljem
1.2 Pravilnika o radu 12.000,00 50.000,00 417 1,98
2. Rashodi ureda 367.680,00 227.992,00 62 9,02
21 Prijevoz 37.080,00 37.080,00 100 1,47
2.2 Osiguranje 9.000,00 7.000,00 0 0,28
2.3 Sistematski pregled 3.000,00 3.000,00 0 0,12
2.4 | SluZbena putovanja 5.000,00 5.000,00 100 0,20
25 Nabava opreme 120.000,00 20.000,00 17 0,79
Reprezentacija
2.6 opéenito 15.000,00 10.000,00 67 0,40
2.7 TroSak banke 5.000,00 5.000,00 100 0,20
2.8 | Uredski materijal 13.000,00 10.000,00 77 0,40
2.9 Usluge najma 79.000,00 54.312,00 69 2,15
2.10 | Leasing automobil 28.600,00 28.600,00 100 1,13
2.11 | Trosak telefona 6.000,00 6.000,00 100 0,24
2.12 | TroSak poste 3.000,00 3.000,00 100 0,12
2.13 | TroSak mobitela 10.000,00 10.000,00 100 0,40
TroSak uredenja
poslovnog prostora
2.14 | usluge 15.000,00 0,00 0 0,00
2.15 | Trosak goriva 13.000,00 13.000,00 100 0,51
2.16 | Cestarine, tunelarine 4.000,00 4.000,00 100 0,16
2.17 | HRT pristojba 2.000,00 2.000,00 100 0,08
2.18 | Ostali rashodi 0,00 10.000,00 0 0,40
Rashodi za rad tijela
3. Turisticke zajednice 352,00 352,00 100 0,01
DIZAJN
Il VRIJEDNOSTI 112.500,00 368.260,10 327 14,57
1. Projekti 37.500,00 80.000,00 213 3,16
Mirisi i okusi Zagorja
(Standovi i
2. suncobrani) 75.000,00 75.000,00 100 2,97
Okusi tradicije-okusi
3. Zagorja 0,00 40.000,00 0 1,58
EU projekt
4. "Ride&Bike" 173.260,10 0 6,85
KOMUNIKACIJA
1. VRIJEDNOSTI 1.163.200,00 1.013.771,75 87 40,11
1. Online komunikacije 47.200,00 5.000,00 11 0,21
Internet stranice i
upravljanje Internet
1.1. stranicama 47.200,00 5.000,00 11 0,20
2. Offline komunikacije 926.000,00 1.008.771,75 109 0,01
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Oglasavanje u
promotivnim

21 kampanjama javnog
i privatnog sektora 710.000,00 770.181,25 108 0,01
2.1.1 | Oglasavanje u tisku 100.000,00 48.693,75 49 1,93
OglaSavanje putem
2.1.2 | plakata 130.000,00 209.112,50 161 8,27
Oglasavanje na radio
2.1.3 | postajama 170.000,00 87.500,00 51 3,46
2.1.4 | Internet oglasavanje 210.000,00 249.875,00 119 9,89
OglaSavanje putem
2.1.5 | televizije 100.000,00 175.000,00 175 6,92
2.2. | Opce oglasavanje 40.000,00 87.590,50 219 3,47
Brosure i ostali
2.3. | tiskani materijali 111.000,00 96.000,00 86 3,80
Suveniri i promo
2.4. | materijali 50.000,00 55.000,00 110 2,18
2.5. | Baneri 15.000,00 0,00 0
EU projekt
"Upoznajmo i
3. uzivajmo" 190.000,00 0,00 0
DISTRIBUCIJA |
PRODAJA
V. VRIJEDNOSTI 503.000,00 380.352,00 76 15,05
Sajmovi (u skladu sa
zakonskim
1 propisima i
’ propisanim
pravilima za sustav
T2) 135.000,00 50.000,00 37 0,07
2. | Studijska putovanja 6.000,00 23.000,00 383 0,91
Posebne
3. prezentacije 362.000,00 307.352,00 85 0,03
31 Posebne prezentacije
’ u inozemstvu 145.000,00 130.000,00 90 5,14
3.2 Posebne prezentacije
' u tuzemstvu 217.000,00 177.352,00 82 7,02
INTERNI
V. MARKETING 108.000,00 54.000,00 50 2,14
Edukacija (turisticke
zajednice na
1 podrucju zupanije,
: zaposleni, subjekti
javnog i privatnog
sektora) 88.000,00 34.000,00 39 0,11
11 Zagorje, ti moje blago
’ (edukacija) 78.000,00 20.000,00 26 0,79
1.2 | Seminari zaposlenih 10.000,00 14.000,00 140 0,55
Koordinacija i
5 nadzor sustava
’ turistickih zajednica
na podrucju Zupanije 20.000,00 20.000,00 100 0,50
MARKETINSKA
VI. INFRASTRUKTURA 10.000,00 20.000,00 0,79
Proizvodnja
multimedijalnih
materijala(Kratki
1. promo filmovi) 0,00 20.000,00 0 0,00
2. Banka fotografija 10.000,00 0,00
Prijenos rashoda iz
\Yill 2014 0,00 10.000,00 0 0,40
SVEUKUPNO 94
RASHODI 2.679.732,00 2.527.727,85 100,00
Prijenos viSka prihoda
u slijedece razdoblje -35.616,86 -31.787,93
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Planirani financijski rezultat u iznosu od -31.787,93 kuna odnosi se na
obveze koje €ée nastati u 12. mjesecu 2016. godine s dospijeéem u 01.
mjesecu 2017.9.

Predsjednik TZ KzZ

Zeljko Kolar
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Turisticka zajednica

Magistratska 3
49000 Krapina
tel/fax : 049/233-653

. -mail : info@ .
TURISTICKA ZAJEDNICA e”ﬁ"_mm :ﬂQ2$r
KRAPINSKO-ZAGORSKE ZUPANIJE web - www.lzkzz.hr

KRAPINSKO-ZAGORSKE ZUPANIJE - -

Krapinsko-zagorska
Zupanija

Prilog Programu rada TZ Krapinsko-zagorske zupanije za 2016. godinu

Dodatna analitika— rashodi prikazani u kunama

POSEBNE PREZENTACIJE U INOZEMSTVU
BRUXELLES 91.000,00
POLJSKA 39.000,00
UKUPNI TROSAK 130.000,00

TUZEMNE PREZENTACIJE
SELJACKA BUNA 10.000,00
PREZENTACIJE U KLUBU
ZAGORACA 1.752,00
MALI ZUPANIJSKI FASNIK 600,00
BABICINI KOLACI 70.000,00
STRUKLIJADA 45.000,00
TJEDAN KAJKAVSKE
KULTURE 10.000,00
OSTALE TUZEMNE
PREZENTACIJE 40.000,00
UKUPNI TROSAK 177.352,00

SAJMOVI
ANTWERPEN(BELGIJA) 20.000,00
PLACE 2 GO 30.000,00
UKUPNI TROSAK 50.000,00

PROMIDZBENI MATERIJAL
INFOBROSURA 31.000,00
BICIKLISTICKE KARTE KZZ 5.000,00
MAPE 5.000,00
IMAGE BROSURA 45.000,00
OKUSI ZAGORJA 10.000,00
UKUPNO 96.000,00



mailto:info@tzkzz.hr

FINANCIJSKI PLAN TURISTICKE ZAJEDNICE ZUPANIJE ZA 2013. GODINU

PLAN NABAVE TZ KRAPINSKO-ZAGORSKE ZUPANIJE ZA 2016.G.

Redni Evid. | Pozicijau Procijenjena Procijenjena Sklapa li se ugovor| Planirani Planirano
broi broj financ. Predmet nabave vrijednost (bez |vrijednost (s PDV-| Vrsta postupka | ojavnojnabaviili | pocetak trajanje
) nabave planu PDV-a) om) okvirni sporazum | postupka ugovora
2 1/2.10 Leasing automobil 22,880.00 28,600.00
Mirisi i okusi Zagorja (nabava standova i
4 11/2 suncobrana) 60,000.00 75,000.00
/2.11;21.

6 6 Oglasavanje u tisku 38,955.00 48,693.75

1/2.12;;
7 2.16  |oglasavanje putem plakata 167,290.00 209,112.50

1/2.13;
8 2.1.6  |oglasavanje na radio postajama 70,000.00 87,500.00

1/2.1.4;
9 2.1.6  |internet oglasavanje 199,900.00 249,875.00

11/2.15;
10 2.16  |oglasavanje putem televizije 140,000.00 175,000.00
11 /2.3 Brosure i ostali tiskani materijali 76,800.00 96,000.00
12 Ill/2.4 |Suvenirii promo materijali 44,000.00 55,000.00
13 n/3 EU projekt "Ride&Bike" 173,260.10 173,260.10 PRAG
14 IV/3. Posebne prezentacije prijevozne usluge 25,600.00 32,000.00

Predsjednik TZ KzZ

Zeljko Kolar
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Turisticka zajednica Krapinsko-zagorske Zupanije
Magistratska 3

49000 Krapina

tel/fax : 049/233-653
e-mail : info@tzkzz.hr

INFORMACIJA O PROJEKTU

RAZVOJA SELEKTIVNIH OBLIKA TURIZMA PREKOGRANICNE

TURISTICKE DESTINACIJE

RIDE &BIKE

Nalozba v vaso prihodnost
Operacijo delno financira Evropska unija

Evropski sklad za regionalni razvoj

TURISTICKA ZAJEDNICA

incoiskARAzZvVOINAAGInG JA  KRAPINSKO-ZAGORSKE ZUPANIJE

‘JLDEVELOPMENTAG: NCY

* *

*

Ulaganje u vasu buduénost
Operaciju dijelomicno financira Europska unija

Europski fond za regionalni razvoj
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Turisticka zajednica Krapinsko-zagorske Zupanije
Magistratska 3

49000 Krapina

tel/fax : 049/233-653
e-mail : info@tzkzz.hr

Naziv projekta Razvoj selektivnih oblika turizma prekograniéne turisticke destinacije
Akronim RIDE&BIKE
Prioritet Gospodarski i drustveni razvoj / Turizam i ruralni razvoj

Organizacija vodeci partner Zagorska razvojna agencija d.o.o.

Drzava vodeceg partnera Hrvatska

Organizacije partneri TZ Krapinsko-zagorske zupanije, TZ Savsko Sutlanska dolina i brigi,
RA Kozjansko, RA Sotla, KSTM Sevnica

UkljuCene regije Slovenija: Savinjska i Spodnjeposavska regija

Hrvatska: Krapinsko-zagorska i Zagrebacka Zupanija

Datum pocetka — Datum 01.02.2015. — 30.04.2016.

zavrSetka

Ukupni proracun operacije! 395.846,60 EUR

Zatrazeni iznos IPA 336.469,59 EUR
sredstava?

Nalozba v vaso prihodnost
Operacijo delno financira Evropska unija

Evropski sklad za regionalni razvoj

Ulaganje u vasu buduénost
Operaciju dijelomicno financira Europska unija

Europski fond za regionalni razvoj

TURISTICKA ZAJEDNICA
incoiskARAzZvVOINAAGInG JA  KRAPINSKO-ZAGORSKE ZUPANIJE

LAGOVJLDEVELOPMENTAG: NCY
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Turisticka zajednica Krapinsko-zagorske Zupanije
Magistratska 3

49000 Krapina

tel/fax : 049/233-653
e-mail : info@tzkzz.hr

Neposredni uéinci (,,outputi*)

Kroz provedbu projektnih aktivnosti ostvariti Ce se sljedeéi u€inci: trasirana 1 konji¢ka staza i 2 odvojka,
trasirana 1 biciklistiCka staza, oznacena 1 konjicka staza i 2 odvojka, izradene 2 web stranica i
nadogradena 1, provedeno 20 edukacija ciljnih skupina, oblikovan promocijski materijal, organizirani i
provedeni nastupi na 3 sajma, izradeno 18 odmorista, izradena aplikacija za pametne telefone, izraden
pilotni model trzenja biciklizma.

Rezultati

Provedbom projektnih aktivnosti ispunit ¢e se sljedeéi rezultati: digitalizirano 20 staza, educirano 198
pripadnika ciljnih skupina, 500 posjetitelja web stranica, 100 korisnika aplikacije za pametne telefone.

Nalozba v vaso prihodnost
Operacijo delno financira Evropska unija

Evropski sklad za regionalni razvoj

Ulaganje u vasu buduénost
Operaciju dijelomicno financira Europska unija

Europski fond za regionalni razvoj

TURISTICKA ZAJEDNICA
incoiskARAzZvVOINAAGInG JA  KRAPINSKO-ZAGORSKE ZUPANIJE

LAGOVJLDEVELOPMENTAG: NCY
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Turisticka zajednica Krapinsko-zagorske Zupanije
Magistratska 3

49000 Krapina

tel/fax : 049/233-653
e-mail : info@tzkzz.hr

AKTIVNOSTI TURISTICKE ZAJEDNICE KRAPINSKO-ZAGORSKE ZUPANIJE

Uspostavljanje prekogranié¢nog konjickog puta, koji ¢e povezivati slovenska sredista i sredista KZZ
Trasirani i oznaceni prekograniéni konjiCki put-GPS

Uredena odmoriSta koja zadovoljavaju potrebe konja i jahata za odmorom uz konji¢ki put (nadstreSnica
i sve potrebno za konje)

Osiguravanje dugoro¢nog odrzavanja Konjicke staze

Izdavanje elektronskog promotivnog materijala o prekograni€énom konjickom putu (karte, navigacijski
sustav

Sastavljanje prijedloga zajedni¢kih prekograni¢nih ,turistickih paketa , i njihova objava na Internet
stranicama te dostava turoperatorima

Uspostava mreze turistiCkih ponudaca za potrebe konijiCkog turizma

OPISI AKTIVNOSTI

Trasiranje odvojaka konjicke staze

Za navedenu aktivnost angazirana su dva vanjska izvodaca. jedan je izradio eloborat u kojem su
trasirani odvojci. To je poduzete GeoTag iz Svetog Kriza Zacretje. TroSak iznosi 12.400,00 kuna
(1.635,88 eura) Konjicki klub Budins€ina proci ¢e staze konjima oznadliti ih pecatima i unijeti GPS
koordinate i opise. TroSak iznosi 14.000 kuna (1.846,96 eura)

Digitalizacija konji€kih i biciklisti¢kih staza

Digitalizacija konji¢kih i biciklistikih staza podrazumijeva aktivhost nadogradnje postojeée web stranice
za biciklisticke staze (ZagorjeBike) te izradu nove web stranice za konjicke staze (ZagorjeRide), na
kojima ¢e biti dostupne digitalizirane staze (GPS koordinate), opisi staza te znamenitosti u neposrednoj
blizini te izradu teksta (opisa) za staze, izradu 10 fotografija te prijevod teksta na slovenski i engleski
jezik. Digitalizaciju konijiCkih i biciklistiCkih staza odradit ¢e nekoliko vanjskih stru¢njaka — jedan (1)
vanjski stru€njak bit ¢e zaduzen za realizaciju izrade jedne (1) web stranice (ZagorjeRide) - 17.985,00
HRK - 2.372,69 EUR, dok ¢&e drugi struénjak (1) biti zaduZen za izradu opisa staza (tekstova za staze)
- 6.000 HRK = 791,56 EUR, treéi struénjak (1) bit ¢e zaduZen za izradu 10 fotografija - 20.000
HRK/2.638,52 EUR, a C&etvrti stru€njak (1) ¢e izraditi prijevod tekstova na slovenski i engleski jezik -
5.000 HRK (659,63 EUR)
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Izrada "smart phone" aplikacije za konji¢ku i biciklistiCku stazu

Buduéi da ¢e konjicka staza (1) i odvojci (2) te biciklisticke staze na podrucju Krapinsko-zagorske
Zupanije biti digitalizirane odnosno ozna¢ene GPS koordinatama, izradit ¢e se mobilna aplikacija (1) za
pametne telefone koja ¢e korisnicima osim pristupa opisu staza i GPS koordinatama staza osigurati i
pristup podacima o to¢kama interesa te zanimljivosti i znamenitosti neposrednog podrucja kojim prolaze
trasirane staze. Za izradu smart phone aplikacije izradit ¢e se mobilna aplikacija (1) za Sto ée se unajmiti
vanjski struénjak — troSak: 48.875,00 HRK (6.447,89 EUR)

Izrada 4 odmorista za konje

Aktivnost ukljucuje opremanje 4 odmorista za konje. Oprema za odmorista za konje (4 komada)
ukljuCuje vez za konje, stalak za sijeno, korito za vodu, nadstresnicu koja ¢e se postaviti duz trasirane
prekograni¢ne konjicke staze. TroSak iznosi 74.000 HRK (9.762,53 EUR).

OGRANICENJA U REALIZACIJI PROJEKTA

Stete koje mogu nastati realizacijom konjicke staze

Erozija tla , gaZenje i pa8a, oStecivanje vodenih tokova, uznemiravanje Zivotinja i premjestanje domacih
biljaka, sukobi s drugim korisnicima istih podrucja

Jahace staze treba dizajnirati na tvrdim terenim i jahace staze trebaju biti Sire od pjeSackih staza
Staze ne smiju prolaziti privatnim posjedima zbog vremenskog ograni¢enja trajanja projekta tj premalo
vremena za rjeSavanje vlasni¢kih odnosa

Kratak rok za provedbu projekta diktira realizaciju onih aktivnosti za koje prema PRAG-u ne treba
sprovoditi natjecaj tj svaka nabava do 10.000 eura
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TRASIRANI ODVOJCI DO GRANICE SA REPUBLIKOM SLOVENIJOM PREKO HUMA NA SUTLI |
PREMA ZAGREBACKOJ ZUPANIJI

Nalozba v vaso prihodnost Ulaganje u vasu buduénost
Operacijo delno financira Evropska unija Operaciju dijelomicno financira Europska unija

Evropski sklad za regionalni razvoj Europski fond za regionalni razvoj

4

% TURISTICKA ZAJEDNICA

)

)



mailto:info@tzkzz.hr

m 4

Turisticka zajednica Krapinsko-zagorske Zupanije
Magistratska 3

49000 Krapina

tel/fax : 049/233-653
e-mail : info@tzkzz.hr

Sla

PRIKAZ PRIJAVLJENIH TROSKOVA TURISTICKE ZAJEDNICE KRAPINSKO-ZAGORSKE

ZUPANIJE
ukupnl U_kupm _ 85% 15 %
iznos iznos sufinancirano Viastita
troska u troska u EU
. . sredstva
Vrsta troska eurima kunama sredstvima
TroSkovi osoblja 13.717,68 | 103.980,11 88.383,09 | 15.597,02
Troskovi vanjskih usluga 17.018,47 | 129.000,12 109.650,10 | 19.350,02
TroSkovi ulaganja 9.762,53 | 74.000,05 62.900,04 | 11.100,01
Administrativni troSkovi 685,88 5.198,98 4.419,13 779,85
Ukupno 41.184,56 | 312.179,25 265.352,36 | 46.826,89
Aktivnosti 2015.
Iznos u Iznos u
Naziv aktivnosti kunama eurima
Izrada elaborata 12.400,00 1.635,88
Obilazak staze konjima 14.000,00 1.846,96
Izrada 10 fotografija
20.000,00 2.638,52
Sluzbena putovanja (Sajam Ljubljana, sastanci projektnog
tima)
2.600,00 343,00
UKUPNO 49.000,00 6.464,36
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Aktivnosti 2016.
Iznos u Iznos u
Naziv aktivnosti kunama eurima
Izrada teksta za opis staze
6.000,00 791,56
Prijevod teksta na slovenski i engleski jezik
5.000,00 659,63
W icaZ jeRi
eb stranicaZagorjeRide 17.985,00 2.372.69
Izrada "smart phone"aplikacije
48.875,00 6.447,89
Sluzbena putovanja sajam Utrecht, Berlin 21.400,10 2.823,23
Izrada 4 odmorista za konje 74.000,00 9.762,53
Ukupno 173.260,10 22.857,53

Voditelj projekta za TZ KZZ

Gordana Krleza
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