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Uvod

U izradi Programa rada za 2018. godinu, prvenstveno se pos$lo od "Master plana razvoja
turizma Krapinsko-zagorske Zupanije za razdoblje 2016. -2025. godina"., kao i akcijsko-
operativnog plana za 2018. godinu.

Navedenim StrateSko marketinskim planom, “Zagorje je dom srdaénih i gostoljubivih
domacina u zelenom oéuvanom i bregovitom ambijentu Srednje Europe, gdje se kroz
povijest, kulturu, umjetnost, gastronomiju, terme i brigu o zdravlju, nudi suvremeni,
aktivni odmor u tradicionalnom okruzenju.”

Program rada za 2018. godinu predstavlja tranzicijski period dok se ne postignu financijski

i zakonski uvjeti za potpunu primjenu smjernica iz Master plana razvoja turizma KZZ.

Trenutno imamo problem u financijskom smislu jer nemamo dovoljno sredstava za
kvalitetno provodenje smjernica koje su zadane Master planom razvoja turizma KZZ.
Zagorje je jedna od turisti¢kih regija EU, te je automatski s time u ravnopravnom trzistu
natiecanja s vodec¢im europskim turistickim regijama kontinentalnog turizma, a
dosadasnjim aktivnostima kao i ostvarenim rezultatima, najrazvijenija smo turisticka regija
kontinentalne Hrvatske, koja svojom turistickom prepoznatljivosti pobuduje interes i van
europskih zemalja.

Raznolikost turisticke ponude posebnih oblika turizma, kvaliteta turisticke usluge, kao |
sama ambijentalna prepoznatljivost destinacije, priviadi raznoliki spektar posjetitelja tijekom
cijele godine, zaobilazeci periode sezonalnosti, te je na taj nacin ukljuéena u projekt HTZ-
a, ,Hrvatska 365".

Vodilo se racuna o uskladenosti programa rada s Strategijom razvoja turizma Republike

Hrvatske do 2020. godine., kao i ostvarenih rezultata i aktivnosti u 2017. godini.



Zadace TuristiCke zajednice
Clanak 10. Statuta Turisticke zajednice Krapinsko zagorske Zupanije
(1) Zadace Zajednice su sljiedece:

— promocija turisticke destinacije na razini Zupanije samostalno i putem udruzenog
oglasavanja,

— upravljanje javnom turistickom infrastrukturom danom na upravljanje od strane Zupanije
sudjelovanje u definiranju cilieva i politike razvoja turizma na nivou Zupanije u svezi s
politikom planiranja razvoja turizma na nacionalnom nivou,

— izrada strategije turizma na nivou Zupanije,

— promocije turistike ponude Zupanije u zemlji i inozemstvu u koordinaciji s Hrvatskom
turistickom zajednicom,

— obogacivanje ukupne turisticke ponude Zupanije i kreiranje novih proizvoda turisti¢ke
regije, a poglavito u selektivnim oblicima turizma (seoski, kulturni, zdravstveni i dr.),

— pruzanje struéne i svake druge pomod¢i turistickim zajednicama s podruéja Zupanije u
pitanjima vaznim za njihovo djelovanje i razvoj te poticanje i pomaganje razvoja turizma
na podrugjima koja nisu turisti¢ki razvijena,

— koordinacija djelovanja i nadzor u izvrSavanju cilieva i zadac¢a turisti¢kih zajednica
opéina i gradova s podrugja Zupanije.

— sudjelovanje u izradi planova razvoja turizma i strate§koga marketin§kog plana,

— dono$enje strateSkoga marketingkog plana za podruéje Zupanije, sukladno strateskom
marketinSkom planu hrvatskog turizma,

— poticanje, oCuvanje, unapredivanje i promicanje svih postojecih turistickih resursa i
potencijala te turistike ponude Zupanije

— prikupljanje i tiedna i mjese¢na obrada podataka o turistickom prometu i svih drugih
podataka bitnih za pracenje izvrSenja postavljenih ciljeva i zadaca (zbirno izvie$¢e opéina
i gradova),

— obavljanje informativnih poslova u svezi s turistickom ponudom,

— izrada polugodisnijih i godisnjih izvjeS¢a, analiza i ocjena ostvarenja programa rada i
financijskog plana turisticke zajednice Zupanije
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— ustrojavanje jedinstvenog turistickog informacijskog sustava, sustava prijave i odjave
turista i statisticke obrade prema turistickim zajednicama nizeg ustroja i Hrvatskoj
turistickoj zajednici,

— objedinjavanje zajedni¢kih razvojnih projekata turistickih zajednica opéina i gradova te
turistickih zajednica podrucja od znacaja za Zupaniju,

— obavljanje i drugih poslova propisanih Zakonom o turistickim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma ili drugim propisom.

(2) Turisticka zajednica Krapinsko-zagorske Zupanije sudjeluje u provedbi programa i
akcija Hrvatske turistiCke zajednice od zajedni¢kog interesa za sve subjekte u turizmu te
podizanja razine kvalitete turisticke ponude Hrvatske.

(3) TuristiCcka zajednica Krapinsko-zagorske Zupanije suraduje s regionalnim turisti¢kim
organizacijama iz drugih zemalja i moZze biti ¢lan medunarodnih turisti¢kih organizacija.

Program rada za idu¢u, 2018. godinu, koncipiran je na Operativno akcijskom planu razvoja
turizma za 2018. godinu.

Na temelju Strategije razvoja turizma Krapinsko zagorske Zupanije, definirali smo 4
primarna turistiCka proizvoda i 3 sekundarna, kako slijedi:

Prioritetni turisticki proizvodi Zagorja

Krapinsko-zagorska Zupanija posjeduje kvalitetnu osnovu za razvoj onih oblika turisti¢ke
djelatnosti koji odgovaraju njezinim prirodno-geografskim i kulturno-povijesnim uvjetima.

Na temelju Strategije razvoja turizma Krapinsko zagorske Zupanije, definirali smo 4
primarna turisticka proizvoda i 3 sekundarna, kako slijedi:

Primarni turisti¢ki proizvodi:

1. ZDRAVLJE, SPA | WELLNES

2. OBITELJSKI ODMOR

3. POSLOVNI TURIZAM | DOGABANJA

4. AKTIVNI, SPORTSKI | AVANTURISTICKI TURIZAM

Sekundarni turisticki proizvodi:

1. KULTURNI TURIZAM
2. RELIGIJSKI TURIZAM
3. AGRITURIZAM

Te djelatnosti predstavijaju velik potencijal u sferi zaposljavanja posto u obrazovnoj
strukturi te sustavu obrazovanja postoje kvalitetni programi za obuku traZene radne snage.
Konkurentnost sektora turizma moZe se podiéi izvana prvenstveno poboljSanjem uvjeta
poslovanja Sto se provodi mjerama nacionalne i regionalne politike koje su navedene u

strategijama razvoja na razini svake Zupanije. Konkurentnost se moze podici i iznutra
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mobiliziranjem kvalitetnog radnog kadra $to se odnosi i na top management. U novije
vrijeme sve viSe obiteljskih gospodarstava $iri svoju ponudu i na turizam te svoje proizvode
nude kao jedinstven turisticki proizvod u sklopu svog turisti¢ko poljoprivrednog obiteljskog
gospodarstva. Krapinsko-zagorska Zupanija velike napore ulaZe u razvoj selektivnih oblika
turizma, a posebice razvoj toplickog i agriturizma.

Najveci broj smjestajnih kapaciteta nalazi se u hotelima u toplicama, stoga upravo toplicki
turizam predstavija glavni strateski oblik turizma na koji se veze razvoj svih ostalih

selektivnih oblika turizma u Krapinsko-zagorskoj Zupaniji.

Ciljevi u turizmu za 2018. godinu

+ Brendiranje i pozicioniranje KZZ, .Zagorje - Bajka na dlanu”, kao turisticke
destinacije, na domac¢em i medunarodnom trziStu, kao visoko vrijedne destinacije,
srdacnih i gostoljubivih domacina u zelenom o€uvanom i bregovitom ambijentu
srediSnje Europe, gdje se kroz povijest, kulturu, umjetnost, gastronomiju, terme i
brigu o zdravlju nudi suvremeni aktivni odmor u tradicionalnom okruzeniju.

* Daljnje kontinuirano kreiranje inovativne i tematski raznovrsne ponude i programa
prilagodenih veéem rasponu ciljnih skupina- kreiranje prepoznatljivih turistickih
proizvoda.

+ Povecéanje fizitkog obujma turistickog prometa koji bi trebao omoguéiti zeljene
financijske u€inke od turizma.

+ Pojatane aktivnosti na promidzbi TZ KZZ, kako samostalno, tako i kroz
Kontinentalni klaster- Sredi$nja Hrvatska, kroz studijska putovanja, suradnju
zdravstvenih i spa te wellnes objekata.

* Podizanje kvalitete turisticke ponude u skladu s odrzivim razvitkom.
+ Daljnje kontinuirano jaéanje suradnje i koordinacije turisti¢kih zajednica u KZZ.

* JacCanje suradnje sa svim nosiocima turistiCke ponude u Krapinsko- zagorskoj
Zupaniji, pravnim i fizickim osobama, ali isto tako i suradnja sa ZARA-om, HGK

ZKK Krapina i OKKZZ.
Vise nego ikada do sada, a dosadasnji rezultati su to potvrdili da je prijeko potrebna
suradnja svih ¢imbenika u turistickom lancu (javni i privatni sektor, destinacije,
ponuditelji i posrednici u prodaji)., kao i shaga Turisticke zajednice zupanije koja u
konaénosti ima veliku operativhu odgovornost vezanu za planiranje, koordiniranje i

provedbu svih programa, u suradnji s ostalim relevantnim dionicima procesa.



Pregled trendova i ocjena pozicije KZZ na turistickom trziétu s naznakom
buduéih aktivnosti TZ KZZ

Posljednji podaci sa e-Visitor-a, za razdoblje sije¢anj-rujan, 2017. potvrduju daljnji
kontinuirani rast broja dolazaka i no¢enja, kako stranih gostiju, tako i kod domacih gostiju.
Gledajuéi ukupne rezultate u devet mjeseci, strani gosti ostvarili su porast od 21.32% u
dolascima (54.314) te porast od 24,43% u noéenjima (114.069) dok su domaéi gosti
ostvarili rast od 15,63% u dolascima (54.423) i 15,21 % u no¢enjima (134.753). Ukupno
gledano (domaci + strani gosti), na razini Krapinsko-zagorske Zupanije je zamijecen rast u
dolascima od 18,40% (108.737) i rast od 19,26% kod ostvarenih noéenja(248.822).

Podaci za razdoblje sijecanj— rujan 2017.

dolasci noéenja dolasi oénj dolasci noc’:e :
91.192 200.876 108.737 248.822 118,40 119,26

46.828 109.921 54423 134.753 11563 115,21
44 364 90.955 54.314 114.069 121,32 124,43

\zvor: HTZ Intranet i e —Visitor
Najveci broj ostvarenih noéenja u prvih 9 mjeseci 2017.:

01.01.2017-27.09.2017 01.01.2016-27.09.2016 Godisnji indeks
Dolasci Nocenja Dolasci Nocéenja Dolasci Nocenja
Hrvatska (53.621) Hrvatska (132.942) |Hrvatska (46.474) Hrvatska (115.460) 115,38% 115,14%
Slovenija (11.295) [Slovenija (27.774) | Slovenija (9.426) |Slovenija (23.434) 119,83% 118,52%
Poljska (10.310)  Njemacka (14.813) | Poljska (5.893)  [Njemacka (9.233) 174,95% 160,44%
Njemacka (5.870) | Poljska (13.192) |Njemacka (4.551) }posnaiHercegovina 128,98% 199,37%
(8.036)
Koreja, Republika  fosna i Hercegovina |Koreja, Republika Italija (6.810) 102,23% 87,68%
(3.845) (7.046) (3.761)
osna i Hercegovina Izrael (6.879) osna i Hercegovina | Poljska (6.617) 88,47% 162,55%
(2.963) (3.349)
zrael (2.326) Italija (6-301) Italija (2.704) Izrael (4.232) 162,54% 92,53%
Ceska (2.243) Austrija (4.116) Ce3ka (2.261)  |Koreja, Republika 99,20% 120,39%
(3.782)




Italija (2.137) Koreja, Republika Austrija (1.561) Danska (3.461) 79,03% 105,95%
(4.007)

Ostalo (12.786) | Ostalo (28.916) | Ostalo (10.764) | Ostalo (24.827) 117,37% 116,27% )

Izvor: HTZ Intranet i e —Visitor ki

S obzirom da je Hrvatska preteZito auto destinacija i da se na podrugju KZZ nalazi jedan
od najfrekventnijih graniénih prijelaza u Hrvatskoj, GP Macelj, te da je to put prema
Jadranskoj obali za nasa emitivna trZista kao $to su Slovenija, Austrija, Njemadcka, Ceska,
Poljska, Slovacka, ali i Belgija te Nizozemska, svakako i dalie moramo aktivno raditi na
promociji destinaciji Zagorja upravo na tim trzistima.

Isto tako, fokusirani smo na grad Zagreb kao prijestolnicu kontinentalnog turizma. |,
svakako nam je interesantan za upoznavanje njegovih gostiju sa okolicom te cjelokupnom
lepezom selektivnih oblika turizma, od toplickog (spa i wellness) i zdravstvenog te
kongresnog, preko kulturnog i vierskog do bogate enogastronomske ponude te ciklo i
konjickog turizma.

Takoder u svrhu promidzbe destinacije na domacem trzi§tu, proSirujemo odrzavanje
manifestacije 100%Zagorsko na dodatne lokacije /Rijeka, Pulal.

Sve vise se pokazuije prijeko potrebnim i ve¢ je istaknuto kao prijeka potreba suradnje svih
¢imbenika u turistiCkom vrijednosnom lancu (javni i privatni sektor, destinacije, ponuditelji
| posrednici u prodaji).

Iz tih razloga za narednu godinu, posebnu paZnju posvetili smo oglasavanju u
promotivhim kampanjama ifili promotivno/prodajnim kanalima sustava TZ
(udruzeno oglasavanje) kroz model Il A i/B u kojim se promotivne kampanje sufinanciraju
do maximalno 80% Zupanijskim TZ, a do maximalno 70% iznosa sustavu TZ i nositeljima
smjestanje ponude, ¢ime je uvelike olakSano i pobolj§ano oglasavanje destinacije. Za
slijede¢u, 2018. godinu, TZ KZZ, shodno ciljevima koji su dati u uvodu ovog programa
rada, posebnu paZnju u oglasavanju posvetila je nositeljima smjestajne ponude,
izdvojivsi od ukupnog iznosa financijskih sredstava dio za oglasavanje upravo
smjestajne ponude, u cilju $to veceg povecanja broja dolazaka i noéenja gostiju u
narednom razdobilju.,

Raspodjela sredstava vrsi se sukladno udjelu Zupanije u ukupno ostvarenim noéenjima na
kontinentu u 2017. godini., odnosno po modelu kao $to se radi raspodijela sredstva za

UdruZeno oglasavanje na nacionalnoj razini.



Jedan od preduvjeta uspjeha Hrvatske kao turistike destinacije, bilo u segmentu kreiranja
I unapredenja turistickih proizvoda, bilo u domeni marketin§kih napora usmjerenih prema
cilinim trzistima, svakako je suradnja na svima razinama. Optimalizacija djelovanja
sustava turistiCkih zajednica, kroz zadace definirane Zakonom o turisti¢kim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma i sinergijsko djelovanje te udruzivanje financijskih sredstava

I zajednicke nastupe na trzistima predstavlja imperativ.

1. Prihodi od boravisne pristojbe

PLANIRANA SREDSTVA: 180.000,00 kuna
Planirano je povec¢anje prihoda od boravi$ne pristojbe za 6 % u odnosu na Program rada

s financijskim planom TuristiCke zajednice Krapinsko-zagorske Zupanije za 2017. godinu.

2. Prihodi od turisticke ¢clanarine

PLANIRANA SREDSTVA: 156.000,00 kuna

Planiran je isti iznos kao i prosle godine.

3. Prihodi iz proraéuna KzZ

PLANIRANA SREDSTVA: 1.863.000,00 kuna

3.1. Za promociju i dizajn proizvoda
PLANIRANA SREDSTVA: 985.000,00 kuna
Krapinsko- zagorska Zupanije sufinancirat ¢e sljedece aktivnosti vezane za promociju:

« Oglasavanje u promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora
* Opce oglagavanje

« Posebne prezentacije inozemstvo
* Posebne prezentacije tuzemstvo

* Promidzbeni materijal
* Sajmovi

» Suveniri i promo materijal
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3.2. Za funkcioniranje turistickog ureda
PLANIRANA SREDSTVA: 878.000,00 kuna

Za funkcioniranje turistickog ureda planirano je poveéanje prihoda u odnosu na Program
rada s financijskim planom Turisticke zajednice Krapinsko-zagorske Zupanije za 2017.

godine za 22%. Povecanje se odnosi na plaéu direktora i nabavu informatiéke opreme.

4. HGK

PLANIRANA SREDSTVA: 0,00 kuna

Temeljem Ugovora o poslovnoj suradnji Hrvatska gospodarska komora ée direktno placati

troskove promidzbe u zajednickim projektima.
5. Muzeji Hrvatskog zagorja

PLANIRANA SREDSTVA: 20.000,00 kuna

Planirani iznos predviden za zajedni¢ku promidzbu na sajmovima i prezentacijama te za

udruzeno i opce oglasavanije.

6. HTZ

PLANIRANA SREDSTVA: 1.131.301,20 kuna

Planirana sredstva usmijerit ¢e se na oglaSavanje u promotivnim kampanjama javnog i
privatnog sektora, sukladno rezultatima Javnog poziva, sufinanciranju sajmova, posebnih
prezentacija na domacim i emitivnim trziStima te sufinanciranju projekata na nerazvijenim
podrucjima. Povecanje iznosa za oglaSavanje u promotivnim kampanjama javnog |
privatnog sektora odnosi se na transferiranje odobrenih sredstava smje&tajnim objektima

od strane HTZ-a preko TZ Krapinsko-zagorske Zupanije.

7. IPA sredstva EU

PLANIRANA SREDSTVA: 0,00 kuna

U 2018. godini ne planiraju se prihodi iz fondova Europske unije iz razloga $to ée se ukoliko
budu odobrena sredstva zahtjevi za povrat sredstava predati krajem 2018. godine , a uplate

Ce se realizirati u 2019. godini.
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8. Ostali nespomenuti prihodi

PLANIRANA SREDSTVA: 3.000,00 kuna

9. HZZO

PLANIRANA SREDSTVA: 6.000,00 kuna

Temeljem zaposlenja osoba na struénom osposobljavanju bez zasnivanja radnog odnosa

ocekuju se prihodi od strane HZZO-a u iznosu od 6.000,00 kuna.

. Administrativni rashodi

PLANIRANA SREDSTVA: 951.583,00, kuna
Nositelj: Turisticki ured TZ KZZ

Rok izvrSenja: 31. prosinac 2018.

1. Rashodi za radnike

PLANIRANA SREDSTVA: 715.000,00 kuna
Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ

Rok izvrS§enja: 31. prosinac 2018.

Rad Turistickog ureda Turisticke zajednice Krapinsko-zagorske Zupanije reguliran je
sukladno donesenom Pravilniku o radu te Pravilniku o sistematizaciji radnih mjesta. U
uredu ¢e u 2018. godini biti zaposlene Cetiri djelatnice: visi struéni suradnik na poslovima
turistiCke djelatnosti, vidi struéni suradnik za raunovodstvo i EU projekte, visi struéni
suradnik na poslovima promocije i provedbe Master plana turizma Krapinsko-zagorske
zupanije i stru€ni suradnik za odnose s javno$cu i promociju. U planu je raspisivanje
natjeCaja za direktora Turistickog ureda, te su shodno tome planirana i sredstva. U uredu
se planira zaposliti jedna osoba kroz program Struéno usavr§avanje bez zasnivanja

radnog odnosa.
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2. Rashodi ureda

PLANIRANA SREDSTVA: 227.016,00 kuna
Nositelj: Turisticki ured TZ KZZ

Rok izvrSenja: 31. prosinac 2018.

Unutar rashoda ureda objedinjeni su i planirani troskovi sluZzbenog automobila i svih
vezanih troskova (goriva, odrzavanja), troskovi najma, postanski troskovi te troskovi
telefona, mobitela i ¢iscenja ureda.

Planirana je i nabavka informati¢ke opreme.

3. Rashodi za rad tijela Turisticke zajednice

PLANIRANA SREDSTVA: 9.567,00 kuna
Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ

Rok izvrS§enja: 31. prosinac 2018.

TIJELA TZ:

SKUPSTINA: odrzat ée se najmanje dvije sjednice kao Sto je i propisano Zakonom o
turistiCkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN br. 152/08).

TURISTICKO VIJECE: odrzat ée se najmanje 4 sjednice kao sto je propisano Poslovnikom
oradu TV TZ KZZ.

NADZORNI| ODBOR: provodit ée nadzor dva puta tijekom 2018.godine, kao $to je i

propisano prethodno spomenutim Zakonom.
Turisticki ured Turistitke zajednice Krapinsko- zagorske Zupanije odradit ¢e sve poslove i
zadace planirane Programom rada za 2017. godinu u skladu sa Zakonom o turistickim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma te svim naputcima od strane Hrvatske

turistiCke zajednice i Ministarstva turizma.

Navedeni rashodi planirani su za dnevnice i troSkove sluzbenih putovanja &lanova tijela
TuristiCke zajednice Krapinsko-zagorske Zupanije koji ¢e prisustvovati "Danima turizma" i
posebnim prezentacijama i sajmovima na kojima nastupa Turisticka zajednica Krapinsko-

zagorske Zupanije.

13



Il. Dizajn vrijednosti

PLANIRANA SREDSTVA: 408.000,00, kuna
Nositelj: Turisticki ured TZ KZZ

Rok izvrSenja: 31. prosinac 2018.

1. Mirisi i okusi Zagorja (Standovi i suncobrani)

PLANIRANA SREDSTVA: 3.000,00 kuna
Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ

Rok izvr§enja: 31. prosinac 2018.

Nuzno je osigurali sredstva za odrzavanje $tandova i suncobrana koji su vlasnistvo

TuristiCke zajednice Krapinsko-zagorske Zupanije.

2. Okusi tradicije - okusi Zagorja

PLANIRANA SREDSTVA: 50.000,00 kuna
Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ

Rok izvrSenja: 31. prosinac 2018.

Projekt okusi Zagorja, usmjeren je na razvoj ponude lokalnih i regionalnih gastronomsko-
kulinarskih prepoznatljivosti, te sustavni razvoj turistitke ponude i novih turistickih
proizvoda u podru¢ju gastronomije. Temeljno polaziSte projekta je u utvrdivanju,
oznacavanju /labelingu/ i brendiranju lokalnih ugostiteljskih objekata s ponudom
tradicijske hrane, odnosno jela pripremljenih s tradicijskim namirnicama.

ZavrSena je | i djelomi€no Il faza projekta Okusi Zagorja, s dodjelom standarda za 14
ugostiteljskin objekata na podru¢ju naSe Zupanije te daljnje aktivnosti na kreiranju
tematskog portala.

Takoder, do kraja 2017. godine planira se izdavanje zajednitkog manjeg promotivnog
materijala, koji je namijenjen zajednic¢kim promotivnim aktivnostima sudionika projekta.
U nacionalni projekt "Okusi tradicije", do kraja rujna, 2017. godine ukljuéeno je 9 Zupanija,
a do kraja godine se planira ukljuéivanje jo§ 3 Zupanije, te projekt ima predznak

nacionalnog projekta.
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U 2018. godini planira se nastavak aktivnosti na projektu s posebnim naglaskom na

promidzZbi putem nacionalne TV kampanije projekta, kao i izdavanja zajedniékog letka.

3. EU projekt "Ride and Bike" - Konjicka staza Krapinsko-zagorske

Zupanije

PLANIRANA SREDSTVA: 50.000,00
Nositelj: Turisticki ured TZ KzZZ

Rok izvrSenja: 31. prosinac 2018.

TuristiCcka zajednica Krapinsko-zagorske zupanije kandidirala je projekt za dobivanje
bespovratnih sredstava. U 2018. godini Turisti¢ka zajednica Krapinsko-zagorske Zupanije

organizirati ¢e Medunarodnu konji¢ku karavanu u Kumrovcu.

4. Sustav digitalnih vidikovaca

PLANIRANA SREDSTVA: 0,00 kuna

U suradnji s lokalnim turistickim zajednicama potrebno je definirati nekoliko vidikovaca
(ne mora nuzno biti uredeni vidikovac) kako bi se digitalnim kanalima komunicirala ljepota
zagorskih brega. Snimanje se radi posebnom kamerom koja radi snimke 360° jednim
okidanjem te ih automatski postavlja na digitalne karte u sklopu Google street view

programa i na drustvene mreZe. Panorame bi se snimale kroz sva &etiri godidnja doba.

5. Zagorje card - turisticka kartica

PLANIRANA SREDSTVA:0,00 kuna

Projekt je dovrsen u 2017. godini.

6.Tematska ruta Najbolje od Zagorja

Planirana sredstva: 10.000,00 kuna
Nositelj: Turisti¢ki ured TZ Kz2Z

Rok izvrSenja: 31.01.2018. godine
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Planirana sredstva uklju¢uju tisak karte za rutu Najbolje od Zagorja. Sve ostale aktivnosti
odradene su u 2017. godini (oblikovanje karte, izrada mikrostranice, prijevodi, baneri za

facebook i instagram)

7. Manifestacije Jesen u Zagorju

PLANIRANA SREDSTVA: 0,00
Nositelj: Turisticki ured TZ KZZ, lokalne TZ, proizvodni klub

Rok izvrsenja: 31. prosinac 2018.

Radi opseznosti i teZzine navedenog projekta, a i prema akcijskom planu Master plana
razvoja turizma KZZ odlugili smo raditi na pripremi i osmisljavanju koncepta projekta Jesen
u Zagorju u suradnji s lokalnim turistickim zajednicama i proizvodnim klubom, ispitati
stavove mogucih privatnih organizatora dogadanja te nakon toga odrediti okvirni budget

projekta i moguce izvore financiranja (ovisno o interesu privatnih (su)organizatora).

8. Profesionalno upravljanje dogadanjima

PLANIRANA SREDSTVA: 220.000,00 kuna
Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ i proizvodni klub

Rok izvrsenja: 31. prosinac 2018.

Turisticko vije¢e TZ Krapinsko-zagorske Zupanije imenovati ¢e proizvodni klub koji ée
prema kriteriju regionalne atraktivnosti i potencijala odabrati kljuéna dogadanja kojima ¢e
se posvetiti posebna paZnja i potpora u prerastanju u sadrZajno dobro koncipirane
dogadaje koji Ce biti atraktivni izvan granice Krapinsko-zagorske Zupanije. Turistiéko vijeée
TZ Krapinsko-zagorske Zupanije ¢e temeljem preporuka proizvodnog kluba odrediti uvjete

koje moraju zadovoljiti organizatori dogadanja i iznose potpora.

9. Tematska ruta putevima krapinskog praéovjeka

PLANIRANA SREDSTVA: 75.000,00 kuna
Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ i proizvodni klub

Rok izvrSenja: 31. prosinac 2018.
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Tematske rute su fizicki odredeni dijelovi prostora koji su definirani skupom konceptualno i
tematski povezanih elemenata u jednu obiliezenu i interpretiranu cjelinu. Njihova
specificnost lezi u tome da omogucavaju realizaciju tematskih individualnih i grupnih tura
koje gostu pruZaju tematski obilazak turistickog podrucja a time i potencijalno duze
zadrzavanje u samoj destinaciji. Ruta "Putevima krapinskih pracovjeka" zamisljena je kao
edukativna i obiteljska ruta, a osmisljena je na postojeéim resursima i na temelju projekata
Op¢ine Jesenje te Javne ustanove za upravljanje zasti¢enim dijelovima prirode. Ruta
ukljuCuje Muzej krapinskih neandertalaca, turu ,Staze krapinskih neandertalaca“ u Jesenju,
Muzej Radboa i Javnu ustanovu za upravljanje zasti¢enim dijelovima prirode. Planirane

aktivnosti su izrada karte s rutom, tisak karte, izrada mikrostranice te osiguranje prijevoda

za istu.

lll. Komunikacija vrijednosti

PLANIRANA SREDSTVA: 1.539.456,05 kuna
Nositelj: Turisti¢ki ured TZ K2Z

Rok izvrSenja: 31. prosinac 2018.

1. Online komunikacije

PLANIRANA SREDSTVA: 50,000 kuna
Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ

Rok izvr§enja: 31. prosinac 2018.

1.1. Internet stranice i upravljanje Internet stranicama

PLANIRANA SREDSTVA: 20.000 kuna
Nositelj: Turistiéki ured TZ KzZ

Rok izvrSenja: 31. prosinac 2018.

Redovno odrzavanje te zakup domene za web portal Visit Zagorje kao i ostale redovne
aktivnosti vezane uz aktualizaciju podataka na dnevnoj bazi.

Kvalitetna web stranica TZ KZZ uvelike je doprinijela kvalitetnom prezentiranju i spremanju
svih informacija, (odredista, proizvoda, usluga smjestaja i dr.) u sigurnu bazu podataka.
Na takav nacin spremljeni i aZurirani podaci omoguéuju bolju organizaciju informacija,

njihovu upotrebu kao i daljnju distribuciju. U svrhu daljnje kvalitetne promocije i distribucije
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sadrzaja vazna je nadopuna tekstualnih, slikovnih i video animiranih sadrzaja prilagodenih
za objavu na internetu i suvremenim mobilnim uredajima.

Posebno ¢e se voditi raduna o osvjeZzavanju i nadogradnji sadrzaja na web portalu, sadrzaj
internetske stranice prilagoditi godi$njim dobima /ukljuujuéi kljuéne destinacije, tocke
interesa, fotografije/ kreiranju mikro-stranica specijaliziranih za PPS- Zelena Rivijera, koje
naglasavaju posjete u tom periodu, unapredenje multimedijalnih materijala te osiguranje
novih multimedijalnih sadrzaja. koji se nude online, prisutnost na kanalima drustvenih
medija.

TuristiCko okruzenje je dinami¢no te je potrebno kontinuirano aZurirati podatke turisticke
ponude kao i statisticke podatke. Nastaviti ¢e se i dalje inventarizacija svih sudionika u
turistiCkoj ponudi te i dalje stvarati i nadopunjavati baze podataka, nadopunjavanjem
Internet stranica TZ KZZ. Cjelokupni sustav turistickih zajednica treba aktivno i konstantno
sudjelovati u projektu.

Nastaviti e se sa azuriranjem mailing liste te ¢e se putem e-maila i Internet stranica te
linkova i dalje kontinuirano obavjeStavati turisticke agencije, touroperatore te medije o
novostima u Zupaniji; popis mijese&nih manifestacija, prijedlozi za jednodnevne i
poludnevne izlete, mjeseéne te ostale promotivne akcije za blagdane i sl.

Kako imamo dvije nove mikrostranice za rute Najbolje od Zagorja i Putevima
pracovjeka potrebno je osigurati odrzavanje za iste u iznosu od 7 200,00 kn
godiSnje.

Cilj: objedinjenje svih takovih informacija na web portalu TZ KZZ koji je dostupan svim
korisnicima i zainteresiranim stranama.

Ciljevi: podizanje razine kvalitete promocije destinacije te §to laksa distribucija turistickih
informacija i sadrZaja do krajnjeg korisnika putem interneta te objedinjenje svih turistickih

informacija i sadrzaja na jednom mjestu.

1.2. Mobilna aplikacija regije Zagorje
PLANIRANA SREDSTVA: 30.000,00 kuna
Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ
Rok izvrSenja: 31. prosinac 2018.
U planu je izrada aplikacije za mobilne telefone koja ¢e na integralan naéin predstavijati
ponudu Zagorja. Aplikacija ¢e sluziti kao digitalni vodic. Osim pruZanja osnovnih
informacija o pojedinim destinacijama u Zagorju, informirati ¢e goste o mogudim

aktivnostima u destinaciji, nuditi interaktivnu kartu i mapu togaka interesa te sadrzavati
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aZurirani kalendar dogadanja. Sadrzavati ¢e takoder i preporuke gdje jesti, gdje odsjesti.
Integrirana ¢ée biti sa kartom biciklisti¢kih i konjickih staza i buduéim tematskim rutama.
Navedena aktivnost obuhvaca i sudjelovanje u projektu Vision turizam — Hrvatska koji ¢e
udruziti i pokrenuti promociju malog poduzetni$tva i autohtonih proizvoda, kako iz
podrucja Krapinsko-zagorske Zupanije, tako i iz cijele Hrvatske. Navedeni projekt
odabran je iz razloga $to samo udruzivanjem u veée informacijske sustave moZemo

posti¢i veéu vidljivost.

2. Offline komunikacije

PLANIRANA SREDSTVA: 1.489.456,05 kuna
Nositelj: Turisticki ured TZ KZZ

Rok izvr§enja: 31. prosinac 2018.

2.1. Oglasavanje u promotivnim kampanjama javnog i
privatnog sektora

PLANIRANA SREDSTVA: 702.996,05 kuna
Nositelj: Turisticki ured TZ KZZ

Rok izvrSenja: 31. prosinac 2018.

Oglasavanje u promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora je nadin promocije
koja povezuje neposredni interes pojedinih subjekata od turisticke tvrtke, udruge, preko
sustava TZO i TZG, putnickih agencija s Glavnim uredom HTZ-a.

Dosadasnje Udruzeno oglasavanje HTZ-a sa svim dionicima turistickog sektora polugilo je
pozitivne rezultate u prethodnim razdobljima te ¢e se nastaviti i u 2018. godini, a sukladno
interesu istih ,kao i odobrenim sredstvima te je na temelju Javnog poziva sadinjen Media
plan oglaSavanja za 2018.g.

Obzirom na odradene EU projekte TZ KZZ, "Upoznajmo i uZivajmo", "Ride&Bike" kao i
nacionalni projekt Okusi tradicije, u narednom razdoblju velika ¢e se paznja i aktivnosti u
promociji usmijeriti na razvoj spomenutih turistickih proizvoda, kao jedne od bitnih
aktivnosti u radu turisticke zajednice, a sve u svrhu realizacije cilieva koji su Strategijom

razvoja turizma KZZ definirani.

2.1.1. Oglasavanje u tisku

PLANIRANA SREDSTVA: 165.422,50 kuna
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Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ

Rok izvrSenja: 31. prosinac 2018.

Kroz oglaSavanje u tiskovinama fokusirat éemo se na tekstove kojima vr§imo promidZbu
destinacije u cjelini (PR tekstove), ali i na tekstove sa fokusom na turisticke proizvode
poput programa izradenih kroz projekt "Upoznajmo i uZivajmo" te programe odnosno
ponude vezane uz konji¢ki turizam i predstavljanje projekta "Okusi Zagorja". Tijekom
2018. g. u fokusu ¢e nam biti prvenstveno domace i slovensko trziste, ali i strani turisti koji
dolaze na podruCje grada Zagreba (In your pocket) te strane turisticke agencije,

organizatori putovanja, razna predstavnistva ... u 47 zemalja svijeta (Way to Croatia).

2.1.2. Oglasavanje putem plakata

PLANIRANA SREDSTVA: 56.073,55 kuna
Nositelj: Turisticki ured TZ KZZ

Rok izvr§enja: 31. prosinac 2018.
Oglasavanje na podrudju grada Zagreba najznacajniih manifestacija (manji broj
manifestacija u odnosu na 2017. g ,a u skladu sa Master planom) putem jumbo plakata,

na frekventnim lokacijama kako bi Zagrepc&ane animirali na dolazak u destinaciju.

2.1.3. Oglasavanje na radio postajama

PLANIRANA SREDSTVA: 0,00 kuna
Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ

Rok izvrSenja: 31. prosinac 2018.

TZ KZZ s medijima kontinuirano nastavlja dobru suradnju s ciliem promoviranja turistiCke
ponude KZZ te oblikovanjem opéeg javnog mislienja o vaznosti turizma u nasoj regiji.
Takoder kroz radio postaje predstavliamo nase manifestacije te pozivamo na dolazak u

Zagorje. Oglasavanje na radio postajama ukljuceno je kroz Opée oglasavanje.

2.1.4. Internet oglasavanje

PLANIRANA SREDSTVA: 232.500,00 kuna
Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ

Rok izvrsenja: 31. prosinac 2018.

Sukladno dobivenim napucima od strane GU Hrvatske turisticke zajednice, sve je vedi

naglasak na online oglaSavanju. Takoder, potaknuti dobrim povratnim rezultatima on line
20



oglasavanja tijekom prethodnih razdoblja te uvidom u statisticke podatke, vidljivo je da
najviSse dolazaka i no¢enja uz kontinuirane poraste imamo sa slovenskog i njemackog
trzista te ¢e se oglasavanje u 2018. godini ,putem online kampanja nastaviti na
spomenutim emitivnim trzistima, sukladno raspolozivim sredstvima, a s fokusiranjem
raspolozivog budzeta na maniji broj trziSta. Takoder ¢e se veca sredstva nego dosad uloziti
i u oglaSavanja na domacem trzi§tu putem online kampanja s obzirom da nam je izuzetno

vazno da zadrzimo stalne i privla¢imo $to veci broj novih domacih gostiju.

2.1.5. Oglasavanje putem televizije

PLANIRANA SREDSTVA: 249.000,00 kuna
Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ

Rok izvrSenja: 31. prosinac 2018.

TV predstavlja jedan od bitnih medijskih oglasivaéa, te smo preko Javnog poziva za
oglasavanje u promotivhim kampanjama javnog i privatnog sektora, planirali sukladno
media planu dio sredstava usmijeriti upravo na taj vid oglasavanja, kroz kratke spotove u
trajanju od cca 15 do 17 s, a tijekom najgledanijih TV emisija nacionalnih televizija kao sto

je to bilo i 2017. godine. Za isto oglasavanje planirana je izrada novog TV spota.

UDRUZENO OGLASAVANJE- MEDIA PLAN ZA 2018. GODINU

Way to croatia / 32 str. 70.784,00 17.696,00 88.480,00 70.784,00

IN YOUR POCKET-
turisticka publikacija
kombinacija tiska i on line
oglasavanja( 4 x duplerica
+ objava bannera 300 x
250 pixela/cijela godina
27.600,00 6.900,00 34.500,00 27.600,00
Prilog Hrvaska 13.875,00 3.468,75 17.343,75 13.875,00
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Casopis CROATIA

HOTSPOTS 0,00 0,00 0,00 0,00
VECERNJI LIST-prilog
Putovanja 20.079,00 5.019,75 25.098,75 20.079,00

S.T.A.R. DIGITAL /DE i
SLO/

80.000,00

20.000,00

100.000,00

80.000,00

CLICK TAG kampanje
tijekom godine

36.000,00

9.000,00

45.000,00

36.000,00

MIDAS NETWORK-
oglasavanje od 15.03. do
30.06. i 01.09. do 31.12. (
112 HR portala
uklju€ujudizJutarnji.hr,
Net.hr, Rtl.hr,
Slobodnadalmacija.hr,
Novilist.hr, Gloria.hr,
Ljepotaizdravlje.hr)

30.000,00

7.500,00

37.500,00

30.000,00

PORTAL NET.HR(
nacionalni portal + 4
podportala) 20 promo
tekstova+10 FB
postova,10 god. bannera,
7x banner na naslovnici
portala + 5 prijevoda za
ENG verziju Croatia
Hotspotsa

HTV /NOVA TV/RTL

40.000,00

159.200,00

10.000,00

39.800,00

50.000,00

199.000,00

40.000,00

159.200,00

KRUAS

40.000,00

10.000,00
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AKTERPUBLIC-
plakatiranje za najave 9
manifestacija: Seljacka
buna, Rally
Kumrovec,Struklijada,
Tabor film festival, Tjedan
kajkavske kulture,
GFUK,Susreti za Rudija,
Advent u M. Bistrici,
Bucnica fest

44.858,84 | 11.214,71

56.073,55 44.858,84

2.2. Transfer smjestajnim objektima

PLANIRANA SREDSTVA: 400.000,00 kuna
Nositelj: Turisticki ured TZ KZZ

Rok izvr$enja: 31. prosinac 2018.

U skladu s Javnim pozivom oglasavanja u promotivnim kampanjama javnog i privatnog
sektora, od 2018. godine sredstva odobrena gospodarskim subjektima (hotelima)
transferirat ¢e se preko TZ KZZ.

2.3. Opcée oglasavanje

PLANIRANA SREDSTVA: 271.460,00 kuna
Nositelj: Turisticki ured TZ K22

Rok izvrSenja: 31. prosinac 2018.

Obzirom da se tijekom godine javljaju potrebe za dodatnim oglagavanjem koje nije
planirano u sklopu tzv. udruZzenog oglasavanja, ta sredstva su namijenjena upravo za
oglaSavanja koja smo procijenili itekako korisnim za promociju sveukupnog zagorskog

turizma odnosno za afirmaciju pojedinih manifestacija od Zupanijskog znacaja.
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Oglasavanje putem

radiopostaja 130.000,00 | 185.000,00 158.000,00
TV oglasavanje 30.000,00 | 30.000,00 0,00
Oglasavanje u tisku 45.675,00 | 171.750,00 68.460,00
Online oglasavanje 20.000,00 4.938,00 15.000,00

Plakatiranje
priprema za tisak za

udruzeno 10.000,00
Plakatiranje-tisak

plakata 25.000,00 | 38.000,00 20.000,00
Oglasavanje

sponzorstvo 20.000,00 0,00

3. Brosure i ostali tiskani materijal

PLANIRANA SREDSTVA: 90.000,00 kuna
Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ

Rok izvr§enja: 31. prosinac 2018.

KALENDAR DOGAPANJA - INFO BROSURA

Pravovremena informiranost potencijalnog gosta o predstojeéim dogadanjima uvelike
povecava moguénost stvaranja odluke o posjeti bas tim dogadanjima u KZZ te i ponovnom
posjetu Zupaniji. Isti kontinuirano tijekom ciiele godine distribuiramo na na$im
promocijama, sajmovima, po TZ opcina i gradova, ugostiteljskim objektima, hotelima,
jedinicama Muzeja hrvatskog zagorja, TIC u Zagrebu i ostalim ciljanim trzistima. Kalendar
dogadanja bit ¢e tiskan u 2 jezitne mutacije. Prijedlog je da se za narednu godinu
napravi novi dizajn publikacije te da se u Kalendar dogadanja stave iskljucivo
turisticke manifestacije, koje svojim sadrzajem promiéu turistic(ku ponudu
prvenstveno svog kraja, kao i cijele destinacije, te koje utjeéu na poveéanje broja
dolazaka gostiju i no¢enja turista i prelaze okvire lokalnog karaktera. Time bismo

dijelom i proveli smjernice Master plana glede revizije postojeéih tiskanih materijala
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i kreacije osnovnih posebnih materijala, ali i znatno bismo smanijili trosak tiska. Na
web bismo i dalje stavljali Kalendar dogadanja u puno veéem opsegu odnosno sve
turisticke manifestacije koje ¢e se odrzavati tijekom 2018. g na podruéju KzZZ.

hrvatski/engleski
Naklada: 8.000 komada
Planirana sredstva: 20.000,00 kn

BICIKLISTICKA KARTA TZ KzZ
Biciklisticke karte KZZ, podijeljene u &etiri podrucja zupanije, 2 jeziéne mutacije. U reprint

karte ukljuciti cemo sustav TZ te hotelske kuée i ostale zainteresirane turisticke subjekte.

Naklada: 2.000 komada
Planirana sredstva: 6.000, 00 kn

IMAGE BROSURA na 4 jeziéne mutacije
Naklada:3.000 kom
Planirani trosak:16.000,00 kn

ZAJEDNICKI LETAK SUSTAVA TZ

Naklada: 5.000 kom.

Planirani trosak: 12.000,00 kn

U skladu sa Master planom revidirati ¢e se letak te ukljuéiti sustav TZ u zajedniéku
narudzbu i financiranje istog.

MAPE za promotivne materijale:
Naklada: 1.000 komada
Planirani trosak:7.000,00 kn

TURISTICKA STOLNA KARTA A3:
Naklada: 12.000 komada
Planirani trosak: 6.500,00 kn

SKLOPIVA TURISTICKA KARTA:
Naklada: 10.000 komada
Planirani troSak:8.500,00 kn

VISIT ZAGORJE / ENGL/DE/HRV/:
Naklada:5.000 komada
Planirani trosak:14.000,00 kn
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4. Suveniri i promo materijali

PLANIRANA SREDSTVA: 25.000,00 kuna
Nositelj: Turisticki ured TZ KZZ

Rok izvrSenja: 31. prosinac 2018.

Na posebnim prezentacijama u inozemstvu, kao i vaznim studijskim putovanjima stranih
novinara, te na sajmovima, prezentacijama, kao i stru¢nim skupovima, USB promocijski
stikovi te licitarska srca i drvene igracke, brendirane ¢okolade koristit ¢ée se kao pokloni.

Izrada — tisak papirnatin EKO vrecica s logom Zagorja, za promidZbene materijale koji se

dijele na sajmovima.

IV. Distribucija i prodaja vrijednosti

PLANIRANA SREDSTVA: 287.860,00 kuna
Nositelj: Turisticki ured TZ KZZ

Rok izvrSenja: 31. prosinac 2018.

1. Sajmovi (u skladu sa zakonskim propisima i propisanim pravilima za
sustav TZ)

PLANIRANA SREDSTVA: 73,410,00 kuna
Nositelj: Turisti€ki ured TZ KZZ

Rok izvrSenja: 31. prosinac 2018.

Sudjelovanje na turistickim sajmovima je jedna od aktivnosti koja se znatno smanijila na
nacionalnom nivou. Prema iskazanom interesu nasih gospodarskih subjekata, planirali
smo sudjelovanje na dva sajma prema gore navedenom iznosu.

Prilikom izlaganja na sajmovima naglasak ¢e se stavljati na racionalizaciju troskova te
funkcionalnost nastupa. TZ KZZ svakako ée se pridruziti svim sajamskim nastupima
Krapinsko- zagorske Zupanije kao i svim ostalim dogadanjima u organizaciji Krapinsko-
zagorske Zupanije, HGK Zupanijske komore Krapina, OK KZZ kao i ostalih subjekata

kojima je cilj promidzba Zupanije kao turistike destinacije.
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NAZIVAKTIVNOSTI. | pOJED|ZNOSI | KOLICINA | UKUPNIIZNOS | HTz | T2k | UDloHTZa

AVIONSKA KARTA 4,000,00 1 4.000,00 [ 2.000,00 | 2.000,00 50%
DNEVNICE ZA 1 0SOBU 525,00 5 2.62500 | 131250 | 131250 50%
NOCENJA ZA JEDNOG

PREDSTAVNIKA 700,00 5 3.500,00 | 175000 | 1.750,00 50%

ZAKUP UREDENOG

1ZLOZBENOG PROSTORA 22.500,00 1 22.500,00 | 16.875,00 | 5.625,00 75%

NAZIVAKTIVNOSTI | pOJED 1IZNOSI | KOUEINA | UKUPNIiZNOS | ; - | uUDIO HTZ-a
PRUEVOZ ZA 1
PREDSTAVNIKA OSOBNI
AUTOMOBIL 0,00 0,00 0,00 0,00 50%
DNEVNICE ZA 1
PREDSTAVNIKA 170,00 3 510,00 255,00 255,00 50%
NOCENJA ZA IEDNOG
PREDSTAVNIKA 0,00 0,00 0,00 0,00 50%
NAIAM UREBENOG
IZLOZBENOG PROSTORA 950,00 12 11.400,00 | 8.550,00 | 2.850,00 75%

NAZIVAKTIVNOSTI | pojEDizNOSI | KOLIEINA | UKUPNIIZNOS |  HTz | T2k | UDIOHTZa
AVIONSKA KARTA 4.000,00 1 4.000,00 | 2.000,00 | 2.000,00 50%
DNEVNICE ZA 1 OSOBU 525,00 5 2.62500 | 131250 | 1.312,50 50%
NOCENJA ZA JEDNOG
PREDSTAVNIKA 700,00 5 3.500,00 | 1.750,00 | 1.750,00 50%
ZAKUP UREDENOG
IZLOZBENOG PROSTORA 18.750,00 1 18.750,00 | 14.062,50 | 4.687,50 75%

2. Studijska putovanja

PLANIRANA SREDSTVA: 50.000,00 kuna
Nositelj: Turisticki ured TZ KZZ

Rok izvr§enja: 31. prosinac 2018.

Nastaviti ¢e se realizacija studijskih putovanja stranih novinara, predstavnika Turisti¢kih

agencija i turoperatora preko najava Glavnog ureda HTZ-a. TZ KZZ u organizaciju je

ukljuéena na nadin da financira troSak vodic¢a, eventualnih dodatnih obroka i sudjeluje u

oblikovanju programa obilaska unaprijed odredenih lokacija. No¢enja koja se ostvaruju

tijekom studijskih putovanja regulirana su posebnim Ugovorom GU HTZ-a i nasih hotela.
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Takoder, u narednoj godini nastavit ¢e se i samostalna organizacija studijskih putovanja,
uz suorganizaciju nasih predstavni$tava na emitivnim trzistima, koja su nam interesantna.
Smatramo da bi obilaskom destinacije, stekli realniju sliku o turistitkoj ponudi Zagorja te

po povratku realnije mogli motivirati na dolazak u Zagorije.

Studijska putovanja direktno utjeu na stvaranje pozitivnog pozicioniranja Zagorja kao
vodecCe destinacije kontinentalnog turizma Republike Hrvatske. Studijska putovanja

planirana su za proljece ili jesen.

3. Posebne prezentacije

PLANIRANA SREDSTVA: 164.450,00
Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ

Rok izvrsenja: 31. prosinac 2018.

3.1. Posebne prezentacije u inozemstvu

PLANIRANA SREDSTVA: 64.450,00 kuna
Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ

Rok izvrsenja: 31. prosinac 2018.

S obzirom da HTZ ima cijelu mrezu svojih predstavnistava koja su nam na raspolaganju i
da su se posebne prezentacije u posljiednje dvije godine pokazale kao izuzetno kvalitetan
nacin promocije na emitivnim trzZistima, TZ KZZ ée nastaviti sa tom vrstom promocije
uvazavajuci misljenja i interese nasih hotelijera.

Obzirom na porast broja dolazaka i nocenja gostiju s podrugja belgijskog trzista koje nam
je jedno od primarnih s obzirom na stalnu tendenciju rasta, vrlo nam je vazno da realiziramo

prezentacije usmjerene i na organizirane prijevoze.

U nastavku je dana razdioba tro§kova prezentacije u inozemstvu:
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 NAZIVAKTIVNOSTI lpojEp. 1zNOSI  [KOLIEINA  [UkuPNIiZNOS | W1z | Tzkzz  |UDIO HTZ
PRUEVOZ ORGANIZIRAN ; ; ?
AUTOBUSOOM 20.000,00 1 20.000,00 | 15.000,00 | 5.000,00 75%
PNEVNICE ZA 2 PREDSTAVNIKA 1.050,00 3 3.150,00 | 157500 | 1.575,00 50%
DNEVNICE ZA 4 [ZVOPACA 2.100,00 3 6.300,00 | 4.72500 | 1.575,00 75%
NAJAM PROSTORA | TEHNIKE 15.000,00 1 15.000,00 | 11.250,00 | 3.750,00 75%

3.2. Posebne prezentacije u tuzemstvu

PLANIRANA SREDSTVA:100.000,00 kuna
Nositelj: Turisticki ured TZ KZZ

Rok izvr§enja: 31. prosinac 2018.

S obzirom da su nam statisticki podaci tijekom 2017. godine pokazali tendenciju rasta kod
dolazaka i no¢enja domacih gostiju svakako je i viSe nego potrebno nastaviti promocijski
obradivati i domace trziste. Tuzemne prezentacije odradivat éemo preko zajednigkih

manifestacija s KZZ u Zagrebu, Rijeci, Puli, Vukovaru.

Master plan razvoja turizma Krapinsko-zagorske Zupanije za razdoblie 2016.- 2025.
godina koji u kljuénim pretpostavkama razvoja trazi napustanje organizacije lokalnih
dogadanja (Struklijada, Babigini kolagi itd...), prezentacije ée se organizirati izvan podrucja

Krapinsko-zagorske Zupanije.

Seljacka buna 8.000,00 8.980,00 0,00
Babicini kolaci 120.000,00 110.653,73 0,00
Struklijada 40.000,00 31.805,80 0,00
100% Zagorsko Zagreb 5.000,00 13.051,39 25.000,00
100% Zagorsko Rijeka 7.000,00 27.581,36 25.000,00
100% Zagorsko Pula 0,00 0,00 25.000,00
Ostale tuzemne prezentacije 148.975,00 0,00 0,00
Mali Zupanijski fasnik 575,28 0
Rally Kumrovec 12.000,00 0,00
Kajkavci u Lisinskom 4.283,00 0,00
Festival balona 14.983,16 0,00
Zlata vrijedan 2.955,94 0,00
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Pos prez Vukovar 5.000,00 0,00
Tjedan kajkavske kulture 21.384,00 0,00

Posebna prezentacija Zagreb 30.000,00 25.000,00

EDEN 2.460,42 0,00
Ukupni trosak 328.975,00 295.884,08 100.000,00

V. Interni marketing

PLANIRANA SREDSTVA: 47.402,15 kuna
Nositelj: Turistiéki ured TZ K2Z

Rok izvrsenja: 31. prosinac 2018.

1. Edukacija (TZ na podruéju zupanije, zaposleni subjekti javnog i

privatnog sektora)

PLANIRANA SREDSTVA: 27.402,15 kuna
Nositelj: Turisticki ured TZ KZZ

Rok izvr§enja: 31. prosinac 2018.

Kontinuirano obrazovanje je nuznost u dinamiénom okruzenju kao $to je turistiéko. Stoga
¢emo inzistirati na kontinuiranom obrazovanju kroz seminare organizirane od strane HTZ-
a, MINT-a i drugih institucija koje su orijentirane prema razvoju turizma i permanentnom
obucavanju turistickin kadrova u svim segmentima potrebnim za kvalitetan rad sustava

turistiCkih zajednica te subjekata iz javnog i privatnog sektora.

1.1. Zagorje, ti moje blago (edukacija)

PLANIRANA SREDSTVA: 12.402,15 kuna
Nositelj: Turisticki ured TZ KZZ

Rok izvrsenja: 31. prosinac 2018.

Projekt ,Zagorje, ti moje blago“, ima za cilj podizanje opée razine kvalitete Zivotnog
prostora, oCuvanja i unapredenja turistickog prostora i zastite okoli$a, oduvanje i
revitalizaciju tradicijskih vrijednosti i ukupnog ruralnog prostora te zastita okoli$a opéenito

i edukaciju lokalnog stanovnistva.
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Aktivnosti projekta:

- Edukacija vlasnika agriturizama - razvoj smjestajnih kapaciteta u sklopu
agriturizama i ostala privatnih oblika smjestaja uz postivanje suvremenih potreba
turista

Naime, edukacija je jedan od najvaznijih elemenata u kreiranju kvalitetnin turistickih
aranzmana i opcenito vrlo vazna karika u cjelokupnoj turistickoj ponudi pojedinog podruéja

odnosno regije.

1.2. Seminari zaposlenih

PLANIRANA SREDSTVA: 15.000,00 kuna
Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ

Rok izvrsenja: 31. prosinac 2018.

U okruzju stalnih promjena (zakonskih i svih ostalih, od javne nabave do EU fondova)
prisilieni smo na kontinuiranu edukaciju koju éemo i provoditi prema iskazanim potrebama

i podrugjima tijekom godine.

2. Koordinacija i nadzor sustava TZ na podruéju KZZ

PLANIRANA SREDSTVA: 20.000,00 kuna
Nositelj: Turisticki ured TZ KZZ

Rok izvrsenja: 31. prosinac 2018.

Vezano uz zajednicke aktivnosti Zupanijske TZ i TZ op€ina i gradova, napominjemo da
¢emo kroz redovne koordinacije dogovarati i realizaciju zajedniékih aktivnosti od kojih
su najznacajnije:
« promocija turisticke destinacije ,Zagorje-Bajka na dlanu®,
* pruzanje struéne i svake druge pomoci TZ opcina i gradova u pitanjima vaznim za
njihovo djelovanje i razvoj,
« koordinacija djelovanja i nadzor izvr§avanja cilieva i zadaca TZ opc¢ina i gradova,
« prikupljanje i mjesecna obrada podataka o turistitkom prometu i svih drugih
podataka bitnih za praéenje izvrSenja postavljenih cilieva i zadaca te
» statisticka obrada prema TZ nizeg ustroja i HTZ-u
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Provodenje programa i akcija HTZ-a, a u cilju podizanja razine kvalitete turisticke ponude.
Kao $to je ve¢ prethodno spomenuto, TZ KZZ i sustav TZ opéina i gradova KZZ aktivno
odraduje mnoge zajedni¢ke aktivnosti kao $to su: zajedni¢ki nastupi na sajmovima,
promocijama, izrada promidZbenih materijala, udruzeno oglasavanje, medusobno
umreZavanje Internet stanica i tako ¢e se nastaviti i tjekom 2018.godine.
Glede nadzora, kao i prethodnih godina, ugovorit ¢emo odradivanje i provjere kontrole
poslovanja turistiCkih zajednica op¢ina i gradova Krapinsko-zagorske Zupanije za godinu
2017. prema dostavljenoj dokumentaciji za razdoblje prvih 6 mjeseci i za cijelu godinu i to:
* djeluje li turistiCka zajednica u skladu sa zakonima i aktima turisticke zajednice te
odlukama skupstine i turistickog vijeéa,
* Jesu li godisnja i druga financijska izvjeS¢a sastavljena u skladu sa stanjem u
poslovnim knjigama turistitke zajednice i pokazuju li ispravno stanje,

* ocjenu o poslovanju i vodenju poslova,
* dali se program rada i financijski plan izvravaju i provode i u kojoj mjeri te
« misljenje i savjete o moguénosti pobolj§anja njihove provedbe

VI. Marketinska infrastruktura

PLANIRANA SREDSTVA: 125.000,00 kuna
Nositelj: Turisticki ured TZ KZZ

Rok izvrsenja: 31. prosinac 2018.

1. Proizvodnja multimedijalnih materijala (kratki promo filmovi)

PLANIRANA SREDSTVA: 120.000 kuna
Nositelj: Turisticki ured TZ KzZ

Rok izvrSenja: 31. prosinac 2018.

Izradeno je 9 kratkih promotivnih filmova po posebnim oblicima turizma koji su nam od
velike vaZnosti u promociji destinacije s istoobraznom vizualnom poveznicom, koji se
koriste pojedinacno, odnosno sukladno potrebi tematici, prilikom prezentacija, sajmova,
konferencija....

Na isti nacin potrebno je izraditi i nove banere sukladno novitetima u toj vrsti oglasavanja.
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2. Banka fotografija

PLANIRANA SREDSTVA: 5.000,00 kuna
Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ

Rok izvr$enja: 31. prosinac 2018

Tijekom 2017. godine nastaviti e se prikupljanje i otkupljivanje kvalitetnih fotografija, jer je
to neophodan ,alat’ za servisiranje svih marketinskih aktivnosti TZ KZZ kao i kontroliranje
imagea destinacije. Sve fotografije ée se unositi u elektronsku arhivu TZ KZZ, a
najatraktivnije ¢e se uvrstiti u bazu podataka u rezoluciji pogodnoj za tisak, oglasavanje ili
za potrebe izrade plakata, letaka kao i sve €eSce zahtjeve putnickih agencija koje iste
stavljaju u svoje turisticCke publikacije.

Premalo sredstava- prema smjernici iz Master plana potrebna je rigorozna selekcija
visokokvalitetnih fotografija i videa (visoko emocionalni sadrzaji). Potrebno je

redovito godiSnje revidiranje multimedijalnog materijala i nabava novih.

VII. Prijenos rashoda iz 2017. godine

Ne planira se prijenos rashoda iz 2017. godine.
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FINANCIJSKI PLAN TZ KRAPINSKO - ZAGORSKE ZUPANIJE
ZA 2018. GODINU PREMA ZAKONU O TURISTICKIM
ZAJEDNICAMA | PROMICANJU HRVATSKOG TURIZMA

Prihodi od horavine
pristojbe 154.000,00 170.000,00 180.000,00 106 5,36

Prihodi od turisti¢ke
tlanarine 200.000,00 156.000,00 156.000,00 100 4,64
Prihodi iz prorafuna KzZ 1.656.600,00 | 1.706.000,00 | 1.863.000,00 109 55,46
Za promociju i dizajn
proizvoda 935.600,00 985.000,00 985.000,00 100 34,69
Oglasavanje u promotivnim
kampanjama javnog i

privatnog sektora 75.000,00 75.000,00 130.000,00 173 3,87
Opte oglaiavanje 230.000,00 280.000,00 271.460,00 97 8,08

Proizvodnja multimedijalnih
materijala(Kratki promo

filmovi i spotovi) 120.000,00 120.000,00 120.000,00 100 3,57
Posebne prezentacije 328.975,00 328.975,00 120.000,00 36 3,57
Promidzbeni materijal 56.625,00 56.625,00 100.000,00 177 2,98
Sajmovi 100.000,00 100.000,00 23.540,00 24 0,70

Suveniri i promo materijali 25.000,00 24.400,00 0,00 0 0,00
Profesionalno upravljanje

dogadanjima 220.000,00 6,55
Za funkcioniranje turistitkog
ureda 721.000,00 721.000,00 878.000,00 122 26,14

HGK 8.000,00 8.000,00 0,00 0 0,00
Muzeji Hrvatskog zagorja 20.000,00 0,60

HTZ 525.188,00 520.188,00 | 1.131.301,20 217 33,68
Oglasavanje u promotivnim
kampanjama javnog i

privatnog sektora 340.800,00 340.800,00 950.171,70 279 28,28
Oglasavanje smjestajnih
objekata 0,00 0,00 400.000,00 11,91
Oglasavanje ponude
destinacije 0,00 0,00 550.171,70 16,38

Sajmovi 8.550,00 8.550,00 49.867,50 583 1,48

Posebne prezentacije 100.486,00 100.486,00 40.910,00 41 1,22
Projekti prijavljeni na javni
poziv 75.000,00 70.000,00 90.000,00 129 2,68
EU projekt "Ride and Bike" 50.000,00 25.000,00 0,00 0 0,00
Mobilna aplikacija regije
fZagorja Ruta Najbolje od
Zagorja 25.000,00 25.000,00 0,00 0 0,00
Okusi tradicije-okusi Zagorja 0,00 20.000,00 0,00 0 0,00
Refundacije putnih za élana
NADZORNOG ODBORA 352,00 352,00 352,00 100 0,01

IPA sredstva EU 247.000,00 156.058,57 0,00 0 0,00
Ostali nespomenuti prihodi 3.000,00 3.000,00 3.000,00 100 0,09

HZZO 12.000,00 0,00 6.000,00 0,18
Prijenos viZka prihoda u
slijedeée razdoblje 0,00 120.165,70 0,00 0 0,00
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ADMINISTRATIVNI RASHODI

784.003,00

121

808.812,00 951.583,00 | 128,33
Rashodi za radnike 602.000,00 570.000,00 715.000,00 125 21,28
Place 552.000,00 520.000,00 665.000,00 128 19,80
Ostali rashodi za radnike
temeljem Pravilnika o radu 50.000,00 50.000,00 50.000,00 100 1,49
Rashod| ureda 202.812,00 204.436,00 227.016,00 111 6,76
Prijevoz 51.000,00 53.284,00 65.284,00 123 1,94
Osiguranje 7.000,00 1.500,00 1.500,00 100 0,04
Sistematski pregled 4.000,00 4.000,00 5.000,00 125 0,15
Sluzbena putovanja 5.000,00 9.000,00 9.000,00 100 0,27
Nabava opreme 5.000,00 15.420,00 25.000,00 162 0,74
Reprezentacija optenito 10.000,00 10.000,00 10.000,00 100 0,30
Trolak banke 5.000,00 5.000,00 5.000,00 100 0,15
Uredski materijal 10.000,00 13.000,00 13.000,00 100 0,39
Usluge najma 54.312,00 54.312,00 54,312,00 100 1,62
Leasing automohil 0,00 0,00 0,00 0 0,00
Tro3ak telefona 12.000,00 7.000,00 7.000,00 100 0,21
Trodak poste 3.000,00 3.000,00 3.000,00 100 0,09
Tro3ak mobitela 10.000,00 12.000,00 12.000,00 100 0,36
TroSak goriva 13.000,00 10.000,00 10.000,00 100 0,30
Cestarine, tunelarine 4.500,00 0,00 0,00 0 0,00
HRT pristojba 4.000,00 1.920,00 1.920,00 100 0,06
Usluge &iScenja 3.800,00 0 0,11
Ostali rashodi 5.000,00 5.000,00 1.200,00 24 0,04
Rashodi za rad tijela
Turistitke zajednice 4.000,00 9.567,00 9.567,00 100 0,28
Nadzorni odbor (Elan ispred
HTZ-a 352,00 352,00 352,00 100 0,01
Naknade trodkova sluZbenih
putovanja &lanovima tijela 3.648,00 9.215,00 9.215,00 100 0,27
'DIZAIN VRUEDNOSTI 4D4.224,00 | 299.361,13 | 408.000,00 © 136 1215
Mirisi i okusi Zagorja
{8tandovi i suncobrani) 50.000,00 1.453,40 3.000,00 206 0,09
Okusi tradicije-okusi Zagorja 40,000,00 40.000,00 50.000,00 125 1,49
EU projekt "Ride&Bike"-
Konji¢ka staza KZZ 100.000,00 82.907,73 50.000,00 60 1,49
Sustav digitalnih vidikovaca 5.000,00 0,00 0,00 0 0,00
Zagorje card 30.000,00 30.000,00 0,00 0,00
Tematska ruta Najbolje od
Zagorja 150.000,00 145,000,00 10.000,00 7 0,30
Manifestacija "lesen u
Zagorju" 29.224,00 0,00 0,00 0 0,00
Profesionalno upravljanje
dogadanjima 0,00 0,00 220.000,00 0 6,55
Tematska ruta Putevima
Krapinskog pradovjeka
0,00 0,00 75.000,00 0 2,23

35




KOMUNIKACUA s _ : : :
VRUEDNOSTI 861.175,00 | 1.052.543,02 | 1.539.456,05 _ 146 45,83
Online komunikaclje 62.000,00 64.733,32 50.000,00 77 1,49
Internet stranice i
upravljanje Internet
stranicama 12.000,00 12.000,00 20.000,00 167 0,60
Mobilna aplikacija regije
Zagorja 50.000,00 52.733,32 30.000,00 57 0,89
Offline komunikacije 799.175,00 987.809,70 | 1.489.456,05 151 44,34
Oglagavanje u promotivnim
kampanjama javnog |
privatnog sektora 426.000,00 427.418,39 702.996,05 164 20,93
Oglasavanje u tisku 14.325,00 14,325,00 165.422,50 1155 4,92
Oglasavanje putem plakata 56.250,00 64.068,08 56.073,55 88 1,67
Ogla3avanje na radio
postajama 0,00 0,00 0,00 0 0,00
Internet oglalavanje 229.875,00 226.192,06 232.500,00 103 6,92
Ogla3avanje putem televizije 125.550,00 122.833,25 249,000,00 203 7,41
Transfer smjestajnim
objektima 0,00 0,00 400.000,00 0 11,91
Opfe oglasavanje 250.675,00 449.688,00 271.460,00 60 8,08
Brosure | ostali tiskani
materijali 77.500,00 101.000,00 90.000,00 89 2,68
Suveniri i promo materljali 45.000,00 9.703,31 25.000,00 258 0,74
DISTRIBUCIIA | PRODAIA = :
VRUEDNOSTI 633.577,00 637.353,77 287.860,00 45 8,57
Sajmovl (u skladu sa
zakonskim propisima i
propisanim pravilima za
sustav TZ) 128.750,00 144.000,00 73.410,00 51 2,19
Studijska putovanja 27.852,00 65.000,00 50.000,00 77 1,49
Posebne prezentacije 476.975,00 428,353,77 164.450,00 38 4,90
Posebne prezentacije u
inozemstvu 148.000,00 132.469,69 64.450,00 49 1,92
Posebne prezentacije u
tuzemstvu 328.975,00 295.884,08 100.000,00 34 2,98
INTERNI MARKETING 54.000,00 35.,000,00 47.402,15 135 1,41
Edukacija (turistitke
zajednice na podruéju
Zupanile, zaposleni, subjekti
Jjavnog i privatnog sektora) 34.000,00 15.000,00 27.402,15 183 0,82
Zagorje, ti moje blago
{edukacija) 20.000,00 0,00 12.402,15 0 0,37
Seminari zaposlenih 14.000,00 15.000,00 15.000,00 100 0,45
Koordinacija i nadzor
sustava turistiklh zajednica
na podrutju Zupanije 20.000,00 20.000,00 20.000,00 100 0,60
MARKETINSKA : : - :
INFRASTRUKTURA 44.000,00 21.602,74 125.000,00 579 3,72
Proizvodnja multimedijalnih
materijala{Kratki promo
filmovi i spotovi) 24.000,00 15.250,00 120.000,00 787 3,57
Banka fotografija 20.000,00 6.352,74 5.000,00 79 0,15
_ Otpisana potraiivanja 0,00 '9548,61 0,00 0 0,00
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FINANCIJSKI PLAN PREMA ZAKONU O FINANCIJSKOM POSLOVANJU |

RACUNOVODSTVU NEPROFITNIH ORGANIZACIJA

Racun Naziv FINANCLSKI PLAN ZA 2018.
FINANCIJSKI I IZMIENA FINANCISKI INDEKS
jPLAN ZA 2017. FINANCHISKOG [PLAN ZA 2018,
PLANA
PRIHODI
31 Prihodi od prodaje roba i 0,00 0,00 0,00 0,00
pruZanja usluga
311 Prihodi od prodaje roba i 0,00 0,00 0,00
pruZanja usluga
32 Prihodi od €lanarina i élanskih  200.000,00 156.000,00 134.000,00 85,90
doprinosa
321 Prihadi od ¢lanarina i ¢lanskih 200.000,00 156.000,00 134.000,00 85,90
doprinosa
33 Prihodi po posebnim propisima | 154.000,00 175.000,00 180.000,00 102,86
331 |Prihodi po posebnim propisima 154.000,00 175.000,00 180.000,00 102,86
34 Prihodi od imovine 1.000,00 700,00 800,00 114,29
341 Prihodi od financijske imovine 1.000,00 700,00 800,00 114,29
342 |Prihodi od nefinancijske imovine 0,00 0,00 0,00 0,00
35 Prihodi od donacija 2.467.257,00 |2.417.115,57 [3.044.770,20 | 125,97
351 |Prihodi od donacija iz prorauna (1.656.600,00 |1.706.000,00 |1.863.000,00 | 109,20
353 |Prihodi od trgovackih drustava i 810.657,00 680.646,57 1.151.301,20 169,15
ostalih pravnih osoba
53113 | Odgodeno priznavanje prihoda 30.469,00 30.469,00 30.469,00 100,00
0 Marijanski hod put
36 Ostali prihodi 14.000,00 100,00 8.200,00 8.200,00
361 Prihodi od naknade Stete i 12.000,00 0,00 0,00 0,00
refundacija
362 Prihodi od prodaje dugotrajne 0,00 0,00 0,00 0,00
imovine
363 Ostali nespomenuti prihodi 2.000,00 100,00 8.200,00 8.200,00
37 Prihodi od povezanih neprofitnih 0,00 0,00 0,00 0,00
organizacija
UKUPNO 2.836.257,00 |2.748.915,57 (3.367.770,20 | 122,51
PRIHODI
KORISTENI PRENESENI VISAK PRIHODA {dio 77.938,00 177.251,70 79.531,00
5221)
IKUPNO ZA 2.914.195,00 [2.926.167,27 [3.447.301,20 | 117,81
POKRICE
RASHODI
41 Rashodi za radnike 602.000,00 570.000,00 715.000,00 125,44
411 Place 480.000,00 446.500,00 567.500,00 127,10
412 Ostali rashodi za radnike 50.000,00 50.000,00 50.000,00 100,00
413 Doprinosi na place 72.000,00 73.500,00 97.500,00 132,65
42 Materijalni rashodi 2.198.788,00 |2.213.160,92 |1.997.301,20 90,25
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421 Naknade troSkova radnicima 86.000,00 110.216,04 125.894,00 114,22
422 Naknade ¢lanovima u 2.000,00 12.559,92 9.567,00 76,17
predstavnickim i izvrinim tijelima,
povjerenstvima i slicno
423 Naknade volonterima 0,00 0,00 0,00 0,00
424 |Naknade ostalim osobama izvan 0,00 42.755,18 6.300,00 14,74
radnog odnosa
425 Rashodi za usluge 1.654.153,00 (1.632.020,61 |[1.571.978,05 96,32
426 Rashodi za materijal i energiju 298.160,00 267.415,82 183.160,00 68,49
429 | Ostali nespomenuti materijalni 158.475,00 148.193,35 100.402,15 67,75
rashodi
43 Rashodi amortizacije 108.407,00 110.000,00 110.000,00 100,00
44 Financijski rashodi 5.000,00 5.000,00 5.000,00 100,00
441 | Kamate za izdane vrijednosne 0,00 0,00 0,00 0,00
papire
442 Kamate za primljene kredite i 0,00 0,00 0,00 0,00
zajmove
443 Ostali financijski rashodi 5.000,00 5.000,00 5.000,00 100,00
45/451 Tekuce donacije 0,00 10.000,00 620.000,00 |6.200,00
B511 Tekuée donacije 0,00 620.000,00
46 Ostali rashodi 0,00 18.806,65 0,00 0,00
a7 Rashodi vezani uz financiranje 0,00 0,00 0,00 0,00
povezanih neprofitnih
organizacija
UKUPNI RASHODI 2.914.195,00 |2.926.967,57 [3.447.301,20 | 117,78
RENESENI MANJAK PRIHODA ZA POKRICE (dio 0,00 0,00 0,00 0,00
5222)
UKUPNO ZA POKRICE 2.914.195,00 |2.926.967,57 (3.447.301,20 | 117,78
PLANIRANI MANJAK PRIHODA 0,00 0,00 0,00
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FINANCIJSKI PLAN PREMA PROJEKTIMA - OBRAZLOZENJE FINANCISJKOG

PLANA
ADMINISTRATIVNI RASHODI
I IZMJENA
INANCHSKIPLAN | FINANCLISKOG By
: PLANA !
KONTO PRIHODI INDEKS
o Financijski prihodi .80 0,00 800,00 0,00
351210 KZZ dotacija za
funkcioniranje ureda 721.000,00 721.000,00 878.000,00 121,78
3531 HTZ 30.469,00 352,00
Prihodi od trgovackih
353 drustava i ostalih
pravnih osoba 30.469,00 352,00 30.469,00 0,00
3211 Clanarina 75.812,00 53.706,00 0,00 0,00
33120 Boravidna pristojba 0,00 42.231,00
36 Ostali prihodi 12.000,00 8.200,00 0,00
UKkupno 839.281,00 805.527,00 960.052,00 114,39
K oriften preneseni visak
prihoda (dio 5222)
78.938,00 79.531,00 79.531,00 100,75
UKUPNO 918.219,00 885.058,00 1.039.583,00
FINANCIJSKI PLAN 1IZMJENA FINAN CILJSKI
2017. FINANCUISKOG "y AN 2018,

KONTO RASHODI PLANA INDEKS
411 Place za redovan rad 480.000,00 446.500,00 567.500,00 118,23
412 Dstali rashodi za radnike 50.000,00 50.000,00 50.000,00 100,00
413 Doprinosi na plaée 73.000,00 73.500,00 97.500,00 133,56

SluZbena putovanja
4211 zaposleni 5.000,00 8.413,00 9.000,00 180,00
4212 Naknade za prijevoz 51.000,00 53.284,00 65.284,00 128,01
Naknade &lanovima u
predstavnickim i 9.567,00
422 izvr§nim tijelima 2.000,00 9.567,00 478,35
Naknade za sluZbena 582
4242 putovanja 0,00 0,00 0,00
Usluge telefona, poste i
4251 prijevoza 25.000,00 22.000,00 22.000,00 88,00
Usluge tekuceg
investicijskog 2.455,54
4252 odrZavanja 0,00 1.200,00 0,00
4254 Komunalne usluge 552,00 552 552,00 100,00
4255 Najamnina 39.600,00 39.600,00 39.600,00 100,00
4256 Zdravstvene usluge 4.000,00 4.000,00 5.000,00 125,00
4258 Ragunalne usluge 0,00 795 1.000,00 0,00
42591 Usluge &i¥¢enja 0,00 3.700,00 3.800,00 0,00
425992 Pristojbe 0,00 1.920,00 1.920,00 0,00
Uredski materijal i ostali
4261 materijalni rashodi 10.000,00 1300000 13.000,00 130,00
4263 Energija 27.160,00 14.160,00 14.160,00 52,14
42631 Gorivo za automobil 0,00 10.000,00 10.000,00 0,00
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4264 Sitni inventar 5.000,00 3.224,46 2.000,00 40,00
4291 Premije osiguranja 7.000,00 1.500,00 1.500,00 21,43
4292 Reprezentacija 10.000,00 10.000,00 10.000,00 100,00
4294 Kotizacija 2.000,00 0 0,00 0,00
Ostali nespomenuti 0
4295 rashodi 12.000,00 0,00 0,00
Ostali nespomenuti 0
4295 rashodi 1.500,00 0,00 0,00
431 Amortizacija 108.407,00 110.000,00 110.000,00 101,47
443 Dstali financijski rashodi 5.000,00 5.000,00 5.000,00 100,00
Ostali nespomenuti
4624 rashodi 0,00 ki 0,00 0,00
Ukupno 918.219,00 885.058,00 1.039.583,00 113,22
MIRISI I OKUSI ZAGORJA
L_ 1 1ZMJENA L.
INANCIJSKI PLAN FINANCLISKOG INANCIJSKI1
2017. PLANA PLAN 2018.
KONTO PRIHODI INDEKS
3531120 Mirisi i okusi Zagorja 50.000,00 1.453,40 0,00
33120 Boravi3na pristojba 3.000,00
Ukupno 50.000,00 1.453,40 3.000,00 6,00
OSTVARENO U
FINANCIJSKI RAZDOBLJU FINANCIJSKI
PLAN 2017. OD 01.01.2017 PLAN 2018.
DO 30.06.2017.
KONTO RASHODI INDEKS
Usluge tekuceg
investicijskog
4252 odrzavanja 0,00 1.453,40 3.000,00 0,00
Rashodi za materijal i
426 energiju 50.000,00 0,00 0,00 0,00
Ukupno 50.000,00 1.453,40 3.000,00 6,00
K oridten preneseni vidak
prihoda (dio 5222)
0,00 0,00 0,00 0,00
Ukupno 50.000,00 1.453,40 3.000,00 6,00
OKUSI TRADICIJE-OKUSI ZAGORJA
L'I_NAN CIJSKI PLAN TIEMIENA L"INAN CIJSK1
2017, FINANCIISKOG  ["p; 4N 2018,
KONTO PRIHODI PLANA INDEKS
32111 Clanarina 375,00 375,00 25.000,00 0,00
Prihodi od trgovackih
drudtava i ostalih
353 pravnih osoba 39.625,00 19.625,00 0,00 0,00
3531 HTZ 0,00 20.000,00 25.000,00 0,00
Ukupno 40.000,00 40.000,00 50.000,00 0,00
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I IZMJENA

rrascusaray | (GG P
KONTO RASHODI ’ PLANA ) INDEKS
4259 Ostale usluge 40.000,00 40.000,00 50.000,00 0,00
Ukupno 40.000,00 40.000,00 50.000,00 125,00
KONJICKA STAZA KRAPINSKO-ZAGORSKE ZUPANILJE
FINANCIISKI PLAN | | IZMJENA FINANCLISKI
2017. FINANCUSKOG )\ N 2018.
KONTO PRIHODI PLANA INDEKS
33120 Boravi$na pristojba 50.000,00 28.400,50 50.000,00 100,00
351212 KZZ PROMOCIJA 0,00 29.507.23 0,00 0,00
353112 HTZ 50.000,00 25.000,00 0,00 0,00
UKkupno 100.000,00 82.907,73 50.000,00 50,00
binaNCLsKI pLAN | 11ZMJENA RN
2017. FINANCUSKOG [ ) 4N 2018,
KONTO RASHODI PLANA INDEKS
Sluzbena putovanja
4211 zaposleni 0,00 180,00 0,00 0,00
42571 Usluge edukacija 0,00 15.310,00 0,00 0,00
4258 Ratunalne usluge 0,00 31.250,00 0,00 0,00
4259 Ostale usluge 100.000,00 17.953,13 50.000,00 50,00
4292 Reprezentacija 0,00 18.214,60 0,00 0,00
Ukupno 100.000,00 82.907,73 50.000,00 50,00
SUSTAYV DIGITALNIH VIDIKOVACA
FINANCLISKI PLAN |  1JZMJENA FINANCLISKI
2017. FINANCLISKOG [, \ N'2018.
KONTO PRIHODI PLANA INDEKS
33120 Boravi$na pristojba 3.000,00 0,00 0,00 0,00
Prihodi od trgovagkih
drustava i ostalih
35311 pravnih osoba 2.000,00 0,00 0,00 0,00
UKupno 5.000,00 0,00 0,00 0,00
FINANCLISKI PLAN | 1 'ZMJIENA FINANCLISKI
2017. FINANCIJSKOG (b 4 N'2018.
KONTO RASHODI PLANA INDEKS
4264 Sitni inventar 5.000,00 0,00 0,00 0,00
Ukupno 5.000,00 0,00 0,00 0,00
ZAGORJE CARD
R———— 'ZM‘]IENA bmaNcusk
2017 FINANCLISKOG g, A N'2018.
KONTO PRIHODI PLANA INDEKS
Prihedi od trgovackih
drustava i ostalih
353 pravnih osoba 30.000,00 30.000,00 0,00 0,00
Ukupno 30.000,00 30.000,00 0,00 0,00
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FINANCLISKI PLAN | _ [IZMJENA INANCLISKI
17 FINANCUSKOG [,/ o0 o
KONTO RASHODI PLANA INDEKS
4262 Materijali i sirovine 30.000,00 30.000,00 0,00 0,00
Ukupno 30.000,00 30.000,00 0,00 0,00
TEMATSKA RUTA NAJBOLJE OD ZAGORJA
FINANCLISKI PLAN 1 IZMJENA INANCILISKI
2017 FINANCLISKOG [y, \N'2018
KONTO PRIHODI : PLANA ; INDEKS
351212 KZZ PROMOCLA 0,00 0,00 10.000,00 0,00
Prihodi od trgovackih
drustava i ostalih
353 pravnih osoba 150.000,00 22.279.30 0,00 0,00
3531 HTZ 0,00 25.000,00 0,00 0,00
0,00
33120 Boravi$na pristojba 0,00 0,00 0,00
Ukupno 150.000,00 47.279.30 10.000,00 6,67
Koristen preneseni vidak
prihoda (dio 5222)
0,00 97.720,70 0,00 0,00
FINANCLISKI PLAN |  JJZMIENA L0 oo
2017 FINANCLISKOG [y, 2018
KONTO RASHODI ) PLANA ) INDEKS
425 Rashodi za usluge 100.000,00 96.661,67 0,00 0,00
42570 Drugi dohodak 0,00 16.538.33 0,00 0,00
Rashodi za materijal i
426 energiju 50.000,00 23.250,00 10.000,00 20,00
4292 Reprezentacija 0,00 8.550,00 0,00 0,00
Ukupno 150.000,00 145.000,00 10.000,00 6,67
MANIFESTACIJA JESEN U ZAGORJU
FINANCLISKI PLAN | _ /JZMJENA LTLNANCIJSKI
2017 FINANCUSKOG |5, A N'2018
KONTO PRIHODI i PLANA ) INDEKS
Prihodi od trgovagkih
drustava i ostalih
353 pravnih osoba 29.224,00 0,00 0,00 0,00
Ukupno 29.224,00 0,00 0,00 0,00
FINANCLISKI PLAN | _ [1ZMJENA FLNANCIJSKI
2017. FINANCLISKOG |5, 4 N'2018.

KONTO RASHODI PLANA INDEKS
425 RASHODI ZA USLUGE 24.224,00 0,00 0,00 0,00
426 Materijali i sirovine 5.000,00 0,00 0,00 0,00

Ukupno 29.224,00 0,00 0,00 0,00
PROFESIONALNO UPRAVLJANJE DOGADAJIMA
INANCIISKI PLAN |  LZMIENA Lo oot
2017. FINANCUSKOG 5 \N5018.
KONTO PRIHODI PLANA INDEKS
351212 KZZ PROMOCIJA 0,00 0,00 220.000,00 0,00
Ukupno 0,00 0,00 220.000,00 #DIV/0!
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FINANCLISKI PLAN i FINANCLISKI
2017. CUSKOG by AN 2018.
KONTO RASHODI PLANA INDEKS
425 RASHODI ZA USLUGE 0,00
4511 Donacija 0,00 0,00 220.000,00 0,00
UKupno 0,00 0,00 220.000,00 H#DIV/!
TEMATSKA RUTA PUTEVIMA KRAPINSKOG PRACOVJEKA
FINANCLISKI PLAN LAV R —
2017. NANCUSKOG [ gy 4 2013,
KONTO PRIHODI PLANA INDEKS
Prihodi od trgovagkih
druitava i ostalih
353 pravnih osoba 0,00 0,00 75.000,00 0,00
3531 HTZ 0,00 0,00 0,00 0,00
33120 Boravi$na pristojba 0,00 0,00 0,00
Ukupno 0,00 0,00 75.000,00 0,00
Kori§ten preneseni vidak
prihoda (dio 5222)
0,00 0,00 0,00 0,00
FINANCIISKI PLAN | (JJZMIENA |0 oo ot
2017 FINANCLISKOG [y, A N'2018
KONTO RASHODI ) PLANA ) INDEKS
425 Rashodi za usluge 0,00 0,00 0,00 0,00
42570 Drugi dohodak 0,00 0,00 0,00 0,00
4258 Racunalne usluge 0,00 0,00 34.750,00 0,00
42590 Prijevodi 0,00 0,00 12.250,00 0,00
Priprema prom materijala
42593 0,00 0,00 18.000,00 0,00
Rashodi za materijal i
426 energiju 0,00 0,00 10.000,00 0,00
4292 Reprezentacija 0,00 0,00 0,00 0,00
UKkupno 0,00 0,00 75.000,00 0,00
ONLINE KOMUNIKACIJE
L'INAN CIJSKI PLAN i lZMJEI;ﬁ FINANCIJSKI
2017, FINANCIISKOG: [0y N 2018;

KONTO PRIHODI PLANA INDEKS
32111 Clanarina 37.000,00 0,00
33120 Boravina 50.000,00

Prihedi od trgovackih
drustava i ostalih
353 pravnih osoba 25.000,00 64.733,32 0,00
Ukupno 62.000,00 64.733,32 50.000,00 80,65
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R I
KONTO RASHODI ) PLANA ) INDEKS
4257 Drugi dohodak 33.004,32 0,00
4258 Racunalne usluge 25.000,00 31.729,00 50.000,00 0,00
4259 Ostale usluge 37.000,00 0,00 0,00 0,00
Ukupno 62.000,00 64.733,32 50.000,00 80,65

OGLASAVANJE U PROMOTIVNIM KAMPANJAMA JAVNOG I PRIVATNOG SEKTORA

kiNANCLISKI PLAN | _ [IZMJIENA A —
2017 FINANCUSKOG |5 A N2018
KONTO PRIHODI ? PLANA : INDEKS
33120 Boravina pristojba 10.200,00 11.618,39 2.824.35 27,69
351212 KZ7 PROMOCIJA 75.000,00 75.000,00 150.000,00 200,00
353112 HTZ 340.800,00 340.800,00 550.171,70 161,44
Ukupno 426.000,00 427.418,39 702.996,05 165,02
FINANCLISKI PLAN Fl}&g"’m‘“ FINANCIISKI
2017. CUSKOG ["p; \N2018.
KONTO RASHODI PLANA INDEKS
42531011 Internet oglasavanje 229.875,00 225.978 31 232.500,00 101,14
OglaSavanje u
42531012 tiskovinama 14.325,00 14.325,00 165.422,50 1154.78
Oglasavanje putem
42531013 televizije 125.550,00 122.833 25 249.000,00 19833
OglaSavanje putem
42531014 plakata 56.250,00 64.068.08 56.073,55 99,69
42590 Prijevodi 0,00 213,75 0,00 0,00
Ukupno 426.000,00 427.418.39 702.996,05 165,02
TRANSFER SMJESTAJNIM OBJEKTIMA
FINANCLISKI PLAN | _ 1IZMJENA ko
2017, FINANCLISKOG [ p) 4 N'2013.
KONTO PRIHODI PLANA INDEKS
353112 HTZ 0,00 0,00 400.000,00 0,00
Ukupno 0,00 0,00 400.000,00 0,00
e — F;NIE‘MJENA FINANCIJSKI
2017, NCLISKOG )\ N2018.
KONTO RASHODI PLANA INDEKS
4511 Donacije 400.000,00 0,00
Ukupno 0,00 0,00 400.000,00 0,00
OPCE OGLASAVANJE
FINANCIISKI PLAN |  JJZMIENA L o ookt
2017. FINANCUSKOG [p) 4 N'2018.
KONTO PRIHODI PLANA INDEKS
33120 Boravisna pristojba 20.675,00 60.938,00 0,00 0,00
351212 KZZ PROMOCIJA 230.000,00 388.750,00 271.460,00 0,00
Ukupno 250.675,00 449.688,00 271.460,00 108,29
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FINANCUSKIPLAN |  JZMIENA L oo
2017. FINANCUISKOG: 1" 57 4 N 9918,
KONTO RASHODI PLANA INDEKS
42531011 Internet ogla$avanje 20.000,00 4.937.50 3.000,00 15,00
Ogla3avanje u
42531012 tiskovinama 45.675,00 171.750,00 68.460,00 149,89
Oglagavanje putemn
42531013 televizije 30.000,00 30.000,00 0,00 0,00
Oglaavanje putem
42531014 plakata 25.000,00 0,00 0,00 0,00
42531015 OglaSavanje sponzorstvo 0,00 20.000,00 0,00 0,00
OglaSavanje putem
42531016 radiopostaja 130.000,00 180.000,00 170.000,00 130,77
Pripreme za promidZzbeni
42593 materijal 0,00 15.000,00 10.000,00 0,00
Tisak promidZbenog
42620 materijala 0,00 28.000,50 20.000,00 0,00
Ukupno 250.675,00 449.688,00 271.460,00 108,29
BROSURE I OSTALI TISKANI MATERIJAL
FINANCLISKI PLAN | MIZMIENA L 0ol
2017. BINANCLISKOG 5y anan1g,

KONTO PRIHODI PLANA INDEKS
33120 Boravina pristojba 20.125,00 43.625,00 0,00 0,00
35121 KZ7 56.625,00 56.625,00 0,00 0,00

Prihodi od trgovagkih
drustava i ostalih
3531 pravnih osoba 750,00 750,00 750,00 0,00
Ukupno 77.500,00 101.000,00 750,00 0,97
FINANCIISKI PLAN | JZMIENA Lo
2017. FINANCUIISKOG "'y \N2018,
KONTO RASHODI PLANA INDEKS
42590 Prijevodi 1.450,00 1.250,00 1.250,00 86,21
Pripreme za promidZbeni
42593 materijal 5.050,00 20.750,00 8.750,00 173,27
Tisak promidZbenog
42620 materijala 71.000,00 79.000,00 80.000,00 112,68
Ukupno 77.500,00 101.000,00 90.000,00 116,13
SUVENIRI I PROMOMATERIJALI

INANCIJSKI PLAN LIAMIEP L'INANCIJSKI

2017. FINANCIISKOG by AN 2018,

KONTO PRIHODI PLANA INDEKS
32111 Clanarina 20.000,00 4.203,31 14.000,00 0,00
33120 Boravina pristojba 11.000,00

351212 KZZ PROMOCIJA 25.000,00 5.500,00 0,00 0,00

Ukupno 45.000,00 9.703,31 25.000,00 55,56
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FINANCLISKI PLAN | _1IZMJENA INANCLISKI
2017. FINANCUSKOG |5y s N2018.
KONTO RASHODI PLANA INDEKS
Ostali materijali i
42621 sirovine za promidZbu 45.000,00 9.703,31 25.000,00 55,56
Ukupno 45.000,00 9.703,31 25.000,00 55,56
SAJMOVI
L‘LNAN CIJSKI PLAN L1IZMJENA L"INAN CIJSKI
2017 FINANCIISKOG | " 5y 4\ 2018
KONTO PRIHODI i PLANA ) INDEKS
32111 Clanarina 12.000,00 22.250,00 0,00 0,00
33120 Boravi$na pristojba 2,50
351212 KZZ7 PROMOCIJA 100.000,00 100.000,00 23.540,00 23,54
3531128 SAJMOVI HTZ 16.750,00 16.750,00 49.867,50 297,72
Hrvatska gospodarska
353122 komora 0,00 5.000,00 0,00 0,00
Ukupno 128.750,00 144.000,00 73.410,00 57,02
L'lNANCIJSKl PLAN ] KEOA N A L'INAN CIlJSKI
2017 FINANCLISKOG PLAN 2018
KONTO RASHODI i PLANA ) INDEKS
SluZbena putovanja
4211 zaposleni 10.000,00 12.368,11 31.460,00 314,60
Naknade za sluzbena
4242 putovanja 0,00 1.274,63 0,00 0,00
OglaSavanje u
42531012 tiskovinama 11.800,00 0,00 0,00
4255 Najamnina 70.000,00 112.467,06 41.950,00 59,93
4259 Ostale usluge 28.750,00 675,80 0,00 0,00
Ostali materijali i
42621 sirovine za promidZbu 0,00 1.164,40 0,00 0,00
4264 Sitni inventar 0,00 2.375,00 0,00 0,00
4292 Reprezentacija 20.000,00 0,00 0,00 0,00
4294 KOTIZACIJE 0,00 1.875,00 0,00 0,00
Ukupno 128.750,00 144.000,00 73.410,00 57,02
STUDIJSKA PUTOVANJA
L'INANCIJ SKI1 PLAN LIZMIENA L‘INANCIJSKJ
2017 FINANCUSKOG  ["p,; 4 N2018
KONTO PRIHODI i PLANA ) INDEKS
32111 Clanarina 27.852,00 65.000,00 50.000,00 179,52
Ukupno 27.852,00 65.000,00 50.000,00 179,52
Koristen preneseni vidak
prihoda (dio 5222)
0,00 0,00 0,00 0,00
Ukupno 27.852,00 65.000,00 50.000,00 179,52
FINANCIISKI PLAN FIN e o FINANCLISKI
2017, INANCUSKOG  ["'p) 4 N30,
KONTO RASHODI PLANA INDEKS
425140  |Prijevozne usluge autobusom 0,00 5.400,00 0,00 0,00
4259 Ostale usluge 7.852,00 0,00 0,00 0,00
425921 Usluge tur agencija 0,00 3.500,00 3.500,00 0,00
4292 Reprezentacija 20.000,00 56.100,00 46.500,00 232,50
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Ukupno 27.852,00 65.000,00 50.000,00 179,52
POSEBNE PREZENTACIJE U INOZEMSTVU
FINANCLISKI PLAN | _11ZMJENA INANCLISKI
2017. FINANCISKOG [y 4 N 2018,
KONTO PRIHODI PLANA INDEKS
351212 KZZ PROMOCIJA 120.000,00 18.483,69 20.000,00 16,67
351212 HTZ 28.000,00 100.486,00 40.910,00 0,00
32111 Clanarina 0,00 0,00 3.540,00 0,00
Prihodi od trgovagkih
3531 drustava i ostalih
pravnih osoba 0,00 2.290,00 0,00 0,00
Ukupno 148.000,00 121.259,69 64.450,00 0,00
FINANCIISKI PLAN i FINANCIISKI
2017. INANCLISKOG ) 4 \5018.
KONTO RASHODI PLANA INDEKS
Sluzbena putovanja
4211 zaposleni 20.000,00 13.269,30 3.150,00 15,75
Naknada predstavni¢kim
4222 tijelima 0,00 2.992.62 0,00 0,00
Naknade za sluZbena
4242 putovanja 0,00 36.357,18 6.300,00 0,00
Prijevozne usluge
425140 autobusom 0,00 35.715,00 20.000,00 0,00
4255 Najamnina 80.000,00 23.755,92 15.000,00 18,75
Intelektualne i osobne
4257 usluge 28.000,00 0,00 0,00 0,00
4259 Ostale usluge 10.000,00 0,00 0,00 0,00
4261 Materijal i sirovine 0,00 149,88 0,00 0,00
4264 Sitni inventar 0,00 1.079,72 0,00 0,00
4292 Reprezentacija 10.000,00 7.940,07 20.000,00 200,00
Ukupno 148.000,00 121.259,69 64.450,00 43,55

Razlika izmedu I izmjene financijskog plana prema obrascu HTZ-a i ove I izmjene financijskog plana izradenog prema
Zakonu o financijskom poslovanju i ratunovodstvu neprofitnih organizacija odnosi se na ulaganje u dugotrajnu imovinu-
nabava $pilje pratovjeka

POSEBNE PREZENTACIJE U TUZEMSTVU

L'INANCIJSKI PLAN LIZMIEN L"INANCIJSKJ
2017 FINANCUSKOG [y, '\ N2018.
KONTO PRIHODI ! PLANA INDEKS
351212 KZZ PROMOCIJA 328.975,00 295.884,08 100.000,00 30,40
Ukupno 328.975,00 295,884,08 100.000,00 30,40
FINANCIJSK] PLAN | LIZMIENA Lo @ skl
2017. FINANCUSKOG [, 4 N 5018,
KONTO RASHODI PLANA INDEKS
Sluzbena putovanja
4211 zaposleni 0,00 6.422,00 2.000,00 0,00
Naknade za sluZbena
4242 putovanja 0,00 5.816,00 0,00
Usluge telefona, poste i
4251 prijevoza 20.000,00 22.515,00 0,00
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42531015 Dgladavanje sponzorstvo 0,00 22.000,00 0,00
4255 Najamnina 60.000,00 33.250,00 0,00
Intelektualne i osobne
4257 usluge 78.000,00 0,00 0,00
42570 Drugi dohodak 0,00 17.662,06 20.000,00 0,00
4259 Ostale usluge 100.000,00 79.773,75 58.000,00 58,00
Uredski materijal i ostali
4261 materijalni rashodi 0,00 214,02 0,00
MATERIJAL I
4262 SIROVINE 0,00 631,99 0,00
Tisak promidZbenog
42620 materijala 0,00 25.879,38 0,00
Ostali materijali i
42621 sirovine za promidZbu 0,00 7.958,16 0,00
4264 Sitni inventar 0,00 9.500,00 0,00
4292 Reprezentacija 70.975,00 46.303,68 20.000,00 28,18
Donacije udrugama za
451112 programe 0,00 10.000,00 0,00
46241 ZAMP 0,00 458,04 0,00
46242 Nagrade babiéini kola¢i 0,00 7.500,00 0,00
Ukupno 328.975,00 295,884,08 100.000,00 30,40
EDUKACIJA TZ NA PODRUCJU KZZ, ZAPOSLENI, JAVNI I PRIVATNI SEKTOR
FINANCLISKI PLAN " LIZMIENA vk
2017. INANCLISKOG. [ bram 2015,
KONTO PRIHODI PLANA INDEKS
32111 Clanarina 1.288,00 1.288,00 5.635,65 437,55
Prihodi od trgovacgkih
drudtava i ostalih
353 pravnih osoba 32.712,00 4,195,24 10.000,00 30,57
33120 Boravisna 9.516,76 11.766,50
Ukupno 34.000,00 15.000,00 27.402,15 80,59
L"lNANClJSKl PLAN F I IZNEIENA L"INANCIJSKI
2017. INANCLISKOG "'y, 4 2018,
KONTO RASHODI PLANA INDEKS
4211 SluZbena putovanje 0,00 6.525,00 6.525,00 0,00
Struéno usavriavanje
4213 zaposlenika 0,00 8.475,00 8.475,00 0,00
4259 Ostale usluge 29.000,00 0,00 10.000,00 34,48
4292 Reprezentacija 5.000,00 0,00 2.402,15 48,04
Ukupno 34.000,00 15.000,00 27.402,15 80,59

KOORDINACIJA 1 NADZOR SUSTAVATZ NA PODRUCJU KRAPINSKO-ZAGORSKE ZUPANIJE

FINANCLISKIPLAN | (MZMIENA Lo oo o
2017. FINANCSKOG [ W) 4 o0,
KONTO PRIHODI PLANA INDEKS
32111 Clanarina 20.000,00 12.372,29 13.000,00 65,00
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33120 Boravi$na pristojba 7.000,00
Prihedi od trgovaékih
353 drutava i ostalih
pravmih osoba 7.627.71
Ukupno 20.000,00 20.000,00 20.000,00 100,00
FINANCIISKI PLAN | _ 1JZMJENA EINANCLISKT
2017. FINANCUSKOG [y N 2018,
KONTO RASHODI PLANA INDEKS
Intelektualne i osobne
4257 usluge 20.000,00 20.000,00 20.000,00 100,00
UKkupno 20.000,00 20.000,00 20.000,00 100,00
PROIZVODNJA MULTIMEDIJALNIH MATERIJALA
lleANcmsm PLAN LLEVITENA, L‘INANCIJSKI
2017. FINANCUSKOG 5 \N2018.
KONTO PRIHODI PLANA INDEKS
351212 KZZ PROMOCUJA 120.000,00
35121 Clanarina 5.673,00 15.250,00 0,00
33120 Boravi$na pristojba 2.000,00 0,00
Prihodi od trgovackih
drustava i ostalih
35311 pravnih osoba 16.327,00 0,00
Ukupno 24.000,00 15.250,00 120.000,00 500,00
FINANCLISK1 PLAN | | IZMJENA R ——
2017. FINANCLISKOG [, )\ N'2018.
KONTO RASHODI PLANA INDEKS
4259 Ostale usluge 24.000,00 0,00
Materijal i sirovine za
42621 promidzbu 0,00 15.250,00 120.000,00 0,00
Ukupno 24.000,00 15.250,00 120.000,00 500,00
BANKA FOTOGRAFIJA
hNANCIJSKl PLAN LIZMJENA L"INANCIJSKJ
5617 FINANCUSKOG [ 1" (0o
KONTO PRIHODI ) PLANA : INDEKS
33120 Boravidna pristojba 20.000,00 4.062,74 5.000,00 100,00
Ukupno 20.000,00 4.062,74 5.000,00 100,00
FINANCIJSKI PLAN Fl;g;’éﬁ:ﬁ oG [FINANCIISKI
2017. PLAN 2018.
KONTO RASHODI PLANA INDEKS
Materijal i sirovine za
42621 promidzbu 20.000,00 4.062,74 5.000,00 100,00
Ukupno 20.000,00 4.062,74 5.000,00 100,00
UKUPNO PROJEKTI | 291519500 | 2.917.418,66  |3.447.301,20
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PRIJENOS RASHODA (OTPISANA POTRAZIVANJA) %
FINANCIJSKI PLAN | _ 1IZMJENA "
2017 FINANCUSKOG [ s N2018.
KONTO PRIHODI PLANA INDEKS
33120 Boravi3na pristojba 0,00 9.548,61 0,00 0,00
Ukupno 0,00 9.548,61 0,00 0,00
FINANCUSKIPLAN | _ LIEMIEN FINANCIJSKI
2017, INANCUSKOG  [" oy an o013,
KONTO RASHODI PLANA INDEKS
4622 Otpisana potrazivanja 0,00 0.548,61 0,00 0,00
Ukupno 0,00 9.548,61 0,00 0,00
UKUPNI RASHODI | 2.915.19500 | 292696727 | 3.447.30120 |

PLAN ZADUZIVANJA | OTPLATA TURISTICKE ZAJEDNICE KRAPINSKO-
ZAGORSKE ZUPANIJE U 2018. GODINI.

TuristiCka zajednica Krapinsko-zagorske Zupanije ne planira se zaduZivati u 2018. godini.

Predsjednik TZ KZZ
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