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Uvod

Tijekom 2016. godine doslo je do odstupanja od Programa rada i financijskog plana Turisti¢ke
zajednice Krapinsko-zagorske Zupanije u opsegu veéem od 5% te se shodno Clanku 56.
Statuta TuristiCke zajednice Krapinsko-zagorske Zupanije donosi Prijedlog I Izmjene programa
rada s financijskim planom Turisticke zajednice Krapinsko-zagorske Zupanije.

1. Prihodi od boravisne pristojbe

PLANIRANA SREDSTVA: 140.000,00 kuna
| IZMJENA: 154.000,00 kuna
Uslijed povecanja turisticCkog prometa planira se povec¢anje prihoda od boravisne
pristojbe u iznosu od 10%.

2. Prihodi od turisticke ¢lanarine

PLANIRANA SREDSTVA: 200.000,00 kuna

| ZMJENA: 165.000,00 kuna
Do smanjenja turisticke ¢lanarine u iznosu od 17% doslo je zbog izmjene
zakonske regulative.

3. Prihodi iz proraéuna KZZ

PLANIRANA SREDSTVA: 1.206.600,00 kuna
| IZMJENA: 1.435.600,00 kuna

3.1. Za promociju

PLANIRANA SREDSTVA: 635.600,00 kuna
| IZMJENA: 835.600,00 kuna

Krapinsko- zagorska Zupanije sufinancirat ¢e sljedece aktivnosti vezane za promociju:

e QOglasavanje u promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora
e Opce oglasavanje

e Posebne prezentacije inozemstvo

e Posebne prezentacije tuzemstvo

e PromidZbeni materijal



e Sajmovi

e Suveniri i promo materijal

U navedeni tekst dodaje se: "Turisticko-informativni centar Sveti Kriz Zacretje".

8 Za funkcioniranje turistié¢kog ureda

PLANIRANA SREDSTVA: 571.000,00 kuna
I IZMJENA: 600.000,00 kuna

Za funkcioniranje turistickog ureda planiran je isti iznos prihoda u odnosu na
ostvarenje u 2015. godini. Zbog poveéanja broja zaposlenih povecavaju se

financijska sredstva u iznosu od 5%.

4. Hoteli (za posebne prezentacije u inozemstvu, kampanje)
PLANIRANA SREDSTVA: 30.000,00 kuna

| IZMJENA: 33.528,30 kuna

S obzirom na povratne informacije gospodarskih subjekata vezano za sudjelovanje na
sajmovima i posebnim prezentacijama u 2016. godini planiran je naznadeni iznos za

sajmove i prezentacije koje su planom i programom u nastavku naznadene.

5. TZ op¢ina i gradova KZZ (Okusi hrv tradicije-okusi
zagorja)

PLANIRANA SREDSTVA: 0.000,00 kuna
I IZMJENA: 7.000,00 kuna

Do izmjene je doslo iz razloga $to je na temelju dogovora TZ KZZ i sustava
TZOGiP, dogovoreno sudjelovanje istih u spomenutom projektu



6. Muzeji Hrvatskog zagorja

PLANIRANA SREDSTVA: 5.000,00 kuna
| IZMJENA: 0,00 kuna
Planirani iznos predviden je za zajedni€ku promidZbu na sajmovima i prezentacijama

predvidenim ovim planom i programom.

Muzeji Hrvatskog zagorja odustali su zajednickih promocijskih aktivhosti sa TZ
Krapinsko-zagorske Zupanije.

7. HGK

PLANIRANA SREDSTVA: 4.000,00 kuna

| IZMJENA: 8.000,00 kuna
Planirana sredstva predvidena su za sufinanciranje zajedni¢kin manifestacija u
Krapinsko- zagorskoj Zupaniji.

HGK odluéila je financijski podrzati uz manifestaciju "Struklijada" i letak Visit
Zagorje.

8. HTZ

PLANIRANA SREDSTVA: 845.497,00 kuna
I IZMJENA: 607.072,00 kuna

Planirana sredstva usmjerit ¢e se na oglasavanje u promotivnim kampanjama javnog i
privatnog sektora, sukladno rezultatima Javnog poziva, sufinanciranju sajmova,
posebnih prezentacija na domacim i emitivnim trzistima te sufinanciranju projekata na

nerazvijenim podrucjima.

Sukladno spomenutim rezultatima Javnih poziva GU HTZ-a, doslo je do
smanjenja sufinanciranja od 28% ,te je isto rezultiralo spomenutom smanjenju
sufinanciranja oglasavanja u promotivhim kampanjama javnog i privatnog
sektora , sufinanciranja posebnih prezentacija i sajmova te projekata na

nerazvijenim podrucjima.



9. Ministarstvo turizma

PLANIRANA SREDSTVA: 50.000,00 kuna
I IZMJENA: 0,00 kuna

Planirano je da ¢e Ministarstvo turizma sufinancirati projekt "Mirisi i okusi Zagorja" u
iznosu od 50.000,00 kuna.

Planirano je sufinanciranje projekta Mirisi i okusi Zagorja, ali nije bilo adekvatnog

javnog poziva na koji bi se projekt kandidirao.

10. Prijenos prihoda prethodne godine

PLANIRANA SREDSTVA: 0.000,00 kuna

I IZMJENA: 0,00 kuna

11. IPA sredstva EU

PLANIRANA SREDSTVA: 0,00 kuna
I IZMJENA: 302.374,00 kuna

Obzirom da natje¢aj za povlagenjem financijskih sredstava iz EU fondova nije zavrsen,
nije prikazan planirani iznos prihoda za istu kategoriju.

Uplac¢ena su IPA sredstva EU na temelju odobrenog zavrsnog izvjestaja projekta
Upoznajmo i uzivajmo, prvog meduizvjeSéa projekta Ride & Bike te se planira i
uplata drugog meduizvjeSéa Ride & Bike.

12. Ostali nespomenuti prihodi

PLANIRANA SREDSTVA: 3.000,00 kuna

I IZMJENA: 700,00 kuna

13. HZZO

PLANIRANA SREDSTVA: 11.842,92 kuna

I IZMJENA: 20.253,00 kuna



Temeljem zaposlenja osoba na struénom osposobljavanju bez zasnivanja radnog
odnosa oc€ekuju se prihodi od strane HZZ-a u iznosu od 11.842,92 Kkune.
S obzirom da se planira zaposljavanje jo$ dviju osoba kroz struéno
osposobljavanje bez zasnivanja radnog odnosa, a uplata HZZ-a izvrSava se

odmah po potpisivanju ugovora, planira se povecanje stavke za 71%.

|. Administrativni rashodi

PLANIRANA SREDSTVA: 681.344,00 kuna
| IZMJENA: 804.433,69 kuna

Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ
Rok izvrSenja: 31. prosinac 2016.

1. Rashodi za radnike

PLANIRANA SREDSTVA: 453.000,00 kuna
| IZMJENA: 459.000,00 kuna

Nositelj: Turisticki ured TZ KZZ
Rok izvrsenja: 31. prosinac 2016.

Rad Turistickog ureda TuristiCke zajednice Krapinsko-zagorske Zupanije reguliran je
sukladno donesenom Pravilniku o radu te Pravilniku o sistematizaciji radnih mjesta.

U uredu su zaposlene tri djelatnice:stru¢ni suradnik za marketing i promociju, visi strucni
suradnik za promociju i vi§i stru¢ni suradnik za radunovodstvo i EU projekte. Zakonski
zastupnik je trenutno predsjednik Turistitke zajednice, a u planu je raspisivanje
natje¢aja za direktora Turistickog ureda. U uredu su tri osobe kroz program Strucno

usavr§avanje bez zasnivanja radnog odnosa.

Tijekom 2016. godine izmijenjen je Pravilnik o sistematizaciji radnih mjesta i
uvjetima koje moraju zadovoljavati zaposleni u Turistickom uredu TZ Krapinsko-
zagorske Zupanije. Zaposlena je strucna suradnica na poslovima promocije i
provedbe Master plana turizma Krapinsko-zagorske Zupanije. Ostali rashodi za
radnike temeljem Pravilnika o radu ostvarit ce se 64 %.manje od planiranih. (
Isplata otpremnine za odlazak u mirovinu odgodena je zbog produljenja ugovora
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o radu do izbora novog direktora/ i.Takoder nisu nastupile i ostale okolnosti za
koje se temeljem Pravilnika rezerviraju sredstva u financijskim planovima).

2. Rashodi ureda

PLANIRANA SREDSTVA: 227.992,00 kuna
I IZMJENA: 339.433,69 kuna

Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ
Rok izvr§enja: 31. prosinac 2016.

Unutar rashoda ureda objedinjeni su i planirani trodkovi nabavke sluZzbenog automobila i
svih vezanih troskova (osiguranja, lesing, goriva, cestarine...)

Planirana je i nabavka opreme:1 prijenosno racunalo,1 ragunalo, fotokopirni aparat i sl.

Poveéanje rashoda od 49 % planira se zbhog troska uredenja Turisti¢ko
informativhog centra u Svetom Krizu Zacretje, te Ugovora o djelu za unos
podataka u sustav e visitor. Do troskova nabave sluzbenog automobila nije doslo
iz razloga sto je Krapinsko-zagorska Zupanija Turisti¢koj zajednici Krapinsko-
zagorske Zupanije dala na uporabu sluzbeni automobil bez naknade.

3. Rashodi za rad tijela Turisti¢ke zajednice

PLANIRANA SREDSTVA: 352,00 kuna
I IZMJENA: 6.000,00 kuna

Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KzZ
Rok izvrSenja: 31. prosinac 2016.
TIJELA TZ:

SKUPSTINA: odrzat ¢e se najmanje dvije sjednice kao $to je i propisano Zakonom o
turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN br. 152/08).

TURISTICKO VIJECE: odrzat ée se najmanje 4 sjednice kao $to je propisano
Poslovnikom o radu TV TZ KZZ.

NADZORNI ODBOR: provodit ée nadzor dva puta tijekom 2016.godine, kao $to je i
propisano prethodno spomenutim Zakonom.




Turisti¢ki ured Turisticke zajednice Krapinsko- zagorske Zupanije odradit ¢e sve poslove
i zadace planirane Programom rada za 2016. godinu u skladu sa Zakonom o turisti¢kim
zajednicama i promicanju hrvatskog turizma te svim naputcima od strane Hrvatske

turisticke zajednice i Ministarstva turizma.

Navedena stavka planira se poveéati na 6.000,00 kuna temeljem =zakljucka
Turistickog vijeéa Krapinsko-zagorske zupanije kojim se odobrava ¢lanovima
tijela Krapinsko-zagorske zupanije posjet posebnim prezentacijama i sajmovima
u inozemstvu koje organizira Turisticka zajednica Krapinsko-zagorske Zupanije.

lI. Dizajn vrijednosti

PLANIRANA SREDSTVA: 368.260,10 kuna
I IZMJENA: 209.407,83 kuna

Nositelj: Turisticki ured TZ KZZ
Rok izvrSenja: 31. prosinac 2016.

1. Projekti

PLANIRANA SREDSTVA: 80.000,00 kuna
I IZMJENA: 0,00 kuna

Nositelj: Turisti¢ki ured TZ K2Z
Rok izvrsenja: 31. prosinac 2016.

Sredstva ¢e se utrositi sukladno objavijenim natje€ajima i Javnim pozivima na

inovativne projekte u destinaciji.

Temeljem prijave na spomenute natjecaje i Javne pozive,nisu dobivena planirana
sredstva.



2. Mirisi i okusi Zagorja (Standovi i suncobrani)

PLANIRANA SREDSTVA: 75.000,00 kuna
I IZMJENA: 0,00 kuna

Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KzZ
Rok izvrSenja: 31. prosinac 2016.

Kroz javne pozive Ministarstva turizma/Hrvatske turisti¢ke zajednice ponovno ¢emo
prijaviti projekt ,Okusi i mirisi Zagorja“ kako bismo osigurali sredstva za dodatnu
nabavku odredenog broja $tandova i suncobrana sa vizualnim identitetom ,<Zagorje,
bajka na dlanu”, za potrebe manifestacija, promocija i sl.

Planirano je sufinanciranje projekta Mirisi i okusi Zagorja od strane Ministarstva
turizma ali nije bilo adekvatnog javnog poziva na koji bi se projekt kandidirao.

3. Okusi tradicije- okusi Zagorja

PLANIRANA SREDSTVA: 40.000,00 kuna
I IZMJENA: 52.000,00 kuna

Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ

Rok izvr§enja: 31. prosinac 2016.
Projekt okusi Zagorja je izgradnja zajedniCkog identiteta, trzisne prepoznatljivosti
(brenda) za dozivljaj ugostiteljskih objekata s ponudom jela i pi¢éa na regionalnoj,

nacionalnoj i medunarodnoj razini ( Labeling).

Sadrzaj i realizacija:

 Utvrdivanje standarda i prihvaéanje pravilnika.

» Dodjela standarda i oznagavanje objekata.

 Jelovnici- utvrdivanje sezonskih jelovnika— ponudu jela vezati uz prie o jelu,
ljudima, uz poznate osobe iz povijesti, povijesna lokalna dogadanja, legende i sl.

e BroSura- prospekt.

» Dogadanja- tjedan okusi Zagorja.

e Promocija i propaganda.

e Komentari i ocjenjivanje.
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Do izmjene je doslo zbog povecéane =zainteresiranosti od strane

ugostiteljskih objekata za ukljucivanje u spomenuti projekt.

4. EU projekt "Ride and Bike"

PLANIRANA SREDSTVA: 173.260,10 kuna
| IZMJENA: 157.407,83 kuna

Nositelj: Turisti¢ki ured TZ K2Z
Rok izvrSenja: 31. prosinac 2016.

Razvoj selektivnih oblika turizma prekograniéne turisticke
Naziv projekta

; destinacije
' Akronim ' RIDE&BIKE
Prioritet Gospodarski i drustveni razvoj / Turizam i ruralni razvoj

' Organizacija vodegi
' Zagorska razvojna agencija d.0.0.

! Hrvatska

partner

| Drzava vodeceg
partnera

B L7 Krapinsko-zagorske zupanije, TZ Savsko Sutlanska
| Organizacije partnen ’ dolina i brigi, RA Kozjansko, RA Sotla, KSTM Sevnica

| ' Slovenija: Savinjska i Spodnjeposavska regija
Uklicens regje Hrvatska: Krapinsko-zagorska i Zagrebacka Zupanija

' Datum poéetka— Datum |
. 01.02.2015.— 30.04.2016.
zavrsetka

' Ukupni proraéun |
" 395.846,60 EUR
operacije

' ZatraZeniiznos IPA

336.469,59 EUR
: sredstava
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' Neposredni uinci (,outputi®)
| Kroz provedbu projektnih aktivnosti ostvariti ée se sliededi u€inci: trasirana 1 konjicka
;staza i 2 odvojka, trasirana 1 biciklisticka staza, oznadena 1 konjicka staza i 2
:odvojka. izradene 2 web stranica i nadogradena 1, provedeno 20 edukacija ciljnih
- skupina, oblikovan promocijski materijal, organizirani i provedeni nastupi na 3 sajma,

izradeno 18 odmorista, izradena aplikacija za pametne telefone, izraden pilotni model

trZzenja biciklizma.
‘Rezultati
- Provedbom projektnih aktivnosti ispunit ¢e se sliededi rezultati: digitalizirano 20 staza,

" educirano 198 pripadnika ciljnih skupina, 500 posjetitelja web stranica, 100 korisnika
| aplikacije za pametne telefone.

AKTIVNOSTI TURISTICKE ZAJEDNICE KRAPINSKO-ZAGORSKE ZUPANIJE

Uspostavljanje prekograniénog konjickog puta, koji ée povezivati slovenska sredista i
sredi§ta KZZ.

Trasirani i oznageni prekograniéni konji¢ki put-GPS.

Uredena odmorista koja zadovoljavaju potrebe konja i jahata za odmorom uz konjicki
put (nadstresnica i sve potrebno za konje).

Osiguravanje dugoro¢nog odrzavanja Konjicke staze.

Izdavanje elektronskog promotivnog materijala o prekograni¢nom konjickom putu (karte,
navigacijski sustav).

Sastavljanje prijedloga zajedni¢kih prekograniénih ,turistickih paketa , i njihova objava
na Internet stranicama te dostava turoperatorima.

Uspostava mreze turisti¢kih ponudacda za potrebe konji¢kog turizma.

OGRANICENJA U REALIZACIJI PROJEKTA

Stete koje mogu nastati realizacijom konji¢ke staze.

Erozija tla , gazZenje i pasa, ostecivanje vodenih tokova, uznemiravanje Zivotinja i
premjestanje domacih biljaka, sukobi s drugim korisnicima istih podrugja.

Jahate staze treba dizajnirati na tvrdim terenim i jahace staze trebaju biti $ire od
pjeSackih staza.

Staze ne smiju prolaziti privatnim posjedima zbog vremenskog ograniCenja trajanja
projekta tj premalo vremena za rieSavanje vlasni¢kih odnosa.

Kratak rok za provedbu projekta diktira realizaciju onih aktivnosti za koje prema PRAG-
u ne treba sprovoditi natje¢aj tj svaka nabava do 10.000,00 eura.

12



Prikaz prijavljenih troskova TZ KZZ

Ukupni Ukupni 85% 15 %
2 iznos iznos sufinancirano | Vlastita
VESSa troSKa troska u troskau | EU sredstvima | sredstva
eurima kunama u kunama u kunama
Troskovi osoblja 13.717,68 | 103.980,11 88.383,09 15.5697,02
Troskovi vanjskih usluga 17.018,47 | 129.000,12 109.650,10 19.350,02
Troskovi ulaganja 9.762,53 | 74.000,05 62.900,04 11.100,01
Administrativni troskovi 685,88 5.198,98 4.419,13 779,85
Ukupno 41.184,56 | 312.179,25 265.352,36 46.826,89
Aktivnhosti 2016.
Naziv aktivnosti lznos u Iznc?s o
kunama eurima
Izrada teksta za opis staze 6.000,00 791,56
Prijevod teksta na slovenski i engleski jezik 5.000,00 659,63
Web stranica Zagorje Ride 17.985,00 | 2.372,69
Izrada "smartphone" aplikacije 48.875,00 | 6.447,89
Sluzbena putovanja sajam Utrecht, Berlin 21.400,10 | 2.823,23
Izrada 4 odmorista za konje 74.000,00 | 9.762,53
Ukupno 173.260,10 | 22.857,53

Iznos je manji za 15.852,27 kune zbog realizacije manjeg broja sluzbenih
putovanja od planiranih i iz razloga sto je veéinu troSkova za studijsko putovanje
u Utrecht podmirio slovenski partner. Sve planirane aktivhosti su izvrSene.
Nabavom je postignuta i nesto manja cijena usluga od planiranih.
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lll. Komunikacija vrijednosti

PLANIRANA SREDSTVA: 1.013.771,75 kuna
| IZMJENA: 963.650,00 kuna

Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ
Rok izvrsenja: 31. prosinac 2016.

1.  Online komunikacije
PLANIRANA SREDSTVA: 5.000,00 kuna
| IZMJENA: 35.000,00 kuna
Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KzZ
Rok izvrSenja: 31. prosinac 2016.

1.1. Internet stranice i upravljanje Internet stranicama

PLANIRANA SREDSTVA: 5.000,00 kuna
I IZMJENA: 35.000,00 kuna

Nositelj: Turistiéki ured TZ KzZ

Rok izvrsenja: 31. prosinac 2016.

Redovno odrzavanje te zakup domene za web portal TZ KZZ i ostale redovne

aktivnosti vezane uz aktualizaciju podataka na dnevnoj bazi.

Kvalitetna web stranica TZ KZZ uvelike je doprinijela kvalitetnom prezentiranju i
spremanju svih informacija, (odredista, proizvoda, usluga smjestaja i dr.) u sigurnu bazu
podataka. Na takav nacgin spremljeni i azurirani podaci omogucuju bolju organizaciju
informacija, njihovu upotrebu kao i daljnju distribuciju. U svrhu daljnje kvalitetne
promocije i distribucije sadrzaja vazna je nadopuna tekstualnih, slikovnih i video
animiranih sadrzaja prilagodenih za objavu na internetu i suvremenim mobilnim

uredajima.
Takoder ¢emo i dalje prosirivati nasu prisutnost na drustvenim mreama.

TuristiCko okruzenje je dinamiéno te je potrebno kontinuirano azurirati podatke turisticke
ponude kao i statisticke podatke. Nastaviti ¢e se i dalje inventarizacija svih sudionika u
turistiCkoj ponudi te i dalje stvarati i nadopunjavati baze podataka,nadopunjavanjem
Internet stranica TZ KZZ. Cjelokupni sustav turistickih zajednica treba aktivno i
konstantno sudjelovati u projektu.
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Nastaviti ée se sa azuriranjem mailing liste te ¢e se putem e-maila i Internet stranica te
linkova i dalje kontinuirano obavjestavati turisticke agencije, touroperatore te medije o
novostima u Zupaniji; popis mjese¢nih manifestacija, prijedlozi za jednodnevne i

poludnevne izlete, mjese&ne te ostale promotivne akcije za blagdane i sl.

Cilj: objedinjenje svih takovih informacija na web portalu TZ KZZ koji je dostupan svim

korisnicima i zainteresiranim stranama.

Ciljevi: podizanje razine kvalitete promocije destinacije te Sto laksa distribucija
turistiékih informacija i sadrzaja do krajnjeg korisnika putem interneta te objedinjenje

svih turistiékih informacija i sadrzaja na jednom mjestu.

Stavka se poveéava zbog prevodenja web stranice Visit Zagorje te zbog troskove
administracije stranica Zagorje Ride & Bike.

2. Offline komunikacija

PLANIRANA SREDSTVA: 1.008.771,75 kuna
| IZMJENA: 928.650,00 kuna

Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ
Rok izvréenja: 31. prosinac 2016.

2.1. Oglasavanje u promotivnim kampanjama javnog i

privatnog sektora

PLANIRANA SREDSTVA: 770.181,25 kuna
| IZMJENA: 564.650,00 kuna

Nositelj: Turisti€ki ured TZ KZZ
Rok izvréenja: 31. prosinac 2016.

Oglasavanje u promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora je nacin promocije
koja povezuje neposredni interes pojedinih subjekata od turisticke tvrtke,udruge, preko

sustava TZO i TZG, putniékih agencija s Glavnim uredom HTZ-a.

Dosadasnje UdruZeno oglasavanje HTZ-a sa svim dionicima turisti¢kog sektora polucilo

je pozitivne rezultate u prethodnim razdobljima te ¢e se nastaviti i u 2016. godini, a
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sukladno interesu istih \kao i raspisanom Javnom pozivu za oglasavanje u promotivnim

kampanjama javnog i privatnog sektora.

Sukladno odobrenim sredstvima na temelju Javnog poziva sacinit ¢e se Media plan
oglasavanja za 2016.g.

2.1.1. Oglasavanje u tisku

PLANIRANA SREDSTVA: 48.693,75 kuna
I IZMJENA: 0,00 kuna

Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KzZ

Rok izvr§enja: 31. prosinac 2016.

Kroz oglasavanje u tiskovinama fokusirat éemo se na tekstove kojima vr§imo promidZbu
destinacije (PR tekstove), kao i najave najznacajnijih manifestacija i dogadanja u
zupaniji, s kojima Zelimo privuéi nama ciljano trziste.

Odlukom o sufinanciranju oglasavanja u promotivnim kampanjama javnog i

privatnog sektora Hrvatska turistika zajednica odobrila je manje od planiranih te
je shodno dobivenim sredstvima izraden media plan.

2.1.2. Oglasavanje putem plakata

PLANIRANA SREDSTVA: 209.112,50 kuna
I IZMJENA: 122.237,50 kuna

Nositelj: Turistiéki ured TZ KZZ

Rok izvrSenja: 31. prosinac 2016.

Oglasavanje putem billboarda (BB) realizirali bi u gradu Zagrebu na istaknutim
lokacijama, kao i prethodnih godine, s time $to bi se profiliralo 10 kljuénih manifestacija,
a najmanje 2 lokacije rezervirali bi za promidzbu destinacije ,Zagorje —Bajka na dlanu® i
to na frekventnim mjestima uz AC A2 Zagreb- Macelj, odnosno prema raspoloZivim
sredstvima i slobodnim lokacijama.

Odlukom o sufinanciranju oglasavanja u promotivnim kampanjama javnog i
privatnog sektora Hrvatska turisti¢ka zajednica odobrila je manje od planiranih te

je shodno dobivenim sredstvima izraden media plan.
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2.1.3. Oglasavanje na radio postajama

PLANIRANA SREDSTVA: 87.500,00 kuna
I IZMJENA: 74.375,00 kuna

Nositelj: Turisticki ured TZ KZZ
Rok izvrSenja: 31. prosinac 2016.

Odnosi s javnos$c¢u i oglasavanje na radio postajama te komunikacija s predstavnicima
medija imaju klju€nu ulogu u stvaranju prepoznatljivosti destinacije, proizvoda, stvaranja
opéeg misljenja, razvoja i nadogradnje turisticke ponude, koje znacajno utjeu na

misljenje i stavove potro$aca, turista, a s time i na njihove dolaske.

TZ KZZ s medijima kontinuirano nastavlja dobru suradnju s ciliem promoviranja
turisticke ponude KZZ te oblikovanjem opéeg javnog mislienja o vazZnosti turizma u
nasoj regiji. Takoder kroz radio postaje predstavljamo nase manifestacije te pozivamo
na dolazak u Zagorje prema vec¢ prethodno spomenutom Media planu koji je usuglasen

sa svim uklju¢enim stranama.

Odlukom o sufinanciranju oglasavanja u promotivhim kampanjama javnog i
privatnog sektora Hrvatska turisticka zajednica odobrila je manje od planiranih te

je shodno dobivenim sredstvima izraden media plan.

2.1.4. Internet oglasavanje

PLANIRANA SREDSTVA: 249.875,00 kuna
| IZMJENA: 180.537,50 kuna

Nositelj: Turisticki ured TZ KZZ
Rok izvrSenja: 31. prosinac 2016.

Sukladno dobivenim napucima od strane GU Hrvatske turistiCke zajednice, sve je vedi
naglasak na on-line oglasavanje, kao i rezervacija smjestaja putem interneta. Uvidom u
statisticke podatke dolazaka i noc¢enja stranih gostiju vidljivo je da smo definitivno
interesantni na slovenskom, njemackom, poljskom, talijanskom trzistu te trziStu BiH,
austrijskom, belgijskom trziStu jer je s tih trZiSta broj dolazaka i no¢enja kontinuirano u

porastu, te ¢e oglasavanje biti ciljana upravo na neka od spomenutih trzista.
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Odlukom o sufinanciranju oglasavanja u promotivnim kampanjama javnog i
privatnog sektora Hrvatska turisti¢ka zajednica odobrila je manje od planiranih te
je shodno dobivenim sredstvima izraden media plan.

2.1.5. Oglasavanje putem televizije

PLANIRANA SREDSTVA: 175.000,00 kuna
| IZMJENA: 187,500,00 kuna

Nositelj: Turisticki ured TZ KZZ
Rok izvrSenja: 31. prosinac 2016.

TV predstavlja jedan od bitnih medijskih oglasivaca, te smo preko Javnog poziva za
oglasavanje u promotivnim kampanjama javnog i privatnog sektora, maksimalan iznos
sredstava planirali usmijeriti upravo na taj vid ogla$avanja, kroz kratke spotove u trajanju

od cca 20 sekundi, tijekom najgledanijih TV emisija sukladno rezultatima Javnog poziva.

Takoder sufinancirat ¢e se i udruZeno oglasavanje za sve smjestajne objekte kojima su
odobrena sredstva od strane Hrvatske turistitke zajednice. Smijestajnim objektima sa
vecim brojem lezajeva sufinancirat ée se iznos od 2.000,00 kn, a svima ostalima
1.000,00 kn jer je nasa financijska participacija uvjet da i Hrvatska turisticka zajednica
odobrila odredena sredstva svim prijavitelima sa podru¢ja Krapinsko-zagorske
Zupanije.

Odlukom o sufinanciranju oglasavanja u promotivnim kampanjama javnog i
privatnog sektora Hrvatska turisti¢ka zajednica odobrila je manje od planiranih te
je shodno dobivenim sredstvima izraden media plan.
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2.2. Opce oglasavanje

PLANIRANA SREDSTVA: 87.590,50 kuna
| IZMJENA: 220.000,00 kuna

Nositelj: Turisticki ured TZ KZZ

Rok izvr§enja: 31. prosinac 2016.

Oglasavanje putem Jabuka TV najavijivat ¢e se najznacajnija turisticka dogadanja u
nasoj Zupaniji. Obzirom da se tijekom godine javljaju potrebe za dodatnim
oglagavanjem koje nije planirano u sklopu tzv. udruzenog oglasavanja ta sredstva su
namijenjena upravo za oglasavanja koja smo procijenili itekako korisnim za promociju
sveukupnog zagorskog turizma odnosno za afirmaciju pojedinih manifestacija od

Zupanijskog znacaja.

Krapinsko-zagorska Zupanija, u svrhu §to bolje promidzbe destinacije,
sufinancirala je dodatna —opéa oglasavanja. Media plan slijedi u nastavku.

N ANCISKIPLAN | IZMJENA FINANCIISKOG PLANA

OPCE OGLASAVANIE Zh2016:S.

RADIO OGLASAVANIE 64.500,00
TV OGLASAVANJE 62.500,00
TISKOVINE 40.281,25
ONLINE 8.254,96
PLAKATIRANJE 44.463,79
Ukupni troSak 87.590,50 220.000,00

2.3. Brosure i ostali tiskani materijal

PLANIRANA SREDSTVA: 96.000,00 kuna
| IZMJENA: 77.000,00 kuna

Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ
Rok izvr§enja: 31. prosinac 2016.

KALENDAR DOGADANJA-INFO BROSURA

Pravovremena informiranost potencijalnog gosta o predstoje¢im dogadanjima uvelike
poveéava moguénost stvaranja odluke o posjeti ba$ tim dogadanjima u KZZ te i
ponovnom posjetu Zupaniji. Isti kontinuirano tijekom cijele godine distribuiramo na
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nasim promocijama, sajmovima, po TZ op€ina i gradova, ugostiteljskim objektima,
hotelima, jedinicama Muzeja hrvatskog zagorja, TIC u Zagrebu i ostalim ciljanim
trzistima. Kalendar dogadanja bit ¢e tiskan u 2 jezi¢ne mutacije. Prijedlog je da se za
narednu godinu u Kalendar dogadanja stave iskljuCivo turisticke manifestacije, koje
svojim sadrZajem promiCu turisticku ponudu prvenstveno svog kraja, kao i cijele
destinacije, utje€u na povecanje broja dolazaka gostiju i no¢enja turista i prelaze okvire
lokalnog karaktera.

hrvatski/engleski

Naklada: 10.000 komada
Planirana sredstva: 31.000,00 kn
| IZMJENA: 30.750,00 kuna

Biciklisticka karta TZ KZZ

Biciklisticke karte KZZ, podijeljene u &etiri podrucja Zupanije, 2 jeziéne mutacije. U
reprint karte ukljuditi sustav TZ

Naklada: 2.000 komada

I ZMJENA: 2.220 komada

Planirana sredstva: 5.000, 00 kn
I IZMJENA: 5.411,25 kuna

"Okusi Zagorja"-dodatna naklada casopisa u sklopu projekta " Okusi hrvatske
tradicije

hrvatski/engleski

Naklada: 5.000 komada

I IZMJENA: 0 komada

Planirana sredstva: 10.000,00 kn
I IZMJENA: 0,00 kuna

Navedena aktivnost je prebaéena i realizirana u sklopu projekt Okusi hrvatske
tradicije — Okusi Zagorja.
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Image brosura na 4 jezicne mutacije
Naklada:8.000 kom
| IZMJENA: 0 komada

Planirani tro§ak:45.000,00 kn
| IZMJENA: 0,00 kuna

Aktivnost realizirana u drugoj polovici mjeseca prosinca 2015. godine.

MAPE za promotivne materijale:
Naklada: 600 komada
| IZMJENA: 0 komada

Planirani trosak: 5.000,00 kn
| IZMJENA: 0,00 kuna

Aktivnost realizirana u drugoj polovici mjeseca prosinca 2015. godine.

Katalog VisitZagorje
Naklada:0 kom
| IZMJENA: 5.750 komada

Planirani tro$ak:0,00 kn
| IZMJENA: 30.469,40 kuna

Na inicijativu hotela i zbog planiranih prezentacija na belgijskom, ¢esSkom,
poljskom i slovenskom trziStu pristupilo se izradi posebnog kataloga na 7
jeziénih mutacija (hrvatski, slovenski, engleski, njemacki, talijanski, poljski i ceski

jezik).

Adaptacija turisticke karte
Planirani tro$ak:0,00 kn
| IZMJENA: 1.687,50 kuna
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Kulturni letak Ceski
Naklada:0 kom
I IZMJENA: 5.000 komada

Planirani tro§ak:0,00 kn
| IZMJENA: 2.125,00 kuna

Zbog planirane prezentacije u Pragu tiskana je dodatna naklada na éeskome

jeziku.

Stolna turisticka karta
Naklada:0 kom
| IZMJENA: 6.000 komada

Planirani tro$ak:0,00 kn
I IZMJENA: 6.556,85 kuna

Iznos je poveéan zbog izrade promomaterijala za potrebe Turisti¢kog
informativnog centra Sveti Kriz Zacretje.

Stavka se smanjuje jer je izvrSen tisak veéine promidzbenog materijala
potrebnog za distribuciju u 2016. godini krajem 2015. godine.

2.4. Suveniri i promo materijali

PLANIRANA SREDSTVA: 55.000,00 kuna
I IZMJENA: 67.000,00 kuna

Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ
Rok izvrS$enja: 31. prosinac 2016.

Na posebnim prezentacijama u inozemstvu, kao i vaznim studijskim putovanjima stranih
novinara, te na sajmovima, prezentacijama, kao i struénim skupovima, USB promocijski
stikovi te licitarskih srca i drvene igragaka koristit ¢e se kao pokloni.

22



lzrada— tisak papirnatih EKO vreéica s logom Zagorja, za promidZzbene materijale koji

se dijele na sajmovima.

lznos je poveéan zbog izrade promomaterijala za potrebe Turistickog

informativnog centra Sveti Kriz Zacretje.

IV. Distribucija i prodaja vrijednosti

PLANIRANA SREDSTVA: 380.352,00 kuna
| IZMJENA: 593.000,00 kuna

Nositelj: Turisticki ured TZ KZZ
Rok izvrsenja: 31. prosinac 2016.

1. Sajmovi (u skladu sa zakonskim propisima i propisanim

pravilima za sustav TZ)

PLANIRANA SREDSTVA: 50.000,00 kuna
| IZMJENA: 81.000,00 kuna

Nositelj: Turisticki ured TZ KZZ
Rok izvr§enja: 31. prosinac 2016.

Sudjelovanje na turisti¢kim sajmovima je jedna od aktivnosti koja se znatno smanjila na
nacionalnom nivou. Prema iskazanom interesu nasih gospodarskih subjekata, planirali

smo sudjelovanje na dva sajma prema gore navedenom iznosu.

Prilikom izlaganja na sajmovima naglasak ¢e se stavljati na racionalizaciju troskova te
funkcionalnost nastupa. TZ KZZ svakako ¢e se pridruziti svim sajamskim nastupima
Krapinsko- zagorske Zupanije kao i svim ostalim dogadanjima u organizaciji Krapinsko-
zagorske Zupanije, HGK Zupanijske komore Krapina, OK KZZ kao i ostalih subjekata

kojima je cilj promidzba Zupanije kao turisticke destinacije.

Stavka se poveéava zbog dodatnog nastupa na sajmovima Wellcone Krapina, i

Sajam Skradin.
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I IZMJENA FINANCIJSKOG PLANA
FINANCIISKI PLAN oG
SAIMOVI

ANTWERPEN(BELGIJA) 20.000,00 10.500,00
PLACE 2 GO 30.000,00 0,00

SAJAM VINA BEDEKOVCINA
2 0,00 39.100,00

SAJAM WELLCONE KRAPINA
0,00 24.980,00
SAJAM SKRADIN 0,00 6.420,00
UKUPNI TROSAK 50.000,00 81.000,00

2. Studijska putovanja

PLANIRANA SREDSTVA: 23.000,00 kuna
I IZMJENA: 17.000,00 kuna

Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KzZ
Rok izvrSenja: 31. prosinac 2016.

TZ KZZ planira organizaciju studijskog putovanja stranih novinara, predstavnika
Turistickih agencija i turoperatora. Obzirom da smo do sada odradivali iskljuéivo
studijska putovanja preko najava GU HTZ-a, u suradnji s nasim predstavniStvima HTZ-a
kao i nasim hotelima u planu je organizacija dolazaka spomenutih agenata s emitivnih
trzista koja su nam interesantna. Smatramo da bi obilaskom destinacije, stekli realniju
sliku o turisti¢koj ponudi Zagorja te po povratku realnije mogli motivirati na dolazak u

Zagorije. Studijska putovanja planirali smo za proljece ili jesen.

Studijska putovanja novinara u organizaciji HTZ i odradivati éemo na nagin kao i do
sada. Direktno utjeu na stvaranje pozitivnog pozicioniranja Zagorja kao vodece
destinacije kontinentalnog turizma Republike Hrvatske. TZ KZZ u organizaciju je
uklijuCena na nacin da financira tro$ak vodiéa i sudjeluje u oblikovanju programa
obilaska unaprijed odredenih lokacija.

U 2016. godini, troskove studijskih putovanja, veéim dijelom, pokrivao je HTZ.
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3. Posebne prezentacije

PLANIRANA SREDSTVA: 307.352,00 kuna
| IZMJENA: 498.000,00 kuna

Nositelj: Turisticki ured TZ KZZ
Rok izvrSenja: 31. prosinac 2016.

3.1. Posebne prezentacije u inozemstvu

PLANIRANA SREDSTVA: 130.000,00 kuna
| IZMJENA: 202.000,00 kuna

Nositelj: Turisti¢ki ured TZ K2Z
Rok izvrSenja: 31. prosinac 2016.

S obzirom da HTZ ima cijelu mrezu svojih predstavnis$tava koja su nam na raspolaganju
i da su se posebne prezentacije u posliednje dvije godine pokazale kao izuzetno
kvalitetan nadin promocije na emitivnim trzistima, pomno smo birali trZista za iste za
2016.godinu.

Za slijedeé¢u godinu, prezentacije smo planirali odrzati na drugaciji nain, putem Road
show-dogadanja u pojedinim gradovima. Razlog je velika frekvencija prolaznika te

automatski s time moguénost komunikacije i veée podjele promidZzbenog materijala.

U sklopu posebnih prezentacija koje ce biti realizirane ispred Klastera Sredisnja
Hrvatska pridruzit ¢emo se istima putem promidzbenih materijala te zajedniCkog promo

filma u sklopu Klastera.

Stavka se povecava zbog dodatne prezentacije u Ceskoj.,Kini, kao i prezentacije

vinara u Poljskoj.

POSEBIITI\IEOZIEEZ:_:}IJSC[JE u FINANCLISKI PLAN I IZMJENA ;I:;DN;:E:J(SSKOG PLANA
Bruxelles 91.000,00 93.000,00
Poljska | Prag 39.000,00 94.000,00
Kina 0,00 13.000,00
Miinchen 0,00 2.000,00
Ukupni tro3ak 130.000,00 202.000,00
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3.2. Posebne prezentacije u tuzemstvu

PLANIRANA SREDSTVA: 177.352,00 kuna
I IZMJENA: 299.652,00 kuna

Nositelj: Turisticki ured TZ KZZ
Rok izvrSenja: 31. prosinac 2016.

S obzirom da su nam statisti¢ki podaci tijekom 2015. godine pokazali tendenciju

ponovnog oporavka i rasta dolazaka i noéenja kod domadéih gostiju, a domaci gosti su

nam zastuplieni u ukupnom broju gostiju sa cca 60%, svakako je i vise nego potrebno

promocijski obradivati i domacde trziste. Tuzemne prezentacije odradivat ¢emo preko

zajednickih manifestacija s KZZ u Zagrebu, Rijeci i KZZ-i.

Stavka se poveéava zbog dodatnih prezentacija u tuzemstvu sukladno tabeli u

nastavku.

TUZEMNE PREZENTACIJE

FINANCIISKI PLAN ZA 2016.G

I IZMJENA FINANCIJSKOG PLANA

ZA 2016.G.

Seljacka buna 10.000,00 7.931,00
Prezentacije u Klubu zagoraca 1.752,00 0,00
Mali zupanijski fagnik 600,00 0,00
Babicini kolagi 70.000,00 130.527,00
Struklijada 45.000,00 40.955,00
Tjedan kajkavske kulture 10.000,00 29.903,00
Rally Kumrovec 0,00 12.000,00
Trek Zabok 0,00 5.000,00
UHPA inovacije 0,00 5.850,00
Izlozba buénog ulja 0,00 258,00
100% Zagorsko Zagreb 0,00 6.868,00
100% Zagorsko Rijeka 0,00 14.792,00
Otvorenje TIC-a 8.400,00
UMAH 10.000,00
Zagorje Vukovaru 2.168,00
18. Medunarodna poslovno turisti¢ka
b Marija Bistri

urza Marija rica 20.000,00
Turisticki

uristicki vlak advent MB 5.000,00
Ostale tuzemne prezentacije 40.000,00 0,00
Ukupni trosak 177.352,00 299.652,00
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V. Interni marketing

PLANIRANA SREDSTVA: 54.000,00 kuna
| IZMJENA: 49.000,00 kuna

Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ
Rok izvr§enja: 31. prosinac 2016.

1. Edukacija (TZ na podrucju zupanije, zaposleni subjekti

javnog i privatnog sektora)

PLANIRANA SREDSTVA: 34.000,00 kuna
1 IZMJENA: 29.000,00 kuna

Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ
Rok izvr§enja: 31. prosinac 2016.

Kontinuirano obrazovanje je nuznost u dinami¢nom okruzenju kao $to je turisticko.

Stoga ¢emo inzistirati na kontinuiranom obrazovanju kroz seminare organizirane od
strane HTZ-a, MINT-a i drugih institucija koje su orijentirane prema razvoju turizma i
permanentnom obu&avanju turistickih kadrova u svim segmentima potrebnim za

kvalitetan rad sustava turisti¢kih zajednica te subjekata iz javnog i privatnog sektora.

1.1. Zagorje, ti moje blago (edukacija)

PLANIRANA SREDSTVA: 20.000,00 kuna
| IZMJENA: 13.000,00 kuna

Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ
Rok izvr§enja: 31. prosinac 2016.

Projekt ,Zagorje, ti moje blago“, ima za cilj podizanje opce razine kvalitete zZivotnog
prostora, o€uvanja i unapredenja turistickog prostora i zastite okolisa, ocuvanje i
revitalizaciju tradicijskih vrijednosti i ukupnog ruralnog prostora te zastita okolisa

opéenito i edukaciju lokalnog stanovnistva.
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Aktivnosti projekta:

e Edukacija vlasnika agriturizama i privatnih iznajmljivaca- vaznost tradicije u
promociji
Naime, edukacija je jedan od najvaznijih elemenata u kreiranju kvalitetnih turistickih

aranzmana i opcenito vrlo vazna karika u cjelokupnoj turistickoj ponudi pojedinog

podrucja odnosno regije.

Do smanjenja stavke doslo je iz razloga $to je planirana dvodnevna edukacija

smanjena na jednodnevnu edukaciju.

1.2. Seminari zaposlenih

PLANIRANA SREDSTVA: 14.000,00 kuna
I IZMJENA: 16.000,00 kuna

Nositelj: Turistiéki ured TZ KzZZ
Rok izvrSenja: 31. prosinac 2016.

U okruzju stalnih promjena (zakonskih i svih ostalih, od javne nabave do EU fondova)
prisilieni smo na kontinuiranu edukaciju koju ¢emo i provoditi prema iskazanim
potrebama i podrucjima tijekom godine.

Sukladno objavljenim terminima i temama za seminare, povecani su troskovi
istih.

2. Koordinacija i nadzor sustava TZ na podruéju KzZ

PLANIRANA SREDSTVA: 20.000,00 kuna
Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KZZ
Rok izvr§enja: 31. prosinac 2016.

Vezano uz zajedni¢ke aktivnosti Zupanijske TZ i TZ opcina i gradova, napominjemo da
¢emo kroz redovne koordinacije dogovarati i realizaciju zajednickih aktivnosti od kojih
su najznacajnije:

* promocija turistiCke destinacije ,zagorje*,

* pruzanje struéne i svake druge pomo¢i TZ opcina i gradova u pitanjima vaznim

za njihovo djelovanije i razvoj,
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e koordinacija djelovanja i nadzor izvr§avanja cilieva i zadac¢a TZ op¢ina i gradova,
e prikupljanje i mjeseéna obrada podataka o turistickom prometu i svih drugih
podataka bitnih za prac¢enje izvr§enja postavljenih ciljeva i zadaca te

o statisticka obrada prema TZ niZzeg ustroja i HTZ-u

Provodenje programa i akcija HTZ-a, a u cilju podizanja razine kvalitete turisticke

ponude.

Kao &to je ve¢ prethodno spomenuto, TZ KZZ i sustav TZ op¢ina i gradova KZZ aktivno
odraduje mnoge zajednitke aktivnosti kao $to su: zajednicki nastupi na sajmovima,
promocijama,izrada promidzbenih materijala, udruZeno oglasavanje,medusobno

umrezZavanje Internet stanica i tako ¢e se nastaviti i tjekom 2016.godine.

Glede nadzora, kao i prethodnih godina, ugovorit éemo odradivanje i provjere kontrole
poslovanja turistickin zajednica opc¢ina i gradova Krapinsko-zagorske Zupanije za
godinu 2015. prema dostavljenoj dokumentaciji za razdoblje prvih 6 mjeseci i za cijelu

godinu i to:

e djeluje li turisticka zajednica u skladu sa zakonima i aktima turisticke zajednice te
odlukama skupstine i turistickog vijeca,

e jesu li godi$nja i druga financijska izvieS¢a sastavljena u skladu sa stanjem u
poslovnim knjigama turisticke zajednice i pokazuju li ispravno stanje,

e ocjenu o poslovanju i vodenju poslova,

e da li se program rada i financijski plan izvr§avaju i provode i u kojoj mjeri te

o mislienje i savjete 0 moguénosti pobolj$anja njihove provedbe
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VI. Marketinska infrastruktura

PLANIRANA SREDSTVA: 20.000,00 kuna
I IZMJENA: 58.009,15 kuna

Nositelj: Turisticki ured TZ KzZ

Rok izvrSenja: 31. prosinac 2016.

1. Proizvodnja multimedijalnih materijala (kratki promo

filmovi)

PLANIRANA SREDSTVA: 20.000,00 kuna
I IZMJENA: 35.000,00 kuna

Nositelj: Turisti¢ki ured TZ KzZ

Rok izvr§enja: 31. prosinac 2016.

Obzirom da smo ¢esto u situaciji prikazivanja nase destinacije kroz kratke promo
flmove od cca 2-3 min, izradili bi kratke fimove po selektivnim oblicima turizma, s
istoobraznom vizualnom poveznicom, koji bi se koristili pojedinacno, odnosno sukladno

tematici. Na isti na¢in smo izradili i benere, §to se pokazalo vrlo uéinkovito.

Tijekom 2016. godine nastaviti ¢e se prikupljanje fotografija jer je to neophodan ,alat" za
servisiranje svih marketinskih aktivnosti TZ KZZ kao i kontroliranje imagea destinacije.
Sve fotografije ¢e se unositi u elektronsku arhivu TZ KZZ, a najatraktivnije ¢e se uvrstiti
u bazu podataka u rezoluciji pogodnoj za tisak, oglasavanje ili za potrebe izrade
plakata, letaka i sl., a u suradnji s TZ nizeg ustroja. Kako je &esto potrebno i otkupiti
kvalitetne fotografije za izradu promidzbenih i drugih materijala za kvalitetnu izradu
pojedinih promidZbenih materijala odnosno reprinteva istih s najatraktivnijim motivima
nase Zupanije.

Sredstva su povecana zbog izrade promotivnog spota,kao dodatnih troskova kod
izrade kratkih promotivnih filmova po selektivnim oblicima turizma, u svrhu
promidzbe destinacije.
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2. Otkup prava iskoristavanja pjesme "Bajka na dlanu”

PLANIRANA SREDSTVA: 0,00 kuna
I IZMJENA: 23.009,15,00 kuna

Uvodi se dodatna stavka za otkup prava koriStenja pjesme "Bajka na dlanu".
Pjesma ,Bajka na dlanu“ namijenjena je promociji destinacije kao glazbeni

projekt ,odnosno turisticko-glazbena razglednica Zagorja.

VII. Prijenos rashoda iz 2015. godine

PLANIRANA SREDSTVA: 10.000,00 kuna

I IZMJENA: 25.951,62 kuna

Planira se prijenos rashoda iz 2015. godine.

Temeljem lzvje§éa o radu s financijskim izvjeSéem TuristiCke zajednice
Krapinsko-zagorske Zupanije za 2015. godinu unosi financijski rezultat

poslovanja.
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VIIL. 1 IZMJENA FINANCIJSKOG PLANA

Prihodiod - e _
1. | boravi$ne pristojbe 140.000,00 140.000,00 154.000,00 110 5,63
Prihodiod __ R '
2. | turisti¢ke €lanarine 200.000,00 200.000,00 165.000,00 83 6,04
Prihodi iz i _ i ioniifi 5t
3 proragunaKZZ | 1.097.100,00 | 1.206.600,00 1.435.600,00 119 52,52
3.1. Za promociju 588.600,00 635.600,00 835.600,00 131 30,57
Oglasavanje u
310 promotivn_im
o kampanjama javnog
i privatnog sektora 50.000,00 50.000,00 50.000,00 100 1,83
3.1.1 Opce ogladavanje 40.600,00 87.600,00 130.000,00 148 4,76
Posebne
3.1.2. prezentacije
inozemstvo 83.000,00 83.000,00 163.000,00 196 5,96
Posebne
prezentacije
3.1.3. tuzemstvo 210.000,00 210.000,00 280.975,00 134 10,28
314 Promidz_peni
e materijal 100.000,00 100.000,00 56.625,00 57 2,07
3,15, Sajmovi 80.000,00 80.000,00 80.000,00 100 2,93
Suveniri i promo
3.1.6. materijali 25.000,00 25.000,00 25.000,00 100 0,91
Info gastro centar
S Lot Zagorje 50.000,00 1,83
Za funkcioniranje
3.2. turisti¢kog ureda 508.500,00 571.000,00 600.000,00 105 21,95
Hoteli (za posebne ARy o :
prezentacije u _
inozemstvu, RN AT R ST ! ¥
4. kampanje) _34.000,00 {  30.000,00 : 33.528,30 112 1,23
TZ opéina i ! [
gradova KzZ
(Okusi hrv
tradicije-okusi ] LR T R T L : _
5. Zagorja . 100.00000| 000 | 7.000,00 0,26
Muzeji Hrvatskog - Ripp He _ :
6. zagorja 0,00 5.000,00 0,00 0 0,00
7. HGK 5.000,00 |  4.000,00 8.000,00 200 0,29
8. HTZ ~ 856.555,00 845.497,00 | 607.072,00 72 | 22,21
Oglasavanje u
promotivnim
kampanjama javnog
8.1 i privatnog sektora 568.000,00 616.145,00 451.720,00 73 16,53
8.2 Projekti 32.000,00 80.000,00 20.000,00 25 0,73
Zagorje , ti moje
8.3 blago 78.000,00 15.000,00 6.000,00 40 0,22
8.4 | Pjesacke staze KZZ 30.000,00 0,00 0,00 0,00
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EU projekt "Ride
8.5 and Bike" 43.555,00 45.000,00 40.000,00 89 1,46
Posebne
8.6 prezentacije 60.000,00 74.000,00 89.000,00 120 3,26
8.7 Sajmovi 45.000,00 15.000,00 0,00 0 0,00
Refundacije putnih
za &lana
NADZORNOG
8.8 ODBORA 352,00 352,00 100 0,01
9 Ministarstvo :
55 turizma 50.000,00 50.000,00 0,00 0 0,00
10 Prijenos prihoda ] '
: prethodne godine 148.460,14 0,00 0,00 0,00
11. IPA sredstva EU 0,00 0,00 302.374,00 11,06
Ostali nespomenuti :
Ead2: prihodi 3.000,00 3.000,00 700,00 23 0,03
13, __HZZO 10.000,00 11.842,92 20.253,00 | 171 0,74
TZ Zupanija : g P
sredi$nje Hrvatske 0,00 0,00

ADMINISTRATIVNI G
RASHODI 783.032,00 681.344,00 804.433,69

1. Rashodi za radnike 415.000,00 453.000,00 459.000,00 101 16,94
1.1 Place 403.000,00 403.000,00 441.000,00 109 16,27

Ostali rashodi za

radnike temeljem
1.2 Pravilnika o radu 12.000,00 50.000,00 18.000,00 36 0,66
2. Rashodi ureda 367.680,00 227.992,00 339.433,69 149 12,52
2.1 Prijevoz 37.080,00 37.080,00 40.500,00 109 1,49
2.2 Osiguranje 9.000,00 7.000,00 2.298,04 33 0,08
2.3 Sistematski pregled 3.000,00 3.000,00 0,00 0 0,00
2.4 Sluzbena putovanja 5.000,00 5.000,00 11.000,00 220 0,41
2.5 Nabava opreme 120.000,00 20.000,00 29.000,00 145 1,07

Reprezentacija
2.6 opéenito 15.000,00 10.000,00 9.000,00 90 0,33
2.7 Tro$ak banke 5.000,00 5.000,00 6.200,00 124 0,23
2.8 Uredski materijal 13.000,00 10.000,00 10.000,00 100 0,37
2.9 Usluge najma 79.000,00 54.312,00 54.312,00 100 2,00
2.10 Leasing automobil 28.600,00 28.600,00 0,00 0 0,00
2.1 Trosak telefona 6.000,00 6.000,00 4.300,00 72 0,16
2.12 Trosak poste 3.000,00 3.000,00 5.500,00 183 0,20
2.13 Trosak mobitela 10.000,00 10.000,00 11.000,00 110 0,41

Trosak uredenja

poslovnog prostora

2.14 | usluge (TIC Roses) 15.000,00 0,00 103.111,15 3,80
2.15 Trosak goriva 13.000,00 13.000,00 4.200,00 32 0,15
2.16 | Cestarine, tunelarine 4.000,00 4.000,00 0,00 0 0,00
2.17 HRT pristojba 2.000,00 2.000,00 2.000,00 100 0,07
2.18 Ostali rashodi 0,00 10.000,00 1.000,00 10 0,04
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Ugovor o djelu e
I\_/isito#

2.19. 44.000,00 1,62
Usluge &is¢enja
2,20 ureda 1.012,50 0,04
Usluge odrzavanja
2.21 automobila 1.000,00 0,04
Rashodi za rad
tijela Turisticke
3. zajednice 352,00 352,00 6.000,00 1705 0,22
DIZAJN
Il VRIJEDNOSTI 112.500,00 368.260,10 209.407,83 57 7,73
1. Projekti 37.500,00 80.000,00 0,00 0 0,00
Mirisi i okusi Zagorja
(Standovi i
2. suncobrani) 75.000,00 75.000,00 0,00 0 0,00
Okusi tradicije-okusi
3. Zagorja 0,00 40.000,00 52.000,00 130 1,92
EU projekt
4. "Ride&Bike" 173.260,10 157.407,83 91 5,81
KOMUNIKACIJA
L. VRIJEDNOSTI 1.163.200,00 | 1.013.771,75 963.650,00 95 35,56
Online
1. komunikacije 47.200,00 5.000,00 35.000,00 700 1,29
Internet stranice i
upravljanje Internet
1.1, stranicama 47.200,00 5.000,00 35.000,00 700 1,29
Offline
2. komunikacije 926.000,00 | 1.008.771,75 928.650,00 92 34,27
Oglasavanje u
promotivnim
21. kampanjama
javnog i privatnog
sektora 710.000,00 770.181,25 564.650,00 73 20,83
2.1.1 | Oglasavanje u tisku 100.000,00 48.693,75 0,00 0 0,00
Oglasavanje putem
2.1.2 plakata 130.000,00 209.112,50 122.237,50 58 4,51
Oglasavanje na
213 radio postajama 170.000,00 87.500,00 74.375,00 85 2,74
2.1.4 | Internet oglasavanje 210.000,00 249.875,00 180.537,50 72 6,66
Oglasavanje putem
215 televizije 100.000,00 175.000,00 187.500,00 107 6,92
2.2, | Opce oglasavanje 40.000,00 87.590,50 220.000,00 251 8,12
BroSure i ostali
2.3. tiskani materijali 111.000,00 96.000,00 77.000,00 80 2,84
Suveniri i promo
2.4. materijali 50.000,00 55.000,00 67.000,00 122 2,47
2.5. Baneri 15.000,00 0,00 0,00 0,00
EU projekt
"Upoznajmo i
3. uzivajmo" 190.000,00 0,00 0,00 0,00
DISTRIBUCIJA |
PRODAJA
IV. VRIJEDNOSTI 503.000,00 380.352,00 §99.652,00 158 22,13
Sajmovi (u skladu
sa zakonskim
1 propisima i
i propisanim
pravilima za sustav
TZ) 135.000,00 50.000,00 81.000,00 162 2,99
Studijska
2. putovanja 6.000,00 23.000,00 17.000,00 74 0,63
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Posebne
prezentacije

362.000,00

307.352,00

501.652,00

163

18,51

3.1

FPosebne
prezentacije u
inozemstvu

145.000,00

130.000,00

202.000,00

155

7,45

3.2

Posebne
prezentacije u
tuzemstvu

217.000,00

177.352,00

299.652,00

169

11,06

INTERNI
MARKETING

108.000,00

54.000,00

49.000,00

91

1,81

Edukacija
(turisticke
zajednice na
podruéju Zupanije,
zaposleni, subjekti
javnog i privatnog
sektora)

88.000,00

34.000,00

29.000,00

85

1,07

1.1

Zagorje, ti moje
blago (edukacija)

78.000,00

20.000,00

13.000,00

65

0,48

1.2

Seminari zaposlenih

10.000,00

14.000,00

16.000,00

114

0,59

Koordinacija i
nadzor sustava
turistickih
zajednica na
podrucju Zupanije

20.000,00

20.000,00

20.000,00

100

0,74

VI,

MARKETINSKA
INFRASTRUKTURA

10.000,00

20.000,00

58.009,15

290

2,14

Proizvodnja
multimedijalnih
materijala(Kratki
__promo filmovi)

0,00

20.000,00

35.000,00

1,29

Banka fotografija

10.000,00

0,00

0,00

0,00

Otkup prava
iskoristavanja
pjesme "Bajka na
dlanu"

23.008,15

0,85

Prijenos rashoda iz
2015

Prins viska
prihoda u slijedece
razdoblje

-35.616,86

-31.787,93

2595162 |

23.423,01
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